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1. DADOS DE IDENTIFICACAO

1.1 Entidade Mantenedora

Associagdo Jaboticabalense de Educagdo e Cultura - AJEC, pessoa juridica de direito
privado, com sede e foro no Municipio de Jaboticabal, Estado de Sao Paulo, inscrita no
Cartdrio de Registro de Imdveis e Anexos da Comarca de Jaboticabal, Estado de Sao Paulo,
sob n.2 72. fls. 32, do Livro de Registro das Associacdes.

1.2 Instituicao de Ensino Superior
Faculdade de Educacdo Sao Luis
Autorizada a funcionar pelo Decreto no. 71.047 de 20 de agosto de 1972.

1.3 Diretora Geral
Prof2. Iracé Miriam de Castro Martins

1.4 Nome do Curso
Curso de Comunicagao Social, bacharelado com habilitagao em Publicidade e Propaganda

1.5 Titulac¢ao profissional
Bacharel em Comunicagao Social

1.6 Modalidade de Ensino
Presencial

1.7 Ato de Autorizacdao do Curso de Comunicagao Social

Natureza do curso: Bacharelado

Fundamento legal: Curso de Comunicag¢ao Social, bacharelado, habilitagdo em Publicidade e
Propaganda, foi reconhecido pelo seguinte ato legal: Portaria MEC/ Seres n°250 de 31-05-
2013, publicada em 03-06-2013.

1.8 Carga horaria total do Curso de Comunicag¢ao Social
Carga Horaria Exigida de 2928.

1.9 Duragdo do curso (semestre/ano)
8 semestres / 4 anos

1.10 Numero de vagas
150 vagas no ano

1.11 Turno de funcionamento
Diurno e Noturno

1.12 Forma de ingresso
A forma de ingresso nos cursos de graduacdo da Faculdade S3o Luis contempla
candidatos que concluiram o Ensino Médio ou equivalente e que tenham sido classificados
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em processo seletivo da Instituicdo ou outro por ela reconhecido; portadores de diploma de
Ensino Superior, devidamente registrados; vinculados a outras instituicdes de Ensino
Superior que solicitem o pedido de transferéncia; e solicitantes de rematricula, apds ter
perdido o vinculo com a Institui¢do.

1.13 Contexto educacional

O comportamento institucional esta voltado ao envolvimento com os problemas do
municipio de Jaboticabal e de municipios que integram a area de atuacdo da Instituicdo em
seu entorno, traduzindo-se na interacdo com os segmentos da sociedade, empresas,
organizacoes e poder publico, de forma que a insercdo contribua para o desenvolvimento
regional. Devido a isso, a Faculdade de Educacdo S3o Luis entende o seu papel de geradora e
distribuidora de conhecimento adequado as reais necessidades do contexto regional onde
estd inserida. Consequentemente, seu papel de formadora assume uma dimensdao de maior
responsabilidade e, além disso, torna-se um desafio, sendo, enquanto Instituicdo de Ensino
Superior, o resultado do desejo de seus mantenedores, que contam com sua experiéncia,
ligadas a educacdo, nos ultimos quarenta anos.

A Instituicdo possibilita a formacdo profissional e o desenvolvimento de projetos de
cunho social, defendendo a inclusdo, como forma de diminuir a desigualdade e ampliar as
possibilidades para a populacdo menos favorecida da sociedade. Nessa perspectiva,
entende-se que para ir além é necessario desenvolver as atitudes sociais, proporcionado
assim um caminho para transformar o conhecimento em resultados.

Os cursos de extensdao sao oferecidos pela Instituicdo como atividade académica e
meio de integragao social, visando ao envolvimento da Faculdade com a comunidade, cujas
acdes sao desenvolvidas no sentido de integrar a Instituicdo com a comunidade, o setor
produtivo e os érgdos governamentais, federagdes e associagdes. A Instituicdo consciente da
situacdo socioeconémica vigente na realidade social brasileira desenvolve uma politica de
atendimento académico em nivel institucional. As politicas de bolsas estudantis existentes
asseguram as condicdes minimamente adequadas para que os alunos encontrem o
necessario incentivo e apoio para desenvolver seus estudos. A Faculdade de Educa¢ao Sao
Luis estd situada geograficamente numa das regides mais ricas do Estado de S3o Paulo. O
municipio de Jaboticabal é responsavel por aproximadamente 8,5% do PIB (Produto Interno
Bruto), com sua economia bastante forte e diversificada. A politica econdmica aplicada pelo
poder municipal tem como foco principal, o incentivo aos pequenos e médios empresarios
da cidade. O municipio ostenta a 82 posicdo em termos de receita tributaria na regido e a
1062 no Estado de S3ao Paulo, sendo um importante centro regional, quer sob o ponto de
vista econdmico-comercial, quer sob o ponto de vista politico, social, cultural e
administrativo.

O principio basico do curso é preparar profissionais com boa formacao superior, nas
diversas areas que envolvem a publicidade e a propaganda, como marketing, radio e TV,
audiovisual, além da criatividade, espontaneidade e persisténcia na busca do conhecimento.

O acesso as novas tecnologias e tendéncias de mercado também sdo prioridades.

Para proporcionar tais conhecimentos, foram inseridas na grade curricular do curso
em 2014, as disciplinas Web Design e Lingua Inglesa que substituiu a disciplina Redacao
Publicitaria.

1.14 Politicas institucionais no ambito do curso
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O curso de Publicidade e Propaganda segue os preceitos do Plano de
Desenvolvimento Institucional, no que se refere as politicas de ensino, extensao e iniciagao
cientifica.

A efetivacdo de uma politica que valorize a formagdao académica com qualidade
requer a clara definicdo da fungdo social e cultural da Instituicdo, como aquelas que
defendem a gestao académica democratica.

A Politica de Ensino é apoiada em trés eixos - qualidade do corpo docente,
articulacdo do ensino com a extensao, iniciacdo cientifica e atendimento das demandas. O
ensino ofertado pelo Curso é de qualidade e estd baseado na expectativa de formar um
profissional que possa ser critico e sempre receptivo a novos conhecimentos.

Paralelamente, a FESL tem investido em infraestrutura, biblioteca, tecnologia de
informacdo, ambientes de aprendizagem, melhorando continuadamente a qualidade do
curso de Publicidade e Propaganda.

A extensdo é um processo educativo, cultural e cientifico, que articula o ensino e
viabiliza a relagdo transformadora entre a Faculdade e a comunidade. Assim, no
desenvolvimento da Politica de Extensao, as acdes proporcionam resultados, no ambito dos
cursos e a comunidade que deles se beneficiam. Estende o saber académico a comunidade,
aprende com ela e, a partir dai, produz um novo saber, um novo conhecimento, que
realimenta o processo.

A politica de extensdo da Faculdade de Educacdo S3o Luis busca a construcdo de
projetos e programas que possam transmitir o conhecimento cientifico; possibilitem o
desenvolvimento sécio regional; promovam a sustentabilidade para as comunidades, local e
regional, e usufruam, ndo sé do conhecimento cientifico, bem como das a¢Ges produzidas.

A Instituicdo vem promovendo estudos para a criagdo de um Nucleo de Estudo e
Pesquisa do Desenvolvimento Sécio Regional — NEPD (SR), com a finalidade de desenvolver
atividades cientificas, bem como a produgao académica dos corpos docentes e discentes.

Pretende-se que as atividades desenvolvidas no ambito do Nucleo proporcionem a
producao e a dissemina¢dao do conhecimento, a partir da investigacdao cientifica e da
prestacdo de servicos a sociedade, mediante o desenvolvimento de projetos de extensao.
Além disso, este espago sera o aglutinador e gerenciador de inovagdes, contempladas em
nucleos distintos. Para curto prazo, conceituam-se os conhecimentos adquiridos pela IES,
enquanto experiéncia acumulada, para a realizacdo da iniciacdo cientifica, para a sua
consolidagao na sua politica académica.

A criacdo de espaco de divulgacdo cientifica, oportuniza a comunidade académica
externar os resultados de sua prépria produgcao, mediante programas de iniciagao cientifica.
Para tanto, a Instituicio desenvolve a Revista Cientifica De Littera et Science para a
divulgacdo dos resultados das pesquisas realizadas em projetos de iniciacdo cientifica. O
corpo editorial é constituido de docentes das diversas areas de atuacdo da Instituicdo, a
guem cabe estabelecer os critérios para apresentacdo, selecdo e publicacdo dos trabalhos.

1.15 Ac¢oes decorrentes dos processos de avaliagdo do curso

A convalidacdo da qualidade do curso deve pautar-se pela constante autoavaliacdo
de suas acbes. O Curso contempla, de acordo com o perfil institucional, a realizacdo da
avaliacdo permanente de cursos e da prépria avaliacdo institucional. O projeto de
autoavaliacdo estd disposto de forma a desenvolver mecanismos e instrumentos que
permitam a reavaliacdo da qualidade do processo educacional proposto. Os processos
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avaliativos devem gerar estimulos para mudancas e transformacg6es, bem como promover a
autoconsciéncia, a partir dos principios basicos de globalidade, de comparabilidade, de
legitimidade dos procedimentos, de divulgacdao dos dados e conclusbes, sem recorrer a
mecanismos de punicdo, além de se basear em critérios essenciais a avaliagdo, tais como
utilidade, viabilidade, exatid3do e ética.

O processo de autoavaliagdo do Curso ocorre enquanto um processo continuo,
considerando-se mecanismos e metodologias que delineiam diagndsticos, que propiciem a
tomada de decisdo, por meio da andlise e reflexdo de dados quantitativos e qualitativos
referentes ao Curso e sua especificidade a este acrescido, de forma contextual, o perfil da
autoavaliacdo da IES.

Uma das etapas da autoavaliacdo de Curso visa diagnosticar o perfil do discente
ingressante, enquanto instrumento fundamental para o processo pedagdgico, ja que
permite tracar estratégias e definir acdes precisas de nivelamento de estudos, a fim de se
evitar a evasao.

A metodologia da autoavaliagdo de Curso é desenvolvida utilizando-se de indicadores
gue consideram o perfil Institucional, e, também, as especificidades do Curso. Esta
metodologia articuladora entre documentacdo, dados e indicadores, tem como objetivo
levar a construcdo de um perfil esclarecedor sobre o Curso. Para tanto, sdo considerados
também os instrumentos e os mecanismos de autoavaliacdo de Curso, ja efetivados na
Instituicdo, de forma a propiciar a comparabilidade de instrumentos de autoavaliacdo e de
resultados. Integram estes instrumentos, os relatérios de avaliagdao das visitas in loco para
autorizacdo e reconhecimento de cursos, avaliagao externa, os relatdrios do Exame Nacional
de Desempenho de Estudantes e outros documentos de relevancia para o processo, tais
como projetos, programas, publica¢cdes, etc.

Deve-se destacar que o processo de autoavaliagdo proposto para esse Curso
fundamenta-se no exercicio constante de reflexdao e revisdo de metodologias, a partir dos
resultados obtidos em cada etapa e, também, de sugestdes advindas de grupos de estudos,
féruns, palestras e outros mecanismos integradores do processo de autoavaliacdo
institucional e de cursos. A sistematizacdo do processo é norteada por um cronograma de
atividades, em que se enfatiza, em diversos momentos, a sensibilizacdo de todos os
envolvidos no processo de ensino-aprendizagem, a fim de se conscientizar para a
importancia da autoavaliacao.

Para subsidiar possiveis mudancas, aperfeicoar o processo de ensino-aprendizagem e
gestao académico-administrativa, a IES tem a sua disposicdo, os resultados e recomendac¢des
apontados nos relatérios da autoavaliagdo institucional gerados pela CPA.

O sistema de autoavaliacdo institucional estabelecido representa uma orientacao
constante para a melhoria do ensino, dos servicos educacionais, o desenvolvimento
institucional, a eficiéncia administrativa e segue a politica de aperfeicoamento permanente
do trabalho institucional. Essa politica prevé que os resultados contribuam para maior
transparéncia da gestdo perante a sociedade e para demonstrar o cumprimento de suas
funcGes de ensino, de pesquisa, de extensdo e técnico-administrativas.

Os resultados das discussdes, da analise dos dados e da interpretacdo das
informacodes colhidas ao longo de todo o processo de avaliacdo institucional forneceram
bases para que a CPA propusesse um conjunto de a¢des voltadas a melhoria das condi¢Ges
institucionais, inclusive a constru¢do do PDI 2012/2016.
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1.16 Nucleo Docente Estruturante — NDE

As atribuicGes e o funcionamento do Nucleo Docente Estruturante (NDE) dos Cursos
da Faculdade de Educacao Sdo Luis de Jaboticabal é o érgdo consultivo responsavel pela
concepgao do Projeto Pedagogico dos Cursos (PPC) e tem, por finalidade, a implantagdo do
mesmo.

As atribuicdes do Nucleo Docente Estruturante envolvem: elaborar o Projeto
Pedagdgico do curso definindo sua concepcao e fundamentos; estabelecer o perfil
profissional do egresso do curso; atualizar periodicamente o projeto pedagdgico do curso;
conduzir os trabalhos de reestruturacdo curricular, para aprovac¢ao no Colegiado de Curso,
sempre que necessario; supervisionar as formas de avaliacdo e acompanhamento do curso
definidas pelo Colegiado; Ler os relatérios da CPA e propor mudancgas de acordos com os
dados; analisar e avaliar os Planos de Ensino dos componentes curriculares; promover a
integracdo horizontal e vertical do curso, respeitando os eixos estabelecidos pelo projeto
pedagdgico; acompanhar as atividades do corpo docente, recomendando ao Colegiado de
Curso a indicacdo ou substituicdo de docentes, quando necessario.

O Nucleo Docente Estruturante serad constituido pela Coordenacdo do Curso, como
seu presidente, e no minimo 5 professores do corpo docente. A indicacdo dos
representantes docentes é feita pelo Colegiado do Curso para um mandato de 2 (dois) anos,
com possibilidade de recondugao.

A Titulacdo e Formacdo Académica dos Docentes do Nucleo tem pelo menos 60% de
seus membros com titulacdo académica obtida em programas de pds graduagdo stricto
sensu. O percentual de docentes que compdem o NDE com formacdo académica na area do
curso &, de pelo menos, 60% (sessenta por cento).

Os docentes que compdem o NDE sdo contratados em regime de horario parcial e ou
integral.

As atribuicbes do presidente do Nucleo competem em convocar e presidir as
reunides, com direito a voto, inclusive o de qualidade; representar o NDE junto aos érgaos
da instituicdo; encaminhar as deliberacdes do Nucleo; designar relator ou comissdao para
estudo de matéria a ser decidida pelo Nucleo e um representante do corpo docente para
secretariar e lavrar as atas; indicar coordenadores para cada area do saber; e coordenar a
integracdo com os demais Colegiados e setores da instituicao.

O Nucleo reune-se ordinariamente, por convocacgao de iniciativa do seu Presidente, 2
(duas vezes por semestre e, extraordinariamente, sempre que convocado pelo Presidente ou
pela maioria de seus membros titulares. As decisdes do Nucleo serdao tomadas por maioria
simples de votos, com base no nimero de presentes.

Atividades do NDE do curso de Publicidade e Propaganda

PROFESSOR HORARIO DE ATIVIDADE

TRABALHO

PROFESSOR | Atualizar a pagina do curso nas redes sociais;

adequados ao modelo da faculdade;
Cuidar do PPC - Projeto Pedagdgico do Curso;

PubCom;

Cobrar dos professores os planos de aula, ver se estdo

Receber e encaminhar para a correcao os artigos da Revista
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Divulgar entre os professores a revista cientifica eletrénica do
curso em relacdo as normas da ABNT.

PROFESSOR I Cobrar dos professores e elaborar a Avaliacéo Integrada;
Receber e diagramar a Avaliacdo Integrada, junto com o0s
gabaritos;

Ler os relatdrios da CPA e propor mudancas de acordos com
os dados.

PROFESSOR llI Gestor de conteudos das DPs Provas;

Propor e organizar eventos cientificos e culturais pertinentes
ao Curso;
Organizacéao dos trabalhos de Concluséo de Curso:

e AtribuicGes de orientadores

e Recebimento dos trabalhos de qualificagéao

e Organizacao das Bancas de defesas de qualificacao.

PROFESSOR IV

Conferir se as referéncias bibliograficas dos planos
pedagdgicos estdo disponiveis na biblioteca;

Organizar o Fest"Up com a divulgacéo, criacdo dos trabalhos
e formacéao do grupo de alunos para o evento;

Propor projetos de Cursos de Extensdo Universitéria,;
Organizar a semana do curso, por meio de sugestdo de
temas, contato com palestrantes e das atividades;

PROFESSOR V

Cuidar do PPC - Projeto Pedagdgico do Curso.

PROFESSOR VI

Propor projetos de Cursos de Extensdo Universitaria,;

os dados.

Ler os relatérios da CPA e propor mudancas de acordos com

2. INTRODUCAO

A sociedade estd em constante e rapida mudanca, uma das necessidades postas pelo
mundo atual relaciona-se a rapida dissemina¢ao de informacdo. Isso gera a necessidade de
adquirir, compreender e usar seletivamente a informacao e transforma-la em conhecimento,
revendo os conceitos desenvolvidos e buscando novas formas de pensamento.

Frente a essas exigéncias, torna-se fundamental para qualquer instituicdo de ensino a
materializagao de instrumentos tedrico-metodoldgicos que ajudem a enfrentar e vencer os
desafios e dificuldades que emergem dessa realidade social. Estas exigéncias aumentam,
guando nos referimos as instituicdes de ensino superior, tornando inadidvel a construcado de
projetos educativos, necessariamente frutos de discussdao, por um lado, baseada nos mais
altos niveis teéricos - cientificos e, por outro, centrada na realidade em que estd inserida a
instituicdo, numa busca incessante por qualidade de ensino que podera, a médio ou longo
prazo, se refletir na praxis individual e coletiva dos cidaddos que dela participam.

Por isso, se é necessario conciliar desenvolvimento tecnoldgico e humanismo,
competitividade e coexisténcia, intensificando a responsabilidade dos professores e
professoras; acontecendo o mesmo com a instituicdo formadora desses profissionais. Desse
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modo, o projeto pedagodgico de um curso é o documento definidor dos principios
orientadores que exprimem a direcdo a ser impressa ao processo de formagao profissional
de educagdo superior. Os responsaveis pelo fazer pedagdégico do curso de Publicidade e
Propaganda elaboraram o projeto que vislumbre um curso que propicie condi¢des ao
graduando de atuar com competéncia em seu campo de atividade.

Para que isto ocorra, a proposta busca um equilibrio entre as atividades que visam a
busca de informacgdes, a construcdo do conhecimento e a pratica necessaria para um bom
desempenho profissional.

Ao organizar os conteudos que compdem a estrutura curricular do curso, buscou-se
um equilibrio entre quatro eixos tematicos: formagdo cultural do educador, teoria e pratica
da acdo docente, formacdo para a pesquisa e formacao para trabalhar com as diferencas
culturais, étnicas, sociais, religiosas e as diferencas entre as capacidades intelectuais, fisicas
e sensoriais.

Nesse sentido, a autonomia do profissional da educacdo esta vinculada ndo s6 ao
dominio dos contelddos que vai ensinar, mas também a sua formacdo ética, seus valores e
principios que se manifestam em todas as dimensdes da relagdo entre os diferentes grupos
envolvidos no processo educativo.

3. JUSTIFICATIVA

A Publicidade e Propaganda apdia-se em principios comportamentais, sociais e
culturais, exigindo base tedrica sélida, elevada capacidade de percepcao e habilidade para o
relacionamento dos fatos com os diversos aspectos que envolvem a publicidade. A base
tedrica é o alicerce para a pratica, que em ultima andlise leva o aluno a uma situag¢ao na qual
se torna possivel a formulagcdo de conclusdes adequadas para os diversos problemas
observados na sociedade.

Nos ultimos anos o mercado de trabalho no campo da publicidade vem sofrendo as
mesmas influéncias de outros segmentos produtivos. De um lado, a globalizagdo econémica
e seus cenarios antagonicos de unicidade e diversidade, de concentra¢ao e multiplicacdo. De
outro, a tecnologia que comprime o tempo e o espac¢o e impde novas formas de aprender e
de fazer. Em ambos os casos, vislumbram-se novas formas de organiza¢ao, novos padrdes de
relagbes produtivas, novas exigéncias, novas competéncias e um mundo marcado pela
virtualizacdo do trabalho.

Com o intuito de promover uma visao global da publicidade, o curso de Publicidade e
Propaganda da Faculdade S3o Luis busca valorizar a pessoa humana através de uma visao
critica sobre o papel do bacharel em Publicidade e Propaganda de hoje em relagdo a
responsabilidade social e seu compromisso com a ética. Procura, com isto, capacitar o aluno
a exercer atividades em: agéncias de publicidade (midia, atendimento, planejamento e
criacdo); produtoras de audio e video; assessoria de comunicacdo; assessoria de marketing e
veiculos de comunica¢do. Propde-se, também, privilegiar o potencial de criacdo de seus
alunos, além de incentivar a visdo do profissional planejador de todo o processo de
desenvolvimento da publicidade e propaganda, sejam elas de carater comercial, institucional
ou ideoldgica.

Vivemos hoje em um mundo em que novas midias sdo criadas quase que
diariamente. Cada uma dessas midias representa ndo apenas uma forma de comunicar
aquilo para o qual ela foi criada, mas também abre a oportunidade de novos formatos de
publicidade e propaganda. Perceber essas tendéncias e descobrir as melhores formas de
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transforma-las em oportunidade mercadolégica é o papel do profissional de Publicidade e
Propaganda que pretendemos formar.

4. O CURSO DE BACHAREL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA

O curso de Publicidade e Propaganda tem como meta proporcionar conhecimento
tedrico, alicercado pela atividade pratica, em conformidade com as exigéncias de um
mercado competitivo, englobando as midias impressas, audiovisuais e eletrénicas do mundo
contemporaneo.

A Faculdade de Educacdo S3o Luis apresenta como proposta a efetiva atuacdo na
formacdo do aluno, por meio da busca de qualidade de ensino, contando com professores
capacitados e instrumentos didaticos, como laboratdrios, biblioteca e cursos de extensao.

Além de situar o egresso no mercado de trabalho com condicdes de entender o
processo mididtico, sua transformacao causada pela absor¢cdo das novas tecnologias, através
de uma formacdo académica completa e humanistica, que lhe permita refletir sobre as
guestdes do mundo atual e contribuir com a transformacao da realidade, de forma a exercer
sua competéncia de maneira ética e responsavel.

Faz parte da formacdo do aluno o trabalho em conjunto, por parte da Instituicdo, do
corpo docente, da equipe técnica, posicionando o aluno no centro do processo educativo, na
construcdo de seus conhecimentos e valores, aliada a realidade profissional, as questdes
sociais, ao contexto académico em que se prima o rigor cientifico e a qualidade na producdo
publicitaria.

4.1 Concepg¢ao do curso

O curso de Publicidade e Propaganda da Faculdade de Educa¢ao Sao Luis acompanha
o desenvolvimento social e tecnolégico do mundo contemporaneo, que estd em constante
transformacdo. Para tanto, ndo foi construido para ser um curso com formacdo
profissionalizante especifica, ou seja, um midia, um redator ou diretor de arte, um
profissional ligado a drea de atendimento ou producdo, pois isso seria um fator limitante,
gue refletiria apenas uma necessidade de mercado de trabalho de um determinado espacgo e
tempo. Dessa forma, o egresso tera condi¢des, por meio de sua formacgao, de exercer a
profissdo de publicitario em uma forma mais ampla, que se adeque a complexidade e
velocidade do mundo contemporaneo e que entenda que, uma atualizacdo dos
conhecimentos ja adquiridos requer uma educacgdo continuada.

Cabe ressaltar que a existéncia de um Colegiado permite um debate entre os
professores para sugerir uma elaboragdo, atualizagdo e desenvolvimento do leque de
conteudos previstos na estrutura curricular do curso.

Compete ao Colegiado de Curso promover a avaliacdo do curso continuamente para
detectar e sanar possiveis defasagens, deficiéncias e qualidades que possam ser
aprimoradas.

4.2 Finalidade

O Curso de Publicidade e Propaganda tem como finalidade especifica, formar um
profissional capaz de desempenhar cargos de elaboracdo de estudos, projetos, analises,
avaliacOes, pareceres, consultoria, pesquisas, produzir campanhas publicitarias e cuidar do
marketing empresarial de empresas publicas e privadas.
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Formar um aluno que tenha um amplo entendimento do mundo contemporaneo,
que tenha o dominio das teorias inerentes a publicidade e propaganda e o exercicio dos
fundamentos que caracterizam a profissso em suas diversas aplicacdes (agéncias,
assessorias de comunicacao e marketing, atendimento, planejamento estratégico, criagao,
midia, pesquisa de mercado, producdo em radio e televisdao, producdo em veiculos
impressos, internet). O curso deve também garantir ao aluno o acesso a mais ampla
atividade laboratorial possivel, para que possam ser exercitados, os talentos publicitarios
gue ultrapassam os limites da sala de aula.

4.3 Objetivo

Formar profissionais que se ocupem das dreas de Criacdo, Atendimento, Midia,
Producdo, Promocdo e Eventos, através do enfoque interdisciplinar, que agrupa os
conhecimentos humanistico e cultural, com as habilidades técnicas especificas das areas da
Publicidade e Propaganda. No desenvolvimento de suas atividades, o Publicitdrio considera
as caracteristicas e aspectos dos meios de comunicacdo social, assim como as caracteristicas
dos consumidores destes meios em seu contexto sdécio-econémico-cultural e as
potencialidades e limitacdes econdmicas das diversas regides brasileiras, para que possa
otimizar os investimentos publicitarios e obter os melhores resultados, sempre pautados na
informacdo e na pesquisa.

Ainda, pretende obter um padrdao de qualidade na formacdo oferecida, tendo em
vista todos os aspectos necessarios a uma carreira de sucesso, ou Seja, precisado,
credibilidade, valores éticos e conhecimentos aprofundados e ajustados ao dinamismo da
area.

Para alcancar estes objetivos, a IES oferece um ensino com clareza e eficiéncia, que é
reforcada e possibilitada, também, através de uma infra-estrutura moderna e uma equipe de
apoio preparada, além do corpo docente comprometido com a missao da Instituicdo.

4.4 Campo de atuagao

O curso tem por base uma concepgao interdisciplinar, levando em consideragao o
atual mercado de trabalho que sofre pelas rapidas mudancas sociais, econdmico-financeiras
originadas pela globalizacao, e proporcionara uma formag¢ao humanistica, com elevado teor
técnico, pratico e cientifico.

O profissional dessa area tera amplo mercado nas empresas publicas e privadas da
regido, estard apto para trabalhar em agéncias e veiculos publicitarios, empresas ligadas a
comunicac¢ao social, e gerenciar o seu proprio negdcio.

4.5 Perfil do egresso

As Diretrizes Curriculares conforme o Ministério da Educacdo, Processo n?
23001.000126/2001-69 e n2: CNE/CES 492/2001, definem o perfil comum do egresso de
Comunicacao Social, com o objetivo de formacdo geral, envolvendo todos os cursos da area
e as habilitagdes de Comunicacdo, independente da énfase ou especificidade.

O egresso de Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda, deve ter
conhecimento académico para desenvolver suas capacidades de criacdo, producdo,
distribuicdo, recepcdo, e analise critica sobre as midias, as atividades profissionais, sociais,
culturais, politicas e econdmicas.
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Alé disso, deve consciéncia das demandas sociais e profissionais relacionadas a area
onde atua, e ter uma visao horizontal e ao mesmo tempo especializada de seu campo de
trabalho. E utilizar com senso crético os conteldos tedrico-pratico ministrados na
graduacao, de forma ética-politica na disseminagdo da informagao, em meio aos diversos
meios, linguagens e praticas profissionais e de pesquisa.

Na Faculdade S3o Luis, o egresso do curso de Publicidade e Propaganda devera ter
competéncia profissional, ndo sé em sua drea especifica, mas também no conhecimento do
campo da comunicacdo em geral. Entende-se, que os profissionais desta drea devem possuir
um embasamento cultural sélido e a capacidade de dominar e transformar informagao em
instrumento gerador de novos conhecimentos, intervindo desta forma na comunicacao,
antecipando-se aos fatos e acontecimentos, gerando novos negdcios e oportunidades.

Os egressos deverdo, por forca da profissao, serem capazes de perceber tendéncias
da sociedade e da cultura, tendo a atencdo voltada para o comportamento, atitude dos
individuos e para a evolucdo da sociedade como um todo. Atuando em um campo que tem
como nutriente, as formas de expressdo social cada vez mais dindmicas e complexas, esse
profissional deverd possuir mobilidade e criatividade para os enfrentamentos cotidianos,
propondo solucbes para os diferentes desafios. E para isso, se faz necessario que o futuro
profissional tenha consciéncia que a formacdo na darea de Publicidade é um processo
continuado e ininterrupto. Além desses elementos, é necessdrio que o futuro profissional
perceba quais sdo as melhores acdes de comunicacdo que poderdo contribuir, para o
sucesso de uma marca e/ou de produtos/servicos, devera ter nocbes negociais, pensar
criativamente, conceitualmente e estrategicamente e buscar a inovag¢ao constante em suas
acOes. Deverad ainda, estar preparado para responder prontamente ao mercado de trabalho,
conhecendo a terminologia, os recursos, os softwares e suas aplicagGes, as técnicas
desejadas, a pesquisa, tendo em sua formacdo a vivéncia laboratorial que |he fornecera
bagagem para sua atuagdao como profissional.

4.6 Coeréncia do curriculo com os objetivos do curso

O curriculo do curso de Publicidade e Propaganda é coerente com os objetivos, uma
vez que apresenta disciplinas, cujos conteldos dao embasamento necessario para que o
aluno, através do desenvolvimento do conhecimento teérico, técnico e pratico, esteja apto a
exercer as fungdes demandadas pela sociedade e pelo mercado de trabalho. O curriculo do
curso compreende disciplinas de formacao geral, e especifica de Publicidade e Propaganda,
como por exemplo, Midia, Planejamento de Campanha, Arte Publicitaria - Criagao, Producao
Publicitaria. Ja no ambito tedrico apresenta disciplinas como: Marketing, Histéria da
Comunicacgdo, Pesquisa na Comunicacdo, Administracdo em Publicidade. As aulas praticas
sdo ministradas através de disciplinas, como: Arte Publicitaria | e I, Producdo Publicitaria em
TV e Cinema, e em Radio, Planejamento de Campanha, Pesquisa de Mercado.

Todos os conteudos distribuidos nas disciplinas relacionadas no curriculo atendem
aos objetivos do curso, que pretende formar um publicitario com conhecimento
multidisciplinar e capacitado para atuar em Agéncias de Propaganda, veiculos impressos e
eletrénicos e também em empresas na area de comunicacdo e marketing.

4.7 Coeréncia do curriculo com o perfil desejado do egresso
A composicdo da estrutura curricular foi elaborada para atender o perfil do egresso
do curso, cujas competéncias englobam o exercicio da criatividade, a capacidade de dominar
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e transformar informagbes, o dominio das tecnologias digitais, a objetividade, a
compreensao, interpretacdo e utilizacdo de dados de pesquisas, as técnicas negociais, mas
principalmente, num momento onde o mercado nao tem tempo para ensinar estes egressos
o como fazer, proporcionando-lhes este conhecimento e vivéncias. Neste sentido, a
estrutura curricular é totalmente coerente com o perfil desejado do egresso. Além disso,
valoriza a formacao ética profissional e a area de formagao humanistica visa fornecer uma
compreensao do mundo e da sociedade, enfatizando a importancia do trabalho em equipe.

5. ORGANIZAGAO DIDATICA E CONTEUDOS CURRICULARES
5.1 Coeréncia do curriculo em face das Diretrizes Curriculares Nacionais

As Diretrizes Curriculares conforme o Ministério da Educacdo, Processo n2
23001.000126/2001-69 e n2: CNE/CES 492/2001, trata de diversos processos acerca dos
cursos de Filosofia, Histéria, Geografia, Servico Social, Comunicacao Social, Ciéncias Sociais,
Letras, Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia remetidas pela SESu/MEC para
apreciacdo da CES/CNE.

As Diretrizes Curriculares da Area da Comunicacdo foram elaboradas buscando
atender a dois objetivos:

a) adequar as mudancas geograficas, politico-sociais e académicas, conforme o
dinamismo da area, para fomentar propostas pedagdgicas inovadoras e eficientes;

b) melhorar o padrdo de qualidade na formacao oferecida.

Para que se consiga definir o perfil do profissional Publicitario, insere o aluno desde
os primeiros semestres a desenvolver o lado pratico do curso, com aulas ministradas em
laboratérios e produgdo de produtos, que lhe permite exercitar seus conhecimentos tedricos
recebidos, paralelamente, em sala de aula.

O desenvolvimento de atividades publicitarias, produzidas nos laboratdrios
especificos, permite ao aluno o dominio de seus conhecimentos praticos dentro da area de
atuacao, como pretende o curso ao dinamizar a aprendizagem, mesclando com a teoria. Os
conteudos referentes as praticas laboratoriais que utilizam as tecnologias digitais
proporcionam ao aluno o que tem de mais avangado no mercado, capacitando-o no dominio
das técnicas exigidas no seu tempo.

O fazer publicitdrio é discutido teoricamente, mediante a sua especificidade no
campo da comunicagdo. Os conteldos oriundos dos conhecimentos de cunho teérico e
pratico sdao ministrados de forma integralizada, o que possibilita a compreensao e reflexao
critica sobre a complexidade da profissao e sua relagdo com os demais processos sociais e
suas possibilidades de atuacdao, também como agente colaborador na melhoria da
sociedade.

Além das disciplinas presentes na estrutura curricular que tratam especificamente de
guestdes éticas profissionais, cabe ressaltar a preocupag¢do com os principios éticos, que sdo
primeiramente discutidos entre o corpo docente, o que possibilita uma discussdo
permanente junto aos alunos sobre assuntos em torno desta tematica.

5.2 Adequagdo da metodologia de ensino a concepg¢do do curso

A Publicidade e Propaganda prevé a utilizacdo da pratica laboratorial associada aos
conceitos tedricos, que fundamentam a formagdo académica e a atuagdo como profissional
no mercado de trabalho.
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A orientacdo dada ao corpo docente é de acompanhamento constante no
desenvolvimento do aluno, por meio de avaliagdes que privilegiem o aprendizado, a
expressao criativa, reflexiva e critica, nas disciplinas tedricas ou nas praticas, em forma de
produgdo publicitdria, semindrios, exercicios de fixacdo de conteudos, resenhas, pesquisa.
Isso faz com que a metodologia caminhe em sintonia com a concepg¢ao do curso, que
visualiza o aluno como profissional conhecedor e consciente de seu papel na sociedade.

5.3 Inter-relagdo das disciplinas na concepgao e execugao do curriculo

A estrutura curricular de Publicidade e Propaganda foi elaborada considerando a
distribuicdo das disciplinas segundo as dreas de formacao, ou seja: Formacao basica e geral;
Formacao profissional ou especifica; Formacdao complementar e Projeto Experimental.

A inter-relacdo das disciplinas ocorre ao longo dos oito semestres do curso, com a
distribuicdo de matérias tedricas e praticas, promovendo, assim, uma interacdo de
conhecimentos cientificos e capacitacGes profissionais, o que acarreta um dinamismo
constante, afastando a possibilidade de um curso estatico e sem propdsitos definidos.

A visdo de sociedade é oferecida pelas disciplinas teéricas na area das ciéncias sociais
(Antropologia de Cultura Visual, Filosofia, Sociologia da Comunicacdo), que buscam
estruturar a realidade do pais, inclusive o conhecimento da cultura, da politica e da
economia, constituindo em um referencial necessario ao trabalho pratico.

As habilidades sdo estabelecidas pelas disciplinas praticas que capacitam o aluno no
conhecimento das etapas de producado publicitaria.

O entrelagamento das disciplinas tedricas e praticas proporciona um resultado em
nivel de horizontalidade, de ano a ano, e de verticalidade, durante todo o curso.

5.4 Dimensionamento da carga horaria das disciplinas

A carga horaria estd distribuida de forma que haja um dimensionamento coerente
entre os conteldos das disciplinas de cunho tedrico e pratico. Assim, esses conteudos foram
selecionados de forma a alcangar um ndmero equilibrado de horas proporcionais dentro da
totalidade do curso de Publicidade e Propaganda.

A carga horaria das disciplinas esta adequada ao que se pretende oferecer ao aluno,
um alicerce académico com capacitacao profissional, equilibrando, entdo, as tedricas com as
praticas.

As disciplinas que integram a estrutura curricular estdo assim distribuidas: -
Conteudos de Formacdo Basica e Geral (Tedrica): 50% (21 disciplinas) Conteudos de
Formacgdo Pratica Profissional: 50% (21 disciplinas) - Carga Hordria Total: 2928 h/a.

Seguindo as Diretrizes Curriculares, a Instituicdo proporciona uma flexibilidade de
insercdao de novos conteudos programaticos que possibilita uma periddica atualizacdo das
ementas das disciplinas que integram a estrutura curricular. O Colegiado de Curso permite o
debate entre os professores para sugerir a modificacdo de ementas. Além disso, todo inicio
de semestre, os docentes revisam e atualizam seus programas de ensino, as ementas e a
bibliografia bdsica e complementar das disciplinas cuidando, principalmente, para que as
ementas traduzam os principais tépico-temas a serem estudados durante o curso.

A bibliografia basica constante do Projeto Pedagdgico é adequada aos objetivos do
curso, em especial ao perfil desejado do egresso, de modo que toda alteracdo feita em
conteudo de qualquer disciplina, em razdo de alteracdo legislativa, a bibliografia pertinente
é indicada aos alunos, apds reunido com os professores do curso e a habilitacdo.
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A estrutura curricular oferecida pelo curso de Publicidade e Propaganda é a que foi
aprovada por ocasidao da autorizacao de seu funcionamento em julho de 2002 pelo Parecer
CES/CNE n2 479/2001. A estrutura curricular visa formar profissionais voltados para o
mercado publicitario, que sejam éticos, capazes de identificar a responsabilidade social da
profissdo, com uma visdao multidisciplinar, cultural, capazes de refletir criticamente sobre a
pratica profissional, do seu desenvolvimento técnico e tecnoldgico.

5.5 Organizagao das Disciplinas

DISCIPLINAS CARGA HORARIA | CARGA HORARIA
SEMANAL TOTAL
12 SEMESTRE
Introducdo a Publicidade 4 72
Filosofia 4 72
Lingua, Cdodigos e Linguagens | 4 72
Programacgao Visual 4 72
Teoria da Comunicagao 4 72
TOTAL 20 360
22 SEMESTRE
Estética e Cultura de Massa 4 72
Lingua, Codigo e Linguagens Il 4 72
Pesquisa na Comunicac¢ao 4 72
Psicologia da Comunicagao e do Consumidor 4 72
Histéria na Comunicacgao 4 72
TOTAL 20 360
32 SEMESTRE
Lingua, Codigos e Linguagens Il 4 72
Antropologia de Cultura Visual 4 72
Comunicac¢do Comparada 4 72
Fotografia Publicitaria 4 72
Sociologia da Comunicagao 4 72
TOTAL 20 360
42 SEMESTRE
Tdpicos Especiais | 2 36
Cultura Afro-Brasileira e Indigena 2 36
Producdo Publicitdria em TV e Cinema 4 72
Producdo Publicitaria em Radio 4 72
Planejamento de Campanha 4 72
Redacao Publicitaria | 4 72
TOTAL 20 360
52 SEMESTRE
Marketing 4 72
Midia 4 72
Produgao Grafica 4 72
Redagdo Publicitaria Il 4 72
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Arte Publicitaria-Criacdo | 4 72
TOTAL 20 360
62 SEMESTRE
Pesquisa de Mercado 4 72
RTVC/Internet 4 72
Etica e Legislacio em PP 4 72
Arte Publicitaria-Criagao Il 4 72
Redacgdo Publicitaria lll 4 72
TOTAL 20 360
72 SEMESTRE
Tépicos Especiais I 4 72
Administracdo em Publicidade 4 72
Propaganda Ideoldgica e Politica 4 72
Novas Tecnologias em Comunicacao 4 72
Lingua Inglesa 4 72
TOTAL 20 360
82 SEMESTRE
Projeto Experimental 8 144
Linguagem Brasileira de Sinais (LIBRAS) 4 36
Web Design 4 72
Monografia (ABNT) 4 36
Estagio Supervisionado - 60
Atividades Complementares - 60
TOTAL 20 408
TOTAL GERAL 2928

5.6 Novas disciplinas e contetdos

Em dezembro de 2013, a Dire¢do Académica da Faculdade S3o Luis, a Coordenagao

do curso de Publicidade e Propaganda e os membros do NDE, apds muitos estudos para
atender a demanda tedrica e pratica académica e do mercado de trabalho, decidiram fazer
algumas alteragdes na grade curricular e na inclusdao de novos conteudos.
Os conteudos sobre as Diretrizes Nacionais para a Educagao em Direitos Humanos (EDH),
gue antes eram aplicados pela disciplina Estética e Cultura de Massa, do 22 semestre, agora
serdo ministrados na disciplina Producdo Publicitaria em TV e Cinema, do 42 semestre, pois
acredita-se que haverd um aproveitamento maior das diretrizes.

A Resolucdo n? 1, de 30 de maio de 2012, do Ministério da Educacdo, estabelece
Diretrizes Nacionais para a Educacdo em Direitos Humanos, pelas instituicdes de ensino, com
o objetivo de promover a educacdo para a mudanca e a transformacao social, conforme os
principios: dignidade humana; igualdade de direitos; reconhecimento e valorizacdo das
diferencas e das diversidades; laicidade do Estado; democracia na educacgdo;
transversalidade, vivéncia e globalidade; e sustentabilidade socioambiental.

A disciplina de Libras, é oferecida no curso de Publicidade e Propaganda desde 2011,
no 82 semestre, de forma optativa.

Em 2005, o Decreto Federal 5.626/2005 foi publicado determinando o direito
linguistico para alunos surdos. A partir disso, todo estudante com deficiéncia auditiva passou
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a ter o direito de ser atendido por meio da LIBRAS (Linguagem Brasileira de Sinais), além da
Lingua Portuguesa. O Decreto estabelece que nos cursos para formacgao de fonoaudidlogos e
professores a disciplina deve ser obrigatéria na grade curricular. Para os demais cursos, o
oferecimento da disciplina pode ser optativo.

No Brasil, existem hoje cerca de 6 milhdes de deficientes auditivos. Embora nos
ultimos anos esse publico venha conquistando varios direitos, o acesso a educa¢ao de
gualidade ainda é restrito em varias regides do Pais. Segundo o Instituto Nacional de Estudos
e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira, Inep, apenas 9% dos surdos frequentam a escola.

A disciplina de LIBRAS tem como objetivo permitir uma aproximacdo entre os
falantes da Lingua Portuguesa e a utilizacdo de uma lingua viso-gestual usada pelas
comunidades surdas. A utilizacdo de LIBRAS se mostra necessdria especialmente nos espacos
educacionais, favorecendo a¢bes de inclusdo social e oferecendo possibilidades para a
guebra de barreiras linguisticas entre surdos e ouvintes.

Também foi incluida na grade curricular a disciplina Cultura Afro-Brasileira e Indigena,
no intuito de propor reflexdes sobre as caracteristicas da formacdo cultural brasileira:
histéria e memodria dos povos afro-brasileiros e indigenas. Entender as diversidades
culturais influenciadas através das linguas, religides e cultura. Estudar os povos Quilombolas
e Guarani. O objetivo é trazer critérios que levem o discente a refletir sobre os elementos
gue caracterizam a formacdo cultural brasileira, e estimular o senso critico em relacdo as
singularidades culturais dos povos afro-brasileiros e indigenas.

Incluiu—se também as disciplinas Lingua Inglesa e Web Design. As mudancas trazidas
pela globalizagdo, trouxeram modificagGes sociais, culturais e econdmicas, como também
novas demandas de conhecimento.

Dessa forma, o objetivo é oferecer conteldos académicos capazes de tonar o corpo
discente preparado para os novos desafios sociais e mercadolégicos.

Por fim, foram incluidos Estdgio Supervisionado, Atividades Complementares, ambos
com 60 horas, conforme regulamentos dos itens 7 e 8.

6. EMENTAS

- 12 SEMESTRE

Faculdade
@ Sao Luis PLANO DE ENSINO 1°. Semestre

Curso: Comunicacdo Social (Publicidade e Propaganda)

Disciplina: Programacao Visual Carga horaria total: | 72 horas
Professor:

Ementa

Layout e diagramacdo. Tipologia. Cores, sistemas de cores, significados e harmonias.
Imagem: tipos e resolucdes. Planejamento visual. Estilo Tipografico. Gestalt aplicada a
programacdo visual. Comunicacdo Visual. Cddigos visuais. Design Grafico. Elementos de
cédigo visual grafico. Manual de Identidade Visual.

Objetivos
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Proporcionar ao corpo discente um embasamento tedrico e pratico de acordo com os
principios basicos da criacdo de um layout, cores, formas e diagramacao, para a criacdo de
um Manual de Identidade Visual de uma campanha.

Conteudo Programatico

Layout: diagramacao, organizacao, equilibrio, contraste e inovacao.

Design Grafico e a influéncia dos movimentos artisticos.

Leis da Gestalt: simplicidade, familiaridade, significado, continuidade, ambigtidade visual.
Principios basicos do planejamento visual: contraste, repeti¢ao, alinhamento e proximidade.
Elementos de Comunicagdo Visual: Ponto, linha, plano, formato, textura, cor, tamanho,
equilibrio, profundidade, direcao, posigao.

Cddigos Visuais.

Desktop Publishing

Tipos de fontes: antigo, moderno, com e sem serifas, manuscritos e decorativas

O texto na Web

Cores

Cor e embalagem do produto

Propriedades das cores: RGB, CMYK e GRAYSCALE

Diferencas de imagens: vetores e bitmaps e resolucdes (dpi — pixels)

Formatos de arquivos das imagens: PSD, TIF, JPEG e GIF

Propriedades das imagens: qualidade e peso

Elementos de composicdo e estilo tipografico

Principais tipos e formatos de papel

Manual de Identidade Visual: logomarca da agéncia, construcdo da marca, tipografia, padrao
cromatico, marca em tons de cinza / pxb, reducdo da logomarca, marca em negativo,
aplicacdo da logomarca em degrade, grade de construcao da marca, papelaria

Diagramacdo e Técnicas de elaboracdo de layout e arte final.

Metodologia

Aulas tedricas e praticas: quatro aulas tedricas seguidas quatro aulas praticas, de acordo
com o conteudo ministrado.

Aulas no laboratdrio de informatica de diagramacao e computacao grafica, com o uso basico
de Corel Draw.

Trabalhos préaticos em grupo —sala de aula.

Utilizacdo de recursos audiovisuais e apresentacdo de técnicas e materiais em evidéncia no
mercado.

Laboratério de Informatica

TV e video

Apresentacdao em Datashow

Avaliacao

12 avaliacdo bimestral: (12 AV) (INDIVIDUAL)
Constituida por conteudos tedricos
Nota de avaliacdo: 10 pontos
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Serdo aplicadas 10 questdes abertas (cada qual valendo 1,0 ponto) + nota da exposi¢do
sobre design grafico

22 avaliagdo bimestral: (22 AV) (EM GRUPO)

Constituida pela aplicagdo pratica dos conteldos tedricos aprendidos

Nota de avaliacdo: 10 pontos

Sera criado o manual de identidade visual para uma empresa/marca existente no mercado.

Nota = 12 AV + 22 AV = MEDIA FINAL

Bibliografia Basica

FARINA, Modesto; TEIXEIRA, Heliodoro; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodinédmica das
Cores em Comunicacdo. 5% Edicdo Revista e Ampliada, Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2006.

GOMES FILHO, Jodo. Gestalt do objeto: sistemas de leitura visual da forma. 6 ed. Sao Paulo:
Escrituras, 2004.

MUNARI, Bruno. Desigh e comunicac¢do visual: contribuicdo para uma metodologia didatica. Sado
Paulo: Martins Fontes, 1997.

Bibliografia Complementar

ARNHEIM, Rudolf. Arte e percepg¢ao visual: uma psicologia da visdo criadora. 13 ed. Sdo
Paulo: Pioneira, 2000.

JOLY, Martine. Introdug¢ao a analise da imagem. 4 ed. Campinas: Papirus, 2001. 152
p.NUmero de Chamada: 659.122 J66

MUNARI, Bruno. Das coisas nascem coisas. S3o Paulo: Martins Fontes, 2002.

Faculdade
@ Sao Luis PLANO DE ENSINO 12. Semestre

Curso: Comunicacdo Social (Publicidade e Propaganda)
Disciplina: Filosofia |Carga horaria total: | 72 horas
Professor:

EMENTA

e Desenvolvimento dos problemas da filosofia e suas correntes desde seu
nascimento até a contemporaneidade, por meio de um estudo histdrico
panoramico de seus autores principais, com reflexdes sobre textos que
propuseram discussoes filolégicas das mesmas e a indicacdo dos temas centrais
para a histéria da filosofia.

e Aimportancia da Légica e sua relagdo com o discurso como forma instrumento de
compreensdo/entendimento das regras, dos principios e dos métodos
constituintes do pensamento humano. As caracteristicas do raciocinio correto,
aplicando-os as situacOes reais e cotidianas e confrontando-as com as
caracteristicas do raciocinio incorreto ou falacioso, e identifica-los nas ocorréncias
mais comuns das falacias contemporaneas.

e Conceito e diagnéstico da ética, tanto na histéria da humanidade quanto no
mundo contemporaneo. Visdao geral da ética filosofica através da explicacdo dos
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seus conceitos-chave: ethos, moral, eticidade, consciéncia, juizo, lei, norma,
sujeito, valores, virtudes, meios e fins, obrigacio moral, liberdade e
responsabilidade. Os diversos tipos de ética: descritiva, normativa, teleoldgica,
deontoldgica. Reflexdao sobre a dinamica do processo ético. As principais
doutrinas éticas: grega, medieval, moderna, contemporanea.

e A dualidade sujeito-objeto na filosofia moderna e pds-moderna. Génese filoséfica
da pdés-modernidade e suas relagdes com a construgao da identidade cultural.

OBIJETIVOS

Expor aos alunos a importancia da compreensao da Filosofia e sua fenomenologia
dialética como suporte reflexivo para o discernimento de sua historiografia no
decorrer do tempo cronolégico do Homem.

Discutir com os alunos, através de textos das obras dos Filésofos, a formacao da
Filosofia e sua estruturacdo idealistica nos periodos de seu desenvolvimento.
Salientar junto aos alunos a influéncia do universo filoséfico como principio discursivo
de abstracdo da gnose real e inteligivel.

Analisar a contribuicdo da Ldgica na argumentacao dos educandos

Desenvolver junto dos alunos o uso do universo matematico como método de entendimento e
compreensdo das formacgdes das ideias, dos simbolos, das interpretacées e do pensamento de modo
geral, instigando-os a praticar as atividades de retdrica e contra-retdrica, refutagdo dos pensamentos
prontos e acabados, de diferenciagao entre as ideias particulares e as universais, etc.

Discutir com os alunos, através de textos e obras o uso aplicado e analitico dos variados tipos de
Ldgica.

Investigar diferentes nogBes de conhecimento que tém sua origem na nogao de verdade centralizada
no conhecimento do objeto em si e na perspectiva dialética do autoconhecimento do sujeito.

Conceituar ética e analisar seu carater reflexivo (ndo normativo), como fundamentag¢do de uma
elaboracado filosdfica.

Apresentar ao aluno tematicas contempordneas com analise e reflexdo dos valores vigentes numa
sociedade em constante transformacao.

Estabelecer o didlogo entre modernidade e pés-modernidade por meio da perspectiva filosofica

Analisar a construcdo da Identidade da Comunicagdo Social no mundo Pds Moderno

CONTEUDO PROGRAMATICO

=

Conhecimento: mito, senso comum, ciéncia, arte, religiao e filosofia.
Condig¢des histdricas para o surgimento da Filosofia, principais periodos e
correntes.

Atitude filoséfica e pensamento critico.

Ideologia e suas implicagdes.

Légica formal: argumentacao e faldcias.

Filosofia da Linguagem.

NocdGes de valor, moral, ética geral.

Pés-modernidade e Comunicagdo Social (painel de debates).

N

O N UV RW

METODOLOGIA DE ENSINO
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e Aulas expositivas.

e Trabalhos individuais e/ou em grupo.

e Discussdo e andlise de livros e textos.

e Analise de fontes filosoficas (textos).

e Visualizacdo do cendrio filoséfico por meio de imagens, filmes e textos
projetados.

Esfera do saber: circulo investigativo da metodologia de Filosofia

AVALIAGAO

Provas bimestrais

Semindrios

Trabalhos individuais e em grupos

Interesse e participacdo nas atividades desenvolvidas
Producao de hipertextos

RECURSOS AUDIOVISUAIS/ LABORATORIOS

Aulas produzidas em slides e slide shows
Filmes e documentdrios

Pesquisas na internet

Pesquisas na biblioteca

BIBLIOGRAFIA BASICA

ARANHA, M.L. de Filosofando: introdugao a filosofia. 2. ed. S3o Paulo: Moderna, 2000.
CHAUI, M. Convite a Filosofia. S3o Paulo: Atica, 2002.
SEVERINO, A.J. Filosofia. Sdo Paulo: Cortez, 1992.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

JASPERS, K. Introdug¢ao ao pensamento filoséfico. 3. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 1976
REALE, G., ANTISERI, D. Historia da Filosofia. Volumes 1,2,3,4,5,6 e 7.. Sdo Paulo: Paulus,
2005.

Faculdade
@ Sao Luis PLANO DE ENSINO 12. Semestre

Curso: Publicidade e Propaganda
| a : Publici ‘.

Disciplina: ntrodugdo 3 ublicidade e Carga horaria total: 72 horas
Propaganda

Professor:

EMENTA

Publicidade e propaganda: conceitos e defini¢cOes, histdrico, aspectos técnicos e tedricos.
Histéria da propaganda. Nog¢Ges fundamentais da propaganda. A responsabilidade social da
propaganda. A propaganda e o mercado consumidor. Estrutura da agéncia de publicidade e
propaganda, departamentos e fung¢des / relagdo com anunciantes.

OBJETIVOS

Fornecer aos alunos conceitos e nog¢oes fundamentais da publicidade e da propaganda - o
universo publicitario e sua relagdo com o mercado. Proporcionar ao futuro profissional de
publicidade e propaganda uma visdo de conjunto das teorias e técnicas publicitarias,
enfatizando uma postura critica do papel e dos efeitos das midias na sociedade
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contemporanea como consumidor e profissional. Colaborar para que

o aluno haja espontaneamente em sala, expondo seus conhecimentos e referéncias.

CONTEUDO PROGRAMATICO DIVIDIDO POR PERIODO BIMESTRAL

- Apresentagao do Plano de Ensino;

- Introdugdo a Publicidade e Propaganda: conceitos e definigdes, histdrico, técnicas e tedricas;
- Histéria da Propaganda Mundial e no Brasil;

- A Agéncia: Estrutura organizacional — perfis, fungdes e departamentos de uma agéncia;
- A Agéncia: Parte legal de organizacdo da agéncia — organograma e fluxograma;

- Administragcdo e Planejamento de Marketing;

- Composto Promocional: Publicidade e Propaganda, Marketing Direto, Merchandising,
Venda Pessoal, Promogdo de Vendas e RelagGes Publicas;

- Planejamento de Comunicagdo;

- Planejamento de Criagdo;

- Planejamento de Midia.

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

- Aulas Expositivas (Sintese das Teorias) e Praticas;

- Estudos de Casos e Incidentes Criticos;

- Apresentacao de Semindrios;

- Demonstracdao do dominio dos principais pontos trabalhados, capacidade de discussao,
identificacdo e reflexao sobre conceitos e questdes abordadas.

METODOS E CRITERIOS DE AVALIACAO

- Provas Bimestrais;

- Apresentacgdes e exposicoes de trabalhos individuais e em grupo;
- Participagao nas aulas.

12 BIMESTRE:

- Apresentac¢do de Seminario: 26/02 (5,0)

- Apresentacdo de logotipo Agéncia: 26/03 (10,0)

- Briefing: 02/04 (5,0)

- 12 Avaliagdo: 09/04 (10,0)

22 BIMESTRE:

- Agéncias renomadas e criacdo de produtos: 28/05 e 04/06 (10,0)
- 22 Avaliagdo: 11/06 (10,0)

BIBLIOGRAFIA BASICA

MARTINS, Zeca. Propaganda é isso ai! Um guia para os novos anunciantes e futuros
publicitarios. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

KOTLER, Philip. Administracdo de marketing/ analise, planejamento implementagdo e
controle. 5. ed. S3o Paulo: Atlas, 2011. 726 p.

DUAILIBI, Roberto; SIMONSEN JUNIOR, Harry. Criatividade & marketing. S3o Paulo:
Makron Books, 2004

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

SANT'ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. S3o Paulo: Thompson,
2006.

LUPETTI, Marcélia. Administracdao em publicidade: a verdadeira alma do negécio. Sao
Paulo: Pioneira: Thomson Learning, 2003.

24



faculdadc’
Sao Luis

Faculdade
M PLANO DE ENSINO 12, Semestre
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: |Teoria da Comunicagao Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Midia e imagindrio. Influéncia da visdao social através da comunica¢do. A realidade da
comunica¢do. Comunicagao, estética e informacdo. Teoria da cultura de massa. O meio e a
mensagem. A obra de arte na era de sua reprodutibilidade técnica. A Escola de Frankfurt.
Pés-Modernidade e Industria Cultural. Comunicagdo em massa para a massa.

Objetivos

Compreender o processo de comunicacdo humana enquanto uma essencialidade social.
Desenvolver o entendimento sobre o processo de significacdo, transmissao e interagao
sociais, bem como as estruturas e a légica dos sistemas comunicacionais. Desenvolver a
capacidade critica e analitica dos alunos no que tange a compreensdo da comunicagao
enquanto fator de constru¢do social, identificando as possibilidades de atuagdo do
profissional da comunica¢dao dentro deste processo. Refletir criticamente sobre o impacto, a
funcionalidade e o alcance dos meios de comunica¢do. Analisar os processos ideoldgicos
presentes nos meios de comunica¢cdao que formam a sociedade capitalista contemporanea,
buscando ampliar a compreensado do funcionamento e da realidade desta sociedade.

Conteudo Programatico dividido por periodo bimestral

12 Bimestre

A condicdo humana. O conceito de comunicacdo. O processo comunicacional e sua estrutura
objetiva, subjetiva e simbdlica. Fungbes sociais dos meios de comunicagdo contemporaneos.
O imaginario coletivo. Cultura e comunicagdo.

22 Bimestre

A Escola de Frankfurt: a Industria Cultural; o Homem Unidimensional; a reprodutividade
técnica; o eclipse da razdo. Ideologia e controle social. A comunicacdo de massa e a
reproducado social. Informacao e Estética na comunica¢do. Pés-modernidade. O capitalismo
da midia na légica da globalizagdo. O desenvolvimento do raciocinio na era da eletrdnica.

Procedimentos Didaticos

Aulas expositivas e participantes, buscando o estabelecimento de discussdes e debates
metddicos de grande valor tedrico. Leituras de textos extra e intra-classe com o intuito de
montar uma base tedrica apropriada para as discussGes em sala de aula sobre o conteudo da
disciplina. Exercicios individuais e em grupo em sala de aula a cada 15 ou 20 dias, onde serdo
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abordadas as principais tematicas correntes da disciplina, a fim de estimular e exercitar o
processo de aprendizagem e fixagao do conteudo.

Métodos de avaliacado
\Provas bimestrais. Trabalhos individuais e em grupo a partir de textos pré-selecionados.\

Critérios de avaliacao

Nos exercicios realizados em sala de aula, sejam individuais, sejam em grupo, buscar-se-a
qualificar a familiarizagdo e o manejo dos conceitos periodicamente apresentados. Sendo
que as notas destas avaliagdes corresponderdo a até 30 % da nota bimestral. Execugdo das
Provas Bimestrais, assim como outras atividades programadas pela instituicdo para a
constituicao das notas semestrais.

Bibliografia Basica

BORDENAVE, J. E. D. O que é comunicagao. Sao Paulo: Brasiliense, 2005. (Colegao Primeiros
Passos, 67).

GUARESCHI, P. A. (Coord.). Comunica¢dao & controle social. 6. ed. Petrépolis/RJ: Vozes,
2004.

SANTOS, J. L. dos. O que é cultura. 16. ed. Sdo Paulo: Brasiliense, 2006. (Primeiros Passos,
110).

Bibliografia Complementar

MCLUHAN, M. Os meios de comunicagdo como extensao do homem. 14. ed. S3o Paulo:
Cultrix, 2001.

WEIL, P.; TOMPAKOW, R. O corpo fala: a linguagem silenciosa da comunica¢dao nao-verbal.
51. ed. Petrépolis/RJ: Vozes, 2001.

WOLF. Mauro. Teoria da Comunicag¢do. S3o Paulo: Martins Fontes, 2003. (Leitura e critica).

Faculdade
M PLANO DE ENSINO 12. Semestre
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: |Lingua, Cédigos e Linguagens | Carga horaria total: 72 horas
Professor:

EMENTA
O papel da lingua na comunicacdo. Norma culta, norma padrdo. Usos da modalidade oral e
escrita de linguagem. Sistemas de comunica¢do. Linguagem. Os signos e os meios de
comunicacdo. Cdodigos e mensagens. Diferentes niveis de codificacdo de linguagem.
Reflexdo critica sobre os usos da linguagem verbal pelos meios de comunicacdo, incluindo
os aspectos de recepgao.

OBJETIVOS
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O processo educativo visa:

- O desenvolvimento do educando, de suas capacidades de observacdo, reflexao,
discriminagdo de valores, julgamento e formacgdo de atitudes sociais condizentes com a
civilidade, o espirito de cooperac¢do e a auséncia de preconceitos;

- Propiciar o aprimoramento do educando como pessoa, incluindo a formagao ética e o
desenvolvimento da autonomia intelectual e do pensamento critico;

- Levar o educando a compreensdo dos fundamentos cientifico-tecnoldgicos dos
processos produtivos que o conduzem ao desenvolvimento de aptidées para a vida
produtiva.

CONTEUDO PROGRAMATICO

- Introducdo a teoria da comunicac¢ao — definicdo de comunicacao;

- Linguagem e comunicagao: as diversas formas de comunicagao — gestos, vestuario, tom
de voz;

- Lingua escrita e lingua falada;

- Niveis de linguagem: culta e popular (coloquial);

- Conotagdo e denotagao;

- Os elementos da comunicacao;

- Asseis fungdes da linguagem: referencial, emotiva, fatica, conativa, poética e
metalinglistica;

- Significagdo das palavras;

- Asfiguras de linguagem — lingua e fotografia;

- Noticia e reportagem;

Textos afins com o conteddo programatico.

METODOLOGIA DE ENSINO

O procedimento metodoldgico utilizado sera:

- Trabalhos individuais e em grupo;

- Video: utilizacdo do mesmo para exibicdo de filmes afins;
- Pesquisas em biblioteca;

- Leitura de textos;

- Confeccdo de cartazes;

- Montagem de painéis;

- Palestras.

AVALIAGCAO

A avaliacdo serda um processo dinamico e coerente com as finalidades e compromissos
assumidos com a educacgdo. Seu objetivo principal é verificar se o educando assimilou os
conteudos ministrados, que serdo solicitados de maneira cumulativa nas avaliacdes.

O aluno serd submetido a uma avaliacdo subjetiva e individual no final do semestre e a
trabalhos no decorrer do mesmo.

A recuperacao obedecerd aos seguintes critérios:

- Preventiva: serd uma orientacdo continua dos estudos, oferecendo ao educando,
condicdes de eliminar imediatamente uma deficiéncia de aprendizagem.

- Periddica: oferecida no final de cada semestre, ao educando que nao obtiver a média
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minima exigida, versando sobre toda a matéria ministrada durante o periodo.

RECURSOS AUDIOVISUAIS/ LABORATORIOS

- Livros;

- Revistas;

- Jornais;

-  Cd-rom;

- Fitas;

- Painéis;

- Cartazes;

- Data show;

- Retroprojetor;

— Videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BRANDAO, H.H.N. Introdugdo a andlise do discurso. Campinas: Unicamp, 1991.

PINHO, J. B. Comunicacdo em marketing: principios da comunicacdo mercadoldgica.
Campinas: Papirus, 1991.

VANOYE, F. Usos da linguagem: problemas e técnicas na producao oral e escrita. Sao
Paulo: Martins Fontes, 1991.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
KLEIMAN, A. Texto e leitor: aspectos cognitivos da leitura. Campinas: Unicamp, 1989.
KOCH, I. G. V., TRAVAGLIA, L. C. Texto e coeréncia. Sdo Paulo: Cortez, 1989.
MAINGUENEAU, D. Novas tendéncias em analise do discurso. Campinas: Unicamp, 1989

22 SEMESTRE

Faculdade
@ Sao Luis PLANO DE ENSINO 2°. Semestre

Curso: Publicidade e Propaganda
e et Psicologia da Comunicagcdo e do , .
Disciplina: g. ¢ Carga horaria total: 72 horas
Consumidor
Professor:

EMENTA
O processo de comunicacdo humana. Processos psicoldgicos individuais e sociais: a
construcdo da identidade. O sujeito psicoldgico e sua relagdo com o objeto consumido.
Necessidades e desejos. A influéncia do fator social na escolha do objeto consumido.
OBIJETIVOS
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Geral

Compreender o processo da Psicologia da Comunicagao, considerando suas relag6es individuais e com a
sociedade.
Especificos

- Contextualizar a Psicologia da Comunicacdo e do Consumidor para que o aluno possa
desenvolver um posicionamento critico frente a realidade da formagao de um
profissional ético.

- Oferecer ao aluno condi¢des para compreender e interpretar a estrutura e
funcionamento da personalidade humana no contexto social, compreendendo a
identidade, os valores e as mudangas de atitudes que ocorre com o ser humano.

- Oferecer subsidios tedricos e praticos para a constru¢gdo do conhecimento sobre o
comportamento do consumidor e sua relagao com o objeto consumido.

CONTEUDO PROGRAMATICO

UNIDADE | - ANATUREZA DA PSICOLOGIA DA COMUNICACAO
1. Psicologia da Comunicagao
1.1 Contextualizagdo da Psicologia da Comunicagao
1.2 Conceitos de Psicologia da Comunicag¢ao
1.3 Procedimentos de comunicagao
1.4 Tipos de comunicagdo

2. Aplicacdo da psicologia as areas profissionais do campo da comunicacao.
1.1 Teoria Behaviorista
1.3 Teoria Psicanalitica
1.4 Teoria da Gestalt

UNIDADE Il — FATORES DETERMINANTES DO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
1. Conceitos basicos
2. Necessidades e desejos
3. Percep¢ao do consumidor
4. Sistemas sensoriais

UNIDADE IIl — ANALISE DO COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
1. Ainfluéncia da marca no comportamento do consumidor
2. Ainfluéncia do marketing no comportamento do consumidor
3. Acompra e o comportamento pds-compra

METODOLOGIA DE ENSINO

Aulas Tedricas: para possibilitar a aprendizagem do contetdo e suas relagdes com a pratica

Atividade didatica: aula expositiva com discussdao do conteudo para possibilitar o
conhecimento, favorecendo o aprendizado do aluno. Desenvolver os temas do
conteldo programatico, necessdrios para aprendizagem, o seu inter-relacionamento
e suas implicacdes no desenvolvimento cognitivo dos alunos;

Atividade discente: grupos de discussdo de temas propostos relacionados ao
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Aulas Praticas: para possibilitar a interacdo da teoria com a prdtica, possibilitando o
aprendizado do aluno através de leituras discutidas e aplicadas em observa¢des e
investigacoes.

conteudo programatico totalizando.

AVALIAGCAO
Avaliagao de aprendizagem: rendimento nas atividades didaticas avaliado por meio de
prova individual, de discussdo em grupo e de semindrio.

RECURSOS AUDIOVISUAIS/ LABORATORIOS

Multimidia

BIBLIOGRAFIA BASICA

BAUDRILLARD, J. O Sistema dos Objetos. Tradugdao de Zulmira Ribeiro Tavares. 42. ed. Sao
Paulo: Editora Perspectiva, 2000.

BOCK, A. M. B.; FURTADO, O. e TEIXEIRA, M.L.T. Psicologias: uma introdu¢dao ao estudo
de Psicologia. S3o Paulo: Editora Saraiva, 2000. 132. Edicao reformulada e ampliada.

GADE, C. Psicologia do Consumidor e da Propaganda. S3ao Paulo: EPU, 1998. Edicdo revista
e ampliada.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
BERGER, P. L. e LUCKMANN, T. A construgao social da realidade: tratado de sociologia do
conhecimento. Tradugao de Floriano de Souza Fernandes. 182. ed. Petrépolis: Vozes, 1999.
LANE, S.T.M. O que é Psicologia Social. Sao Paulo: Brasiliense, 1991.
SAMARA, Beatriz Santos. Comportamento do consumidor: conceitos e casos. Sdo Paulo: Prentice

Hall, 2005. https://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788576050094/pages/ 1
(Biblioteca Virtual)

Faculdade 29.
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Estética e Cultura de Massa Carga horaria total: 72 horas
Professor:
EMENTA

As relacbes entre cultura, arte e estética. A estética prépria a cada
comunicacdo/mensagem. O conceito de estética e seu uso na cultura de massa, com base
nas linguagens visuais, teatral, musical e da danca. Tendéncias e sedimentacdo estética.

OBJETIVOS

Conhecer, refletir e entender a estética na publicidade como base da producdo de sentido
dos formatos da comunicacdo de massa: na televisdo, musica, politica, cinema, humor,
publicidade e moda.
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Estimular o senso critico no processo da comunicacdo de massa e da cultura midiatica
como instrumento de persuasdo da sociedade com base na teoria da Escola de Frankfurt e
o conceito de industria cultural.

CONTEUDO PROGRAMATICO DIVIDIDO POR PERIODO BIMESTRAL

12 Bimestre

e Apresentagao do Plano de ensino

e AEstética: origem e nogdes;

e Acultura erudita, espontanea e de massa;

e AsrelacOes entre cultura, arte e estética;

e Teoria estética de Adorno;

e A Escola de Frankfurt;

e Areprodutibilidade técnica da arte e o Pop Art;
e O kitsch: o negdcio é ser brega, para ser aceito;
e Folkcomunicacao;

e Comunicacdo Sociedade de Massa;

e Midia e a representacdo politica;

22 Bimestre
e Teorias contemporaneas da comunicacgao;
e Grotesco;
e Asociedade do espetaculo: o sensacionalismo garante audiéncia;
e A estética na televisdo: Novelas: funcdo social ou alienacdo das massas; Programas
de auditdrio: entretenimento e mesmice; esteredtipos, satira, criticas politicas e
pessoais; Discursos e borddes: o poder da palavra, frases macantes e historicas;
Telejornais: a formacao de opinido;
e O “Happy End” no cinema: mundo utépico e happy end. A indUstria do cinema, a
ideologia norte-americana;
e A influéncia na moda e na musica: _Musica: a influencia no comportamento das
massas; Moda: estilo ou falta de atitude;

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

Aulas Expositivas (Sintese das Teorias);
Problematizagdes sobre os referenciais tedricos
Apresentacao de semindrios

METODOS E CRITERIOS DE AVALIACAO

e Avalia¢cOes Bimestrais com perguntas objetivas e dissertativas individuais;
e Apresentacles e exposicoes de trabalhos individuais e em grupo;

e Participacdo nas aulas;
e Trabalho e seminarios com a aplicacdo dos conteudos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

ADORNO, Theodor W. Teoria estética. Lisboa: Edicdes 70, 2008.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetdculo. Traducdo Estela dos Santos Abreu. Rio de
Janeiro: Contraponto, 1997.

SODRE, Muniz e PAIVA, Raquel. O império do grotesco. Rio de Janeiro: Mauad, 2002.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

ADORNO, Theodor W. Industria Cultural e Sociedade S3o Paulo, Editora Paz e Terra S/A,
2009.

BENJAMIN, Walter. Magia e técnica, arte e politica: ensaios sobre literatura e histéria da
cultura. Traducdo Sérgio Paulo Rouanet; Prefacio Jeanne Marie Gagnebin. 7. ed. Sao
Paulo: Brasiliense, 1994.

faculdade’ 29'
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Lingua, Codigos e Linguagens Il Carga horaria total: 72 horas
Professor:
EMENTA

- Apresentar de forma inter-relacionada a andlise e sintese, a leitura e a produgao de texto,
Estabelecendo-se um elo entre (andlise e sintese).

- Proposta de produgdes de textos diversos.

- Os papéis dos interlocutores.

- Aimportancia do inter-texto em relagdo a qualquer texto para ler, escrever ou representar algo.

OBIJETIVOS
Entender e produzir textos, depende dos processos de raciocinio de andlise e da
sintese, afim de produzir textos publicitarios.
CONTEUDO PROGRAMATICO

- Andlise e sintese de textos;

- Slogan e provérbio;

- Arte Retorica;

- Textos: Anuncio de qué? As trés fungGes basicas da linguagem;

- Polifonia e alusdo;

- Intertextualidade nos textos publicitarios;

- Coesdo e Coeréncia;

- Producdo de textos: descrigdo, narragdo e dissertagdo ( expositiva -argumentativa);
- Propagandas utilizando as figuras de linguagem;

- Producgdo de textos publicitarios.

METODOLOGIA DE ENSINO

Para construcdo do conhecimento sdo aplicadas, em especial, os seguintes métodos:
1.Problematizagao;
2. Discussdo;
3. Exposicdo:

Experimentagao;

Demonstragao;
AVALIAGAO

Critérios para avaliagao:
- Prova dissertativa, individual e sem consulta.
- Trabalhos individuais e por agéncias
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- Interesse e participacdo na atividades desenvolvidas:
A nota final sera composta da seguinte maneira:

- Avaliagao Final: 7,0

- Trabalhos: 3,0

RECURSOS DE ENSINO
Como recursos didaticos, serao utilizados:

1. Textos bdsicos e complementares;
2. Apresentagdes;

3. Imagens,

4. Atividades;

5. Calendario;

Recursos audiovisuais:

6. Livros;

7. Revistas;

8. Jornais;

9. Cartazes;

10. Data Show;
11. Retroprojetor;
12. Videos.

BIBLIOGRAFIA BASICA

BECHARA, E. Moderna Gramatica Portuguesa. 37 ed. Rio de Janeiro: Nova Fronteira. 2009.
PINHO, J. B. Comunicagdao em marketing: principios da comunicagdao mercadoldgica.
Campinas: Papirus, 1991.
VANOYE, F. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produc¢do oral e escrita. Sag
Paulo: Martins Fontes, 1991.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR
CARVALHO, Nelly de. Publicidade a linguagem da sedugdo. S3o Paulo: Atica, 2002.
CEREJA.W. R. E MAGALHAES T. C. Texto e Intera¢do: Uma proposta de produgdo textual a
partir de géneros e projetos. 4 reimpressdo. Sdo Paulo: Atual. 2000.
ZANOTTO, Normelio. A Nova Ortografia Explicada. 1 ed. S3o Paulo: Universidade, 2008.

Faculdade 29.
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Pesquisa na Comunicag¢do Carga hordria total: 72 horas
Professor:
EMENTA

Metodologia e técnica da pesquisa cientifica. Normatizacdo para a elaboracdo de
trabalhos académicos. Procedimentos tedrico-metodoldgicos da pesquisa em
comunicacdo. A pratica publicitdria.
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OBIJETIVOS

Analisar os métodos e técnicas da pesquisa cientifica académica bem como os
paradigmas tedérico-metodolégicos da pesquisa em comunicagao.

CONTEUDO PROGRAMATICO DIVIDIDO POR PERIODO BIMESTRAL

| — METODOLOGIA DO TRABALHO CIENTIFICO

1. Aorganizagdo da vida de estudos na universidade

2. A documentagdo como método de estudo pessoal

3. Diretrizes para a leitura, analise e interpretagdo de textos

4. Diretrizes para a elaboragdo de uma monografia cientifica

5. Observagdes metodoldgicas referentes aos trabalhos de pds-graduagdo
6. Os pré-requisitos légicos do trabalho cientifico

I—NORMAS DA ABNT

1. Apresentagdo de trabalhos académicos

2. Apresentacgdo de citagdes em documentos

3. Elaboracgdo de referéncias bibliograficas

[l — PESQUISA EM COMUNICACAO

1. Comunicagdo, pesquisa e metodologia

2. Paradigmas tedrico-metodoldgicos e pesquisa em comunicagdo
3. Modelo metodolégico: as fases da pesquisa

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

- Andlise de texto

- Sintese conceitual

- Exposigao do tema

- Discussao dialdgica

- Atendimento pessoal

SITUACOES E CRITERIOS DE AVALIACAO

- Trabalho monografico (em grupo)
- Avaliacao dissertativa (individual)

BIBLIOGRAFIA BASICA

METODOLOGIA cientifica e iniciagdo a pesquisa. Jaboticabal: Faculdade Sao Luis, 2008. 85
p.

LOPES, Maria Immacolata Vassallo de. Pesquisa em comunicagdo. 7. ed. S3o Paulo:
Loyola, 2003. [Sao Luis 659.3 L854p]

SEVERINO, Antonio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 22. ed. rev. e ampl. Sdo
Paulo: Cortez, 2007. [S3o Luis 001.8 S525m]

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BERLO, David Kenneth. O processo da comunicagdo: introdugdo a teoria e a pratica. 10.
ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003. [S3o Luis 659.3 B411p]

SANT’ANNA, Armando; ROCHA JUNIOR, Ismael; GARCIA, Luiz Fernando Dabul.
Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2010. [S3o

Luis 659.1 S223p]

DIEHL, Astor Antdnio. Pesquisa em ciéncias sociais aplicadas: métodos e técnicas. S&o
Paulo: Prentice Hall, 2004.
http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788587918949/ Biblioteca Virtual
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Faculdade 29.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Historia na Comunicagao Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Formacdo histérica dos meios de comunicacdo oral, escrito, impresso, sonoro, visual,
audiovisual e virtual.

Objetivos

Analisar o desenvolvimento histéricos da comunicacdo: do surgimento da linguagem
articulada ao advento dos mass media.

Conteudo Programatico dividido por periodo bimestral

| — DESENVOLVIMENTO HISTORICO DA COMUNICAGAO
1. Oralidade

2. A escrita

3. Imprensa

4. Telégrafo, telefone e radio: a mensagem sonora

5. Fotografia, cinema e TV: a mensagem audiovisual

6. Era digital

Procedimentos Didaticos

Aulas expositivas e participantes, buscando o estabelecimento de discussdes e debates
metddicos de grande valor tedrico. Leituras de textos extra e intraclasse com o intuito de
montar uma base tedrica apropriada para as discussdes em sala de aula sobre o conteudo da
disciplina. Exercicios individuais e em grupo em sala de aula a cada 15 ou 20 dias, onde serdao
abordadas as principais tematicas correntes da disciplina, a fim de estimular e exercitar o
processo de aprendizagem e fixagdo do conteudo.

Métodos de avaliagcao

Provas bimestrais. Trabalhos individuais e em grupo a partir de textos pré-selecionados.

Critérios de avaliacao

Nos exercicios realizados em sala de aula, sejam individuais, sejam em grupo, buscar-se-3
qualificar a familiarizacdo e o manejo dos conceitos periodicamente apresentados. Sendo que
as notas destas avaliagdes corresponderao a até 30 % da nota bimestral. Execugdo das Provas
Bimestrais, assim como outras atividades programadas pela instituicdo para a constituicdao das
notas semestrais.
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Bibliografia Basica

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed. rev.
e ampl. Rio de Janeiro: Zahar, 2006. [S3o Luis 659.3 B864u]

GONTIO, Silvana. O livro de ouro da comunica¢ao. Rio de Janeiro: Ediouro, 2004. [S3o Luis
659.3 G649I]

KUPSTAS, Marcia (Org.). Comunica¢do em debate. 2. ed. Sdo Paulo: Moderna, 1997. [Sdo Luis
659.3 C739]

Bibliografia Complementar

COSTELLA, Antonio. Comunicagao — do grito ao satélite: (histéria dos meios de comunicagao).
2. ed. ver. e atual. Sdo Paulo: Mantiqueira, 1984. [S3o Luis 659.3 C88c]

DIAZ BORDENAVE, Juan E. O que é comunicag¢do. S3o Paulo: Brasiliense, 2004. (Primeiros
passos, 67). [Sdo Luis Colegao]

MOREIRA, Claudia Regina Baukat Silveira. Histdria do Brasil: sociedade e cultura. Curitiba:
InterSaberes, 2012.
http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788582122501/pages/-2
Biblioteca Virtual

32 SEMESTRE

Faculdade
@ Sao Luis PLANO DE ENSINO 32 Semestre

Curso: Comunicacdo Social (Publicidade e Propaganda)

Disciplina: |Sociologia da Comunicacao Carga horaria total: | 72 horas
Professor:

Ementa

Sociologia e sociedade. Individuo e sociedade. Estrutura social. Formacdo histérica do
capitalismo. Teoria Critica. Pés-Modernismo.

Objetivos Entender os fundamentos da sociabilidade humana. Desenvolver o pensamento e
a andlise critico/cientifica sobre a condi¢do e a realidade humanas. Compreender o processo
social que cria e recria as bases da sociedade capitalista globalizada contemporanea.

Conteudo Programatico dividido por periodo bimestral

12 Bimestre

I. SOCIOLOGIA: CONCEITO E FUNCIONALIDADE

1.1 Conceito e funcionalidade.

1.2 Desfazendo confusdes sobre a sociologia.

Rua Floriano Peixoto, 839/873 — Centro — Cep 14.870-370 — Jaboticabal — (SP)
Fones: (016) 3209-1800 — Fax: (016) 3209-1828 — DDG: 0800-160530

Home Page: http://www.saoluis.br - E-Mail: coordenadoria@saoluis.br

II. ONTOLOGIA DO SER SOCIAL

2.1 O processo de trabalho humano e suas especificidades.
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2.2 Alinguagem apreensiva, compreensiva e explicativa humana: a fala.
2.3 O homem: um ser social.

2.4 Individuo e sociedade.

2.5 0 homem e sua capacidade de escolha: um agente histérico.

I1l. ESTRUTURA SOCIAL

3.1 Infra-estrutura e superestrutura sociais.

3.2 Estratifica¢Oes e classes sociais.

3.3 Consciéncia e ideologia.

3.4 As relagoes de poder e de dominacao.

3.5 Status e papel sociais.

22 Bimestre

IV. MODO DE PRODUCAO CAPITALISTA

4.1 O processo histérico capitalista.

4.2 A produgado de mercadorias.

4.3 A geragao do valor, da mais-valia e do lucro.
4.4 As vérias formas de alienagao.

V. O MUNDO DO TRABALHO CONTEMPORANEO
5.1 Fordismo.

5.2 A modernidade.

5.3 O processo de acumulacao flexivel.

5.4 A “pdés-modernidade”.

5.5 Teoria critica: escola de Frankfurt.

VI. PROCESSO DE GLOBALIZACAO ECONOMICA
6.1 Globalizagdo: um processo histérico.

6.2 Riscos da atual globalizagado capitalista.

6.3 Potencialidades da globalizagdo humana.
6.4 Contradicdes da globalizagdo capitalista: homogeneizagdo; percep¢ao de tempo e
espaco.

6.5 O poder midiatico.

6.6 A questao nacional na era global.

Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e participantes, buscando o estabelecimento de discussdes e debates
metddicos de grande valor tedrico. Leituras de textos extra e intra-classe com o intuito de
montar uma base tedrica apropriada para as discussdes em sala de aula sobre o conteldo da
disciplina. Exercicios individuais e em grupo em sala de aula a cada 15 ou 20 dias, onde serdo
abordadas as principais tematicas correntes da disciplina, a fim de estimular e exercitar o
processo de aprendizagem e fixacdo do conteudo.

Métodos de avaliacdo

Provas bimestrais. Trabalhos individuais e em grupo a partir de textos pré-selecionados.
Critérios de avaliacao

Nos exercicios realizados em sala de aula, sejam individuais, sejam em grupo, buscar-se-a
qualificar a familiarizacdo e o manejo dos conceitos periodicamente apresentados. Sendo
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gue as notas destas avaliacBes corresponderdo a até 30 % da nota bimestral. Execucdo das
Provas Bimestrais, assim como outras atividades programadas pela instituicdo para a
constituicao das notas semestrais.

Bibliografia Basica

ARON, Raymond. As etapas do pensamento sociolégico. 5. ed. S3o Paulo: Martins Fontes,
2000.

MARCUSE, Herbert. A ideologia da sociedade industrial. 5. ed. Rio de Janeiro: Zahar, 1979.
[S3o Luis 316.334.2 M277i]

MARX, Karl. O capital: critica da economia politica: o processo de circulagao do capital. 8.
ed. Rio de Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2000. 600 p.

Bibliografia Complementar

ARAUJO, Silva Maria de. Sociologia: um olhar critico. /Silvia Maria de Aradjo, Maria
Aparecida Bridi, Benilde Lenzi Motim. Sao Paulo: Contexto, 20009.
http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788572444378/pages/ 1
Biblioteca Virtual

WEBER, M. A ética protestante e o espirito do capitalismo. 15. ed. Sdo Paulo: Pioneira,
2000. [S3o Luis Colecao]

Faculdade 39-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Antropologia da Cultura de Massa Carga horaria total: 72 horas
Professor:
EMENTA

As transformacoes em curso no final do século XX e suas implicagcdes na producdo de
imagens no mundo contemporaneo. Alteridade e modos de ver. A diversidade do homem
contemporaneo como produto de uma histéria cultural que envolve o carater étnico-
cultural. O Brasil e sua hibridizacdo histérico-étnica-cultural como base para a producao
publicitaria.

OBJETIVOS

Enfatizar a importéancia do conhecimento de teorias antropolégicas que fundamentam a
hibridizacdo brasileira. Abordar com destaque a cultura africana e indigena,que
juntamente com os demais imigrantes que colonizaram o Brasil formaram o capital
cultural hoje existente. Estimular a desmistificacdo social e cultural frente a reproducao
imagética da sociedade industrial contemporanea. Entender a representacdo da
alteridade por meio da cultura visual, sua apropriacdo pela industria cultural e recriacao
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como consumo pelo mercado. |

CONTEUDO PROGRAMATICO DIVIDIDO POR PERIODO BIMESTRAL

12 BIMESTRE
Unidade 1: Cultura Visual e Antropologia
- Introducgdo a Ciéncia Antropoldgica: a arte como um sistema cultural;
- A alteridade e a multicultura.
- A construcdo do olhar: os diferentes modos de ver;
- As cidades modernas e a dimensdo do olhar

Unidade 2: O Tempo das Trevas — Ver e ser visto

- As cidades modernas e a dimensao do olhar;

- Estética juvenil globalizada e os jovens excluidos: a imagem visual como mapa cultural;

- Estilos culturais da sociedade do consumo: a recriacdo comercial do protesto e padrdes
de consumo.

- Cinema e Fotografia em Walter Benjamin;

22 BIMESTRE
Unidade 3: Alteridade e Industria Cultural
- A Industria Cultural e o grande publico;
- A Publicidade e sua significacao;
- O uso do video e a sua contribuicdo a analise das relagées sociais.

Unidade 4: Cultura africana
- Valorizagao da cultura africana como formadora da identidade nacional
- O uso na publicidade da identidade nacional

PROCEDIMENTOS DIDATICOS

- Aulas expositivas ,dialogadas;

- Problematizacdes e discussdes tematicas;

- Dindmicas em grupo;

- leitura dirigida de textos;

- elaboracdo de sinteses;

- desenvolvimento de pesquisas e projetos individuais e/ou em grupo;
- seminarios.

SITUACOES E CRITERIOS DE AVALIACAO

- Participacdo em aulas;

- Resenhas de aulas;

- Trabalhos tematicos relacionados aos textos indicados realizados em grupo e de forma
individual;

- Avaliacdo dissertativa;

- Relatério documentado de visita.

BIBLIOGRAFIA BASICA

39



Faculdade
Sao Luis
BERGER, J. Modos de Ver. Rio de Janeiro, Rocco, 1999.

CANCLINI. Nestor Garcia. Culturas Hibridas — Estratégia para entrar e sair da
modernidade. Ed. EDUSP, 2008.
LAPLANTINE, F. Aprender antropologia. S3o Paulo, Brasiliense, 1996.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR

BOURDIEU, P. A economia das trocas simbdlicas. 5. ed. S3o Paulo: Perspectiva, 2004.
(Colecdo estudos; 20).
CHICARINO. Tathiana. Antropologia social e cultural. S3o Paulo: Pearson, 2014.

http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788581439914 Biblioteca
Virtual

GOMES, Mércio Pereira. Antropologia: ciéncia do homem: filosofia da cultura. Sao Paulo:
Contexto, 2008.

http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788572443838/pages/ 1
Biblioteca Virtual

Faculdade 39-
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Comunica¢ao Comparada Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Producao, circulagdo e consumo de mensagens nos diversos meios de comunica¢ao. As
formas de condicionamento e controle da informagdao no Brasil e em outros paises.
Andlise comparativa de sistemas e linguagens.

Objetivos

- ldentificar as especificidades de cada veiculo de comunicacdo, sua linguagem prépria,
seus artificios e suas possibilidades;

- Relacionar e comparar os veiculos entre si, identificando as condi¢Ges de producdo,
circulacdo e consumo de mensagens;

- Promover o aprendizado da aplicacdo dos recursos comunicacionais e capacitacdo para
utilizacdo das condicdes de producdo nos diversos meios;

- Desenvolver leitura critica e profissional no contato direto com os meios de comunicagao
de massa e a percepcgao das diversas formas de controle da informacdo nos produtos
jornalisticos e de publicidade.

Conteudo Programatico

UNIDADE 1 - A Comunicac¢do Social no Mundo Contemporaneo
- O que é Comunicacdo?

40


http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788581439914
http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788572443838/pages/_1

Faculdade
Sao Luis

- A histéria da Comunicacao.
- A importancia da Comunicag¢ao Social
- Os Processos de Comunicag¢ao segundo Kotler

UNIDADE 2 — O Cinema

- Especificidades;

- Alinguagem e a imagem;
- A publicidade e o cinema;
- Filme: CHAPLIN

UNIDADE 3 — O som e as suas mensagens: o Radio

- Especificidades;

- O som: as palavras, a musica e a informacao;

- A agilidade e o imediatismo do radio em comparacdo aos demais mcm;
- O poder do radio: alcance, mobilidade e integragao no Brasil;

- A dimensao imagindria e o potencial de sociabilidade;

- Emissoras AM e FM, diferencas sociais, econémicas e politicas.

UNIDADE 4 — A imagem e a sua linguagem: a Televisao
- Especificidades;

- Televisdo: a importancia da edicdo na formacdo da linguagem televisiva;
- TV: informacao e entretenimento;

- A diferenca entre emissoras;

- TV aberta e TV a cabo;

- TV publica: cultura, futura.

UNIDADE 5 — Midia Impressa

- Especificidades;

- Allinguagem e a imagem;

- Jornal x revista

- O discurso jornalistico

UNIDADE 6- Internet

- Especificidades;

- O jornal: lucro e necessidade social;
-Web 2.0;

- Midias Sociais;

- O novo profissional da internet.

UNIDADE 7 — Novas Midias
- Especificidades;

- Flash Mob;

- Midia e novas tecnologias;
- A nova midia.

Procedimentos Didaticos

- Aulas expositivas;
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- Debates dos textos recomendados para leitura;
- Seminarios.

SituagOes e Critérios de Avaliagao

- Avaliagao escrita;

- Seminarios;

- Participacdo em sala de aula por meio de discussdao e entrega de analises criticas e
resenhas;

- Assiduidade.

Bibliografia Basica

LIMA, Venicio. Midia: teoria e politica. Sao Paulo: Perseu Abramo,2001

FLEUR, Melvin L. de. Teorias de comunica¢ao de massa. Rio de janeiro: Zahar, 2004
CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede: a era da informagdo: sociedade, economia e
cultura, v.1. Sdo Paulo: Paz e Terra

Bibliografia Complementar

SARLO, Beatriz. Cenas da vida pés-moderna. Rio de Janeiro: UFRJ, 2006. 193 p.

faculdade’ 39-
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Fotografia Publicitaria Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Linguagem fotografica e comunicacdo. Andlise de imagem e a comunicacdo na fotografia.
O uso da técnica na geracao de sentido através da linguagem. Conhecimento das diversas
estéticas e linguagens fotograficas, e suas técnicas. A linguagem na foto artistica e
processo de criacdo. A linguagem publicitaria, layout, brienfing e producao.

Objetivos

- Possibilitar, através da andlise de pecas graficas recentes, o levantamento de
aspectos e caracteristicas capazes de conceituar positiva ou negativamente um
trabalho fotografico no ambito da publicidade.

- Estudar e praticar o desenvolvimento de imagens fotograficas com intuito de
insercdes em anuncios e midias publicitarias.

- Praticar a arte fotografica em estudio, com experiéncias e estudos voltados a
publicidade.

- Transportar ao aluno a experiéncia fotografica como arte.
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Conteldo Programatico dividido por periodo bimestral

- Técnica e Pratica Fotografica em estudio

- Elaboracgado e estudo de imagens para insergdo de pegas publicitarias

- Conhecimento do trabalho efetuado em estudio.

- Estudo e conhecimentos de acessérios obtidos em estudio.

- Desenvolvimento e estudo na fotografia publicitdria como arte.

- Estudo e pensamento estratégico de imagens como venda de produtos e servicos.

- Incentivar a criacdo e desenvolvimento de novas imagens fotograficas para
publicidade.

Procedimentos Didaticos

Procedimentos bdsicos e avancados na pratica fotografica em estudio, criacdo de grupos
para um melhor desenvolvimento e elaborac¢do na criacdo das imagens a serem captadas,
buscando assim melhor e maior envolvimento de todos os integrantes, incentivar ao aluno
na pratica fotografica como arte. Estudos de novas tecnologias surgidas no mercado em
relacdo ao mercado publicitario.

SituacgGes e Critérios de Avaliacao

12 avaliagao bimestral: (INDIVIDUAL)

Conteldos tedricos apresentados em sala de aula. Avaliagdo escrita.

Nota de avaliagdo: 7 pontos + 3 pontos de participacdo

22 avaliagdo bimestral: (EM GRUPO)

Elaboracdo e pratica em estudio como busca de imagens fotografica para anuncios.
Avaliacdo pratica.

Nota de avaliacdo: 10 pontos

MEDIA FINAL= Média obtida pelas notas da 12 Avaliac3o + 22 Avalia¢do

Bibliografia Basica

BARTHES, Roland. O ébvio e o obtuso. Lisboa: Edicdes 70, 2009.

BARTHES, Roland. A camara clara/ nota sobre a fotografia. 1. ed. Lisboa: Edi¢es 70,
2009.

BERGER, J. Modos de ver. Rio de Janeiro: Artemidia Rocco, 1999.

Bibliografia Complementar

KELBY, Scott. Fotografia digital na pratica. Trad. Carlos Schafranksi e Sandra Figueiredo.
Sao Paulo: Prentice Hall, 2008.
https://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788576051626/pages/ 1
Biblioteca Virtual

DUBOIS, Philippe. O ato fotografico e outros ensaios. 8. ed. Campinas: Papirus, 2004.
TOSCANI, Oliviero. A publicidade e um cadaver que nos sorri. Rio de Janeiro: Ediouro,
1996.
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Faculdade 39-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Lingua, Codigos e Linguagens Il Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Nocdes tedricas para pratica de leitura e producdo de textos informativos e argumentativos/
persuasivos, tendo em vista os meios de comunicacdo. A légica da argumentacdo e os planos
do discurso. Andlise e producdo de textos publicitarios.

Objetivos

O processo educativo visa:

- Fornecer e aprofundar os conhecimentos indispensaveis para um bom desempenho nas
comunicag¢des escritas e orais;

- Desenvolver propostas de procedimentos e atitudes que enfatizem a leitura e propiciem a
producdo de textos;

- Oferecer condicdes para o graduando produzir variados textos com criatividade e perceba
que existem diferentes formas de se transmitir uma mensagem.

Conteudo Programatico

- Criagdo publicitaria:

Aidéia e sua expressao
Criacdo/tema/redacdo/texto e ilustracdo;
- Estratégias de comunicacao;

- Aideologia da propaganda;

- Histdria em quadrinhos:

Mensagem icbnica/ mensagem linguistica
BalGes, apéndices, simbolos

- O desenho humoristico:

Relacdo texto/ desenho;

Producdo, leitura, andlise e transformagdo de anutncios/ textos publicitarios.

Metodologia De Ensino

Os procedimentos metodoldgicos utilizados serao:

- Trabalhos individuais e por agéncias;

- Video: utilizacdo do mesmo para exibicao de filmes afins;
- Pesquisas em biblioteca;

- Leitura e interpretacdes de textos;

- ConfeccgOes de textos publicitarios;

- Montagem de painéis;
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- Palestras com profissionais especificos.

Avaliacao

Critérios para avaliagao:
- Prova dissertativa, individual e sem consulta.
- Trabalhos individuais e por agéncias

- Interesse e participag¢ao na atividades desenvolvidas:

A nota final sera composta da seguinte maneira:
- Avaliagao Final: 7,0
- Trabalhos: 3,0

Recursos de Ensino

Como recursos didaticos, serdo utilizados:

ukwne

Livros;

Revistas;

Jornais;

Textos complementares;
Slides.

Recursos audiovisuais:

ounkwneE

CDs;

Cartazes;

Data Show;
Painéis;
Retroprojetor;
Videos.

Bibliografia Basica

BECHARA, E. Moderna Gramatica Portuguesa. 37 ed. Rio de Janeiro: Nova Fronteira. 2009.
PINHO, J. B. Comunicagdao em marketing: principios da comunicagao mercadolégica.

Campinas: Papirus, 1991.

VANOYE, F. Usos da linguagem: problemas e técnicas na produgdo oral e escrita. Sdo Paulo:

Martins Fontes, 1991.

Bibliografia Complementar

CARVALHO, Nelly de. Publicidade a linguagem da sedugdo. S3o Paulo: Atica, 2002.
CEREJA.W. R. E MAGALHAES T. C. Texto e Intera¢do: Uma proposta de producdo textual a
partir de géneros e projetos. 4 reimpressdo. Sao Paulo: Atual. 2000.

NORMELLO, Z. A Nova Ortografia Explicada. 1 ed. Sdo Paulo: Universidade, 2008.
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42 SEMESTRE

Faculdade 49-
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Tépicos Especiais | Carga horaria total: 36 horas
Professor:
Ementa

Fundamentos de Marketing;

Gestdo de planejamento;

Informacdo X tomada de decisao;

Anadlise ambiental;

Formulagdo estratégica: posicionamento.
Cultura e estratégias empresariais;
Vantagem competitiva;

Ferramentas de planejamento estratégico.

Objetivos

Fornecer ao aluno elementos para analise critica do planejamento e das metodologias
adotadas pelas organizacdes no processo de definicdo de seu posicionamento.

Conteudo Programatico

- Apresentacao do Plano de Ensino;

- Introdugdo ao Marketing: Conceitos e o escopo do estudo de Marketing;
- Conceitos Centrais do Marketing;

- Ambiente de Marketing: Macro e Micro Ambiente;

- Percepcao de oportunidades de mercado.

- O consumidor;

- Marketing de Relacionamento;

- Posicionamento;

- Estratégia de Comunicacao;

Procedimentos Didaticos

- Aulas Expositivas (Sintese das Teorias);

- Estudos de Casos e Incidentes Criticos;

- Apresentacdo de Seminarios;

- Visitas a lojas de varejo para observacao;
- Analises de Cases.

SituagOes e Critérios de Avaliacao
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- Provas Bimestrais;

- Apresentac¢des e exposi¢des de trabalhos individuais e em grupo;
- Participagao nas aulas;

- Trabalho Integrado.

Bibliografia Basica

KOTLER, Philip/Keller, Kevin. Administracdo de Marketing. 122 Edi¢do. Sdo Paulo: Prentice

Hall, 2006.

KOTLER, Philip. Administracdo de marketing/ analise, planejamento implementagio e

controle. 5. ed. S3o Paulo: Atlas, 2011.

OGDEN, J.R. Comunicagao Integrada de marketing. S3o Paulo: Prentice Hall, 2002.

Bibliografia Complementar

Periddicos:

Revista HSM Management. Ed. HSM do Brasil.
Revista Marketing. S3o Paulo: Ed. Referéncia.
Revista Meio & Mensagem. Sao Paulo: Ed. M&M.
Jornal Propaganda e Marketing

Faculdade 49-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Cultura Alfro-Brasileira Indigena Carga horaria total: 36 horas
Professor:
Ementa

Propor reflexdes sobre as caracteristicas da formacao cultural brasileira: histéria e meméria
dos povos afro-brasileiros e indigenas. Entender as diversidades culturais influenciadas
através das linguas, religides e cultura. Estudar os povos Quilombolas e Guarani.

Objetivos

Proporcionar critérios que levem o discente a refletir sobre os elementos que caracterizam a
formacgao cultural brasileira, e estimular o senso critico em relagao as singularidades

culturais dos povos afro-brasileiros e indigenas.

Conteudo Programatico

Lei n? 11.645, que dispde sobre a obrigatoriedade do estudo da histéria e cultura afro-

brasileira e indigena;
Semelhancas culturais indigenas e africanas
Respeito as diversidades dos povos africanos e indigenas
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Aspectos: Culturais, Etnicos, Histdricos, Linguisticos e Antropoldgicos
O legado dos Quilombolas e dos Guaranis
Entendimento das representag¢des simbdlicas: Mitos, Lendas e Estdrias

Procedimentos Didaticos
- Aulas Expositivas
- Apresentac¢ao de Seminarios;

SituagOes e Critérios de Avaliagao

- Provas Bimestrais;

- Apresentac¢des e exposicoes de trabalhos individuais e em grupo;
- Participagao nas aulas;

Bibliografia Basica

SALLES, Ricardo Henrique; SOARES, Mariza de Carvalho. Episédios de historia afro-brasileira.
Rio de Janeiro: DP&A, 2005.

SANTILLI, Juliana (Coord.). Os direitos indigenas e a constituicdo. Porto Alegre: Fabris, 1993.
MATTOS, Regiane Augusto de. Historia e cultura afro-brasileira. S3o Paulo: Contexto, 2007.
217 p.

Bibliografia Complementar

ROBBINS, Anthony; MCCLENDON IIl, Joseph. Poder ilimitado: uma escolha negra. Sao Paulo:
Record, 1999.

Faculdade 49,
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Producdo Publicitaria em TV e Cinema | Carga horadria total: 72 horas
Professor:
Ementa

e A criacdo da peca publicitaria para televisdao: os envolvidos no processo; as etapas de
criacdo, reunides de producdo e os profissionais de cada setor. A equipe de producao.

¢ A producdo para televisdo: etapas no desenvolvimento do processo — concep¢ado do roteiro,
decupagem de producdo, contratacdo de equipe, aluguel de equipamentos.

¢ Linguagem cinematografica: contexto histérico e influéncias narrativas; a constituicdo dos
planos; tempo narrativo.

e Técnicas narrativas: o corte, a continuidade, movimentos de camera, zoom.

e Camera e iluminacgdo: técnicas e equipamentos; montagem no set.
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¢ Edigdo e montagem. |

Objetivos

GERAIS:

Compreender os conceitos e técnicas fundamentais da produc¢do audiovisual e da linguagem
narrativa voltada a concepg¢do publicitaria, através do acompanhando das etapas da
producgao, desde a criagao do roteiro a pds-producao da peca publicitaria.

ESPECIFICOS:

- Compreender a dinamica da organizagdo de produgao em televisao e cinema;

- Saber analisar as etapas de produgao, bem como as empresas e profissionais envolvidos,
possibilitando a execug¢do das tarefas relacionadas a essas etapas;

- Conhecer os profissionais envolvidos no processo de produgdo, as atividades exercidas por
cada um deles, além dos equipamentos utilizados no processo;

- Construir decupagem de producado, a partir da analise do roteiro;

- Conhecer o funcionamento do set de filmagem e gravacdo, através de exercicios praticos
relacionados a producdo;

- Compreender a linguagem audiovisual através das técnicas narrativas desenvolvidas no
processo;

- Compreender edicdo e montagem audiovisual;

Conteudo Programatico

1) As partes envolvidas:

- O papel de cada empresa e profissional envolvido no processo de producao;

- As reunides de producao;

- A equipe de producdo — as func¢bes exercidas na producdo e as caracteristicas de cada
profissional.

2) As etapas da produgao:

- Pré-producado: o desenvolvimento da idéia criativa;

- A construcdo do roteiro;

- A decupagem de producdo e organizacdo de producdo;

- Producado: a efetivacdo do plano de producao;

- Pés-producdo: quando tudo acaba, ainda falta uma coisa a fazer — desfazer.

2) A linguagem do cinema:

- O desenvolvimento da arte cinematografica: dos irmaos Lumiere a D. W. Griffith. Angulos de
camera, os planos de gravacao, cortes.

3) Construindo um roteiro:

- As etapas da construcdo do roteiro: storyline, sinopse e argumento, roteiro narrativo e
roteiro técnico.

4) Os equipamentos:

- Histérico do video;

- Pelicula, fita ou digital.

- A cdmera de video: técnicas de gravacao.

- lluminacao;

- Audio.

5) lluminacao:
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- Afiris;

- Temperatura de cor;

- White balance;

- lluminacdo natural e artificial - compensacao de luz e contra-luz;

- lluminacdo de estudio — iluminando uma cena: os principais pontos de iluminacao.
6) Técnicas Narrativas:

- Regras de continuidade;

- Composicao;

- Camera objetiva e subjetiva;

- Solug®es praticas no momento da gravagao.

7) Projeto pratico em Produgdo Publicitaria para TV:

- Organizacdo de producdo, producdo, set de filmagem, direcdo de ator, gravacdo e pods-
producao;

- Edigao e montagem.

8) Finalizacdo e apresentac¢ao do projeto.

Metodologia de Ensino

- Desenvolvimento da linguagem da TV, conhecendo e discutindo seus principais elementos
em aulas tedrico-expositivas sempre exemplificando a teoria com a imagem do filme
publicitario.

- Utilizacdo de filmes para ilustrar a aplicacdo pratica do elemento individual da linguagem.

Avaliacao

Prova bimestral - Elaboracgdo pratica em video de um VT (Teaser) de 15 segundos.
Prova Final - Elaboragao pratica em video de um VT de 30 segundos, um Video Institucional e
a apresentacao final dos produtos.

Recursos Audiovisuais/Laboratdrios

Laboratério de dudio e de TV para producao e finalizagdo das pecas.

Bibliografia Basica

MARCONDES FILHO, C. Televisdao. Sao Paulo, Scipione, 1994.
RODRIGUES, Chris. O Cinema e a Produgdo. 3. ed. Rio de Janeiro: Lamparina editora, 2007.
MUSBURGER, Robert B. Roteiro para Midia Eletronica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2008.

Bibliografia Complementar

DANCYGER, Ken. Técnicas de Edicdao para Cinema e Video: histdria, teoria e pratica. 3 ed. Rio
de Janeiro: Elsevier, 2003.
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Faculdade 49-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Produgao Publicitaria em Radio Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

A disciplina prop&e orientar e acompanhar o aluno na elaboracdo, producao e finalizacao de

pecas publicitarias para o radio.

Objetivos

A disciplina tem como objetivo transmitir aos alunos nogdes basicas da linguagem do réadio,
suas principais caracteristicas, sua histéria e também capacitd-lo na criacdo de roteiros,

producdo, gravacao e finalizacdo de pecas publicitarias inerentes ao veiculo.

Conteudo Programatico

11-
12-
13-
14-
15-

Teaser,
patrocinio americano;

Apresentacdo do conteldo;
A histéria do radio no Brasil dividida em décadas;
Caracteristicas do veiculo;
Segmentacdo AM/FM,;
Linguagem radiofonica;
Importancia do audio na publicidade;
Técnicas de producao publicitaria para o radio;
Roteiro de produgao de audio;
Estilos de locucao;
Pecas Publicitarias para o radio:
spot (institucional/varejo/promocional), trilha, jingle, vinheta,

Recursos tecnoldgicos (produtoras);
Montagem de roteiro;

Gravacao e direcdo de locucao;

Selegao de trilha sonora;

Edicdo e mixagem das pecas publicitarias.

testemunho,

Metodologia de Ensino

- Exposicdes orais;

- Demonstragdes de fonogramas;
- Estudos dirigidos;

- Estudo de casos;

- Atividade em estudio.
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Avaliacdo

- Prova tedrica sobre conteudo;

- Participacao efetiva individual nos trabalhos;

- Producado, gravacao e edicdo dos trabalhos divididos em grupos;
- Participacdo em sala de aula/laboratério

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

- Estudio de audio;

- Portfdlios de produtoras;

- CDs de festivais de propaganda;
- Estudo de casos.

Bibliografia Basica

McLEISH, Robert. Produ¢do em radio: um guia abrangente da produg¢do radiofonica. Sao
Paulo, Summus, 2001.

SILVA, Julia Lucia de Oliveira Albano da. Radio: Oralidade Mediatizada: o spot e os elementos
da linguagem radiofonica. Sao Paulo: Annablumme, 1999.

FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a histéria e a técnica. Porto Alegre: Editora Sagra
Luzzato, 2000.

Bibliografia Complementar

ORTRIWANO, Gisela Swetlana. A Informagao no Radio. Summus Editorial, S. Paulo, 1985.

Faculdade 49,
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Planejamento de Campanha Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

A organizacao de informacgdes estratégicas colhidas junto ao mercado. A relagao direta do
profissional com o mercado e cliente. Ordenacdo dos processos internos para montagem do
Planejamento de Comunicacao.

Objetivos

Proporcionar aos alunos condi¢cdes de vivenciar na pratica a busca de informacgdes
formalizadas pelo processo de Briefing;

. Debater e demonstrar a importancia do Briefing para o desenvolvimento da comunicacado e
do mercado consumidor;
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. Fornecer aos alunos condi¢cGes de elaborar projetos e planos de comunicacdo para os
diferentes setores de mercado.

Conteudo Programatico

. Atuacdo estratégica do profissional dentro da verticalizacdo de mercado;
. Importancia do Briefing e roteiro inicial para coleta de informagdes;
. Marca do produto / servigo / trade;

. Fator decisivo: Embalagem;

. Mercado — MKT Share;

. Sazonalidade do produto / servico;

. Consumidor / Target / Publico potencial;

. Distribuicdo / Canais / Logistica;

. Preco / Valor percebido;

. Concorréncia;

. Budget;

. Analise situacional;

. Matriz BCG / Anélise SWOT;

. Planejamento de Marketing;

. Planejamento de Comunicagdo;

. Planejamento de Midia;

. Criacdo da Campanha;

. Tipos de Campanha;

. Breakdown

Metodologia de Ensino

. Aulas expositivas, conceituais e atualizadas com o atual mercado;

. Leituras programadas;

. Debate de cases de mercado;

. Orientacdes de montagem, organizacdo de grupos (agéncias) e apresentacdes.

Avaliacao

. Participacdo efetiva em sala de aula e assiduidade;

. Desenvolvimento de trabalhos tematizados;

. Prova (uma) dissertativa, individual e sem consulta;

. Trabalho prético de montagem do Planejamento de comunica¢do (Grupo-agéncia).

Recursos Audiovisuais/ Laboratérios

. Data show;
.Som;
. Computador.

Bibliografia Basica

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2009.
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LONGO, Walter; TAVARES, Zé Luis. O marketing na era do Nexo: novos caminhos hum mundo
de multiplas opgdes. Rio de Janeiro: Best Seller, 2009.

MINARELLI, José Augusto. Inteligéncia Mercadoldgica: a inteligéncia que gera negdcios e
oportunidades de trabalho. S3o Paulo: Editora Gente, 2009.

Bibliografia Complementar

OLIVEIRA, Jayr Figueiredo. Gestao Organizacional: descobrindo uma chave de sucesso para
os negocios. Sao Paulo: Saraiva 2006.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. A era da informagdo: economia, sociedade e
cultura, v. 1. S3o Paulo: Paz e Terra, 2004.

Faculdade 49-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Redagao Publicitaria | Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Elementos para uma sintaxe dos discursos publicitarios. Publicidade enquanto linguagem
especifica com sua particularidade de aplicagdo, um cddigo de comunicacdo entre mercado,
midia e consumidores/publico. Técnicas que definem a comunicacdo em diferentes midias,
formas de despertar interesse, criar motivacdo e levar o consumidor/publico a acdo desejada.
Retdrica verbal e ndo-verbal, cddigos visuais. A atitude criativa frente aos desafios de
apresentar ideias diferenciadas e originais para destacar produtos ou fortalecer conceitos em
textos para midia impressa ou eletronica.

Objetivos

Desenvolver nos alunos habilidade para redigir textos para pecas isoladas ou campanhas
publicitarias para midias impressas e eletronicas, estimulando sua criatividade e andlise critica
para avaliar o trabalho que realiza em funcdo do mercado. Orientar a criagdo de textos para
material impresso de acordo com o formato da peca (anuncio, folder, lamina, cartaz, catdlogo,
broadside) e os meios que utilizam para distribuicdo ou atingir o publico (jornal, revista, mala
direta, take one, volante, outdoor, banner, busdoor), e textos para radio, TV e internet. Definir a
funcdo do redator: traduzir criativamente em palavras a ideia da peca; desenvolver conceito de
propaganda ou traduzir o conceito do produto criativamente ajustado a cada peca; atuar em dupla
com o diretor de arte, inclusive na parte visual quanto aos tipos de fontes utilizados nos textos e
na ilustracdo/foto. Ajudar o aluno a formar/explorar um “background” de informacdes e
conhecimentos e utiliza-lo de forma criativa.

Conteudo Programatico
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1 - O texto publicitario: caracteristicas e diferencas de outros textos, como literatura e
jornalismo, embora o criativo possa lancar mao de todos os meios literdrios para executar seu
trabalho;

2 - Fungdes do texto publicitario: “vender” um produto ou uma ideia/conceito por meio da
persuasao criativa.

3 - Como criar um texto publicitario: treinar o aluno em oficinas de redagdo para repassar na
pratica todos os elementos chaves que compde a criacdo: titulo, subtitulo, corpo de texto,
splash, box, slogan. Conceito de produto, imagem de empresa no posicionamento de mercado
e na mente do consumidor (share venda e share of mind, share of voice);

4 — Habituar o aluno a desenvolver sua criacdo a partir de uma necessidade do anunciante,
elaborando textos com idéias que contemplem e oferecam solucdes para os problemas que a
comunicacdo publicitaria deve resolver;

5 — A variedade de apelo que um texto publicitario pode conter para alcancar melhor
resultado de comunicag¢do: emocional, racional, informativo, descritivo;

6 — Caracteristicas do texto conforme a midia. O que pode ser utilizado, o deve ser evitado, as
obrigatoriedades. A estrutura do texto, uso correto da linguagem, respeito a ética e ao Cddigo
do Consumidor, processo de “brainstorm” e a idéia mais adequada para cada caso. Escrever e
reescrever, tantas vezes forem necessarias, até que o texto pareca que foi escrito de primeira,
que o préprio autor sinta que esta “redondo”. Andlise comparativa de pecas de produtos
concorrentes para apreender o apelo de marketing, a valorizacdo do produto e a estratégia de
criacao;

7 — Definicao e Exercicios praticos para criacdo de diferentes tipos de titulos; slogans;

8 — Exercicios praticos para desenvolvimento de textos para: anuncios, folhetos, cartaz, mala
direta, outdoor, spot e comercial TV;

9 - Desenvolver tarefas interdisciplinares com matérias de planejamento mercadolégico e
producdo grafica ou RTV-Radio e Televisdo para que o aluno perceba a formatacdo final que o
texto terd dentro de uma peca produzida. Conceito e desenvolvimento de unidade de
campanha com pecas para midia e ndo-midia, meios grafico, eletrénico e digital;

10 — A informacao tedrica e o exercicio pratico tem como finalidade condicionar o redator a
pensar o texto publicitariamente: deve conhecer sobre o que escreve; passar o conceito sobre
0 que estd escrevendo; finalidade para que esta escrevendo; ter em mente para quem
escreve; dominar o assunto sobre o que escreve e gostar do resultado. Desenvolver a
criatividade e fortalecer a autoconfianga na exposicao de ideias e argumentacao para vender
um produto, servigo ou ideia.

Metodologia de Ensino

Aulas tedricas para definicdo de conceitos de textos publicitdrios e suas respectivas midias.
Oficinas de redacdo, com trabalhos individuais ou em dupla para estimular a criacdo em
equipe, como uma agéncia, entre um redator e um diretor de arte.

Aulas expositivas e dialogadas.

Andlise critica e comentario da classe sobre trabalhos criados pelos colegas sob ponto de vista
do mercado e do anunciante.

Avaliacao

- Trabalhos individuais ou em dupla;
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- Provas individuais. ‘

Recursos Audiovisuais/ Laboratoérios

- Laboratério de informatica para producao de texto;
- Laboratério de dudio e estudio de TV para produgdo de pecas para midia eletronica.

Bibliografia Basica

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redagdo publicitaria/ estudos sobre a retérica do consumo. 4.
ed. S3o Paulo: Futura, 2006.

HOFF, T; GABRIELLI, L. Redagdao Publicitaria: para cursos de comunicagdao, publicidade e
propaganda. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004

MARTINS, Z. Redagao publicitaria. A pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003

Bibliografia Complementar

MARTINS, Z. Propaganda é isso ai. Sao Paulo: Atlas, 2004
OGILVY, D. Confissoes de um homem de propaganda. Rio de Janeiro: Laudes, 1970
VIEIRA, S. Raciocinio Criativo na Publicidade. S3o Paulo: Loyola, 1999

52 SEMESTRE

Faculdade
Sao Luis 5e,
PLANO DE ENSINO Semestre
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Marketing Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Historia e principais conceitos e ferramentas de Marketing. O novo cenario do Marketing.
Tipos de Target. Mercado. Consumidor. Planejamento Estratégico. Analise SWOT. Mix de
Marketing. Branding.

Database de Marketing. Tendéncias do Marketing no mercado atual. Estudos de caso.

Obijetivos

Especificos: Definir a relevancia da publicidade como uma das ferramentas de marketing.
Evidenciar para o

discente os pontos de interseccao entre essas duas dareas fundamentais para uma
administracao

empresarial competente. Oferecer ferramentas de andlise para que o aluno possa
compreender um
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Planejamento de Marketing, e a partir dele, possa elaborar um Planejamento de
Comunicagao,
obtendo assim a maxima sinergia entre as duas disciplinas.

Conteudo Programatico dividido por periodo bimestral

- Posicionamento de Mercado

- Estratégias de Comunicagdo

- Textos Complementares ao Tema
- Estudo de Caso

- Consumidor

- Fatores Comportamentais do Consumidor
- Marketing boca-a-boca

- Planejamento de Marketing

- Planejamento de Comunicagdo
- Analise SWOT

- Analise da Concorréncia

- Mix de Marketing

- Produto

- Preco

- Praga: PDV / Trade Marketing
- Promogao

- Marketing e o Meio Ambiente
- Branding

- Database Marketing

- Marketing de Guerrilla

- Mobile Marketing

Procedimentos Didaticos

O ensino consiste na aplicacdo dos conteldos programaticos da disciplina por meio das
seguintes atividades:

- Demonstracdo. Aulas expositivas, interativas e participativas.

- Utilizacdo dos recursos audiovisuais, tais como Datashow, retroprojetor, videos.

- Estudos de Caso

- Trabalhos em sala de aula

- Trabalhos em grupo

- Participacdo de alunos

- Recursos audiovisuais

Recursos Audiovisuais / Laboratérios

- Textos basicos e complementares:
- Apresentacoes
- Imagens
- Exercicios
- Questionarios
- Tabelas
Como recursos virtuais:
1. Internet;
2. Datashow.
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Métodos e Critérios de Avaliacdo

- Provas Bimestrais;

- Apresentac¢des e exposi¢oes de trabalhos individuais e em grupo;
- Participagao nas aulas.

12 BIMESTRE:

- Apresentac¢do de Seminario: 25/02 (5,0)

- Atividade em sala de aula: 25/02 (5,0)

- 12 Avaliagdo: 08/04 (10,0)

29 BIMESTRE:

- 22 Avaliagdo: 10/06 (10,0)

Bibliografia Basica

JONES, John Philip. A Publicidade na Construgao de Grandes Marcas, Sao Paulo: 2004.
KOTLER, Philip. Administracdo de marketing/ analise, planejamento implementagdo e
controle. 5. ed. S3o Paulo: Atlas, 2011.

KOTLER, Philip, ARMSTRONG, Gary. Principios de Marketing, S3o Paulo: Pearson, 2007.

Bibliografia Complementar

FURTADO, Beth. Desejos Contemporaneos, S3o Paulo: 2008.
SOUZA, Francisco A. Madia de. Os 50 Mandamentos do Marketing, Sao Paulo: 2005.

faculdade’ 5e,
Sao Luis
Semestr

PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Midia Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Definicdo dos conceitos bdsicos de midia. Informacdo e caracteristicas dos meios de
comunicacdo. As macro tendéncias do mercado e sua influéncia sobre a midia. A
importancia da pesquisa para a selecdo dos veiculos e programacdo de midia. Midia off line
e Midia on line. A convergéncia entre as midias on line e off line. Conceitos de veiculagao,
calculos e definicdo de intensidade, frequéncia, cobertura, GRP, target, TARP, COM.
Elaboracdo e execucdo de planejamento de midia. ExposicOes de situacbes reais do
mercado. A realidade da midia no interior paulista.

Objetivos

Fornecer uma visdo global sobre os processos que envolvem o planejamento de midia aliada
a situacdes do cotidiano das agéncias de publicidade do interior paulista e dos grandes
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mercados. Desenvolver nos alunos a capacidade de analisar e resolver problemas, planejar e
executar as atividades de midia, unindo teoria a realidade.

Conteudo Programatico

Apresentagao do Plano de Ensino
Introducdo a Midia : Conceitos, Estratégia, Tatica e Mercado, Posicionamento social
O Departamento de Midia nas Agéncias : modelo, estrutura e funcionamento
A utilizagdao dos meios de comunicagao como veiculos publicitarios
Comparativo entre os meios de comunicagdo : pontos fortes e
fraquezas A convergéncia entre as midias off line e on line
A midia on line

Férmulas e calculos : GRP, TARP, COM, Audiéncia, Analise de graficos
Intensidade de Campanha - estratégia e tatica
Pesquisas : a importancia para o sucesso do plano de midia

Visibilidade e Frequéncia : Analise de fatores quantitativos e qualitativos

Normas e Praticas comerciais dos veiculos

Planejamento de Midia : estratégia, tatica e orcamento

Diferencas entre Planejamento : Marketing x Comunicacdao x Midia
Planilhas, Mapas e Breakdown.

Metodologia

Aulas Expositivas - Tedricas e Praticas

Estudo e resolucdo de cases e problemas cotidianos de uma agéncia, avaliando a capacidade
de identifica¢do, discussao e reflexao sobre os conceitos e teoria aplicados

Apresentacao de Seminarios

Provas Bimestrais

Trabalhos Individuais e em Grupo
Participacdo nas aulas

Bibliografia Basica

GARCIA, Luiz Fernando D.; TAMANAHA, Paulo; ROMBOLI, Silton M. Curso de propaganda: do
anuncio a comunicacao integrada. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

BARBAN, Arnold M.; CRISTOL, Steven M.; KOPEC, Frank J. A esséncia do planejamento de
midia: um ponto de vista mercadolégico. Sao Paulo: Nobel, 2001.

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de marketing: metodologia, planejamento. 6 ed. Sao Paulo:
Atlas, 2005.

Bibliografia Complementar

KOTLER, P.;KELLER,K.L. Administracao de marketing. S3o Paulo: Pearson - Prentice Hall, 2006.
TAHARA, Mizuho. Midia. 8. ed. rev. ampl. Sao Paulo: Global, 2004
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Faculdade 59-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Produgao Grafica Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Histdrico. Impressdo. Cor. Tipos de papel e tipografia (caracteres e letras). Composicdo de cores e
reticulas. Luz e pigmento. Estudo das técnicas adequadas a realizacdo de projetos graficos. Dobras
e acabamentos. Arte final em P&B e cor. Elementos de um anuncio. Medidas graficas.
Diagramacdo. Equilibrio estético. Processos Graficos. Laboratério de computagdo — Fechamento

de Arquivos Gréficos.

Objetivos

Introduzir o aluno aos elementos da

linguagem gréfica, através de sua aplicagdio no
desenvolvimento e elaboracdo de materiais graficos. Priorizando, além dos aspectos técnicos de
execucdo, o conceito de objetividade.
Conhecer aos principais fatos e a evolucdo das artes grdaficas, seus principais processos, e
desenvolver o interesse e a curiosidade por esta drea da comunicacao.
Habilitar o aluno a identificar e utilizar os métodos de Producdo Grafica utilizados no mercado.
Aplicar os principios graficos na criagao de impressos.

Conteudo Programatico

| - EVOLUCAO DAS ARTES GRAFICAS

- O que é producdo grafica no contexto histérico, dos elementos e pecas graficas e da
profissdo;

- Evolucdo da escrita;

Il - TIPOLOGIA

- Elementos da letra - Cabeca, P¢é, Haste, Barra, Trave e Barriga;

- Familia das letras por uma dtica basica: Retas, Serifadas, Fantasias e Manuscritas;
- Familia das letras divididas em Goticas, Romanas, Bodonis, Italianas, Manuscritas ou

Cursivas, Fantasias e Sem Serifas ou Lapidarias;

- Peso e forma das letras: Extra Bold, Bold, Demi Bold, Medium, Light, Extra Light, Italic,

Condensed, Extended, Italic;
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Il - CORES

- A importancia da cor na comunicacao;

- Definicdes de cores. Luz e temperatura;

- Sintese Aditiva (cor luz) e Sintese Subtrativa (Cor pigmento) conceitos;

- Conceito RGB e Conceito CMYK- Bendays, Reticulas e cor especial, Escala Pantone;

IV - ORIGINAIS GRAFICOS
- Positivos, Negativos, a Trago e Meio Tom;
- Cromos, llustracdo e cor aplicada;

V - SISTEMAS DE IMPRESSAO
- Matrizes Planas, Encavograficas, Permeograficas e de Relevo;
- Sistemas Diretos e indiretos;

VI - PAPEIS
- Formatos internacionais de papéis;

- Gramatura e peso em kilos por resma;

VIl - Acabamentos
- Encadernacgado; Corte e vinco; Relevo; Revestimentos;

VIIl = Tinta

IX — Design de Embalagens

Metodologia de Ensino

Aulas tedricas para definicdo de conceitos sobre producdo grafica. Trabalhos individuais, em
dupla ou equipe para estimular a criacdo.

Aulas expositivas;

- Visitas documentadas através de imagens;

- Pesquisas de identificacdo de fontes, cores e papéis;

- Seminarios;

- Trabalhos em grupo;

Avaliacao

- Trabalhos em grupo.
- Avaliag®es individuais.

Recursos Audiovisuais/ Laboratérios

- Laboratério de informatica para producao grafica
- Projetor Multimidia - Revistas - Laboratério de Computacdo Grafica
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Bibliografia Basica

FARINA, Modesto. Psicodinamica das cores em comunicagdo. 5. ed. rev. ampl. S3o Paulo:
Edgard Blucher, 2006.

PIGNATARI, Décio. Informagao, linguagem, comunicagao. 3.ed. Cotia: Atelie, 2008.

DONDIS, Donis.A. Sintaxe da linguagem visual. 3.ed. Sao Paulo: Martins Fontes, 2007

Bibliografia Complementar

BAER, Lorenzo. Produgao grafica. 6.ed.Sao Paulo: Senac, 2007.
COLLARO, Antonio Celso. Produgdao grafica: arte e técnica na direcio de arte. Sdo
Paulo:Pearson Prentice Hall, 2012. [Acervo da Biblioteca Virtual]

Faculdade 59.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Redacao Publicitaria Il Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Os estilos de linguagem para criacdo de titulos e conteddo do corpo de texto em pecas para
midia impressa. Enfase no trabalho pratico para que o aluno desenvolva seu potencial
criativo e senso de autocritica para apresentacao de um resultado original em comunicacao
de varejo, lancamento de produto, institucional de marca/empresa e corporativo. Criagdo
gue atende ao planejamento e briefing. Estratégias e desenvolvimento de campanhas.

Objetivos

Reforcar a habilidade e criatividade dos alunos na redacdo de textos publicitdrios com
conteudo apropriado a cada produto, campanha ou cliente em oficinas de criagdo. Fazer
com que os alunos compreendam que a habilidade de redigir um texto ou apresentar um
titulo criativo é resultado de muita reflexdo, muito brainstorm e do conhecimento e
informacdo que cada um traz em sua formacgao. Promover discussao de temas e idéias em
classe para que, através da diversidade de participacao, possa se chegar a unidade criativa.
Estimular a busca de conhecimento e informacao em diferentes areas para a formacao
cultural do aluno e utilizagdo como instrumento de criagcdao. Adequac¢ao da idéia criativa em
outras pecas que integram uma campanha, pecas de midia e ndo-midia. O aluno deve
identificar e familiarizar-se com as diversas “vozes” que atuam dentro de um planejamento
de campanha, cabendo diferenciar seu texto de acordo com a visdao do cliente, visdo da
agéncia e de seus profissionais do planejamento de marketing, comunicacdo e midia, do
atendimento e da criacdo.

Conteudo Programatico
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1 — Treinar o aluno em oficinas de redacdo na criagdo de titulo, subtitulo, corpo de texto,
splash, box, slogan, para anuncios e campanhas. As aulas serdo desenvolvidas em dois
projetos bdsicos, onde os alunos treinarao a criatividade e visdo abrangente sobre conceitos
e estrutura de uma campanha publicitaria.

- Projeto Produto, desenvolver mais a cultura de empresa nos alunos, processos de
producdo, linhas de produtos e perfil do consumidor e, com base nisso, desenvolver
estratégia de comunicacdo e criar as pecas graficas, eletrénicas e digitais.

- Projeto Varejo, baseado nas caracteristicas da publicidade do setor, suas estratégias,
principais argumentos.

- Tanto no Projeto Varejo como Projeto Produto os alunos devem seguir as etapas
previstas a partir do item dois (2).

2 — Estruturacdo de texto publicitdrio para diversos meios e veiculos de comunicacdo, que
atendam as propostas do planejamento de marketing e os objetivo solicitados no briefing do
atendimento, desenvolvido em classe pelos alunos em equipe no semestre anterior.

3 — Despertar no aluno a atengao para todos os aspectos referentes ao objeto de sua criagao
e buscar aquele que permite produzir maior impacto na sua pega.

4 — Capacidade de sintese criativa na comunicacdo em anuncio, material grafico e outras
pecas impressas.

5 — Discussdo em brainstorm (argumentos e conclusdes).

6 — Definicdo e exercicios praticos para criacdo de diferentes tipos de titulos (racional e
emocional).

7 — Definicdo e exercicios praticos para criacao de diferentes tipos de slogans (marca) e tag
line (produtos).

8 — Exercicios praticos para desenvolvimento de textos para: anuncios, folhetos, cartaz, mala
direta, outdoor, spot e comercial TV.

9 - Desenvolver tarefas interdisciplinares com matérias de planejamento mercadoldgico e
producao grafica ou RTV- Radio e Televisdao para que o aluno perceba a formatacao final que
o texto terd dentro de uma peca produzida.

10 — A informacdo tedrica e o exercicio pratico, tem como finalidade condicionar o redator a
pensar o texto publicitariamente: deve conhecer sobre o que escreve; passar o conceito
sobre o que estd escrevendo; finalidade para que estd escrevendo; ter em mente para quem
escreve; dominar o assunto sobre o que escreve e gostar do resultado. Fazer com que o
atendimento da agéncia goste do texto, o cliente aprove e o leitor se sinta valorizado.

Metodologia de Ensino

Aulas tedricas para definicdo de conceitos de textos publicitarios e suas respectivas midias.
Conceitos e desenvolvimento de campanhas publicitarias. Oficinas de redagdo, com
trabalhos em dupla ou equipe para estimular a criagdo, como numa agéncia.

Analise critica e comentario da classe sobre trabalhos criados pelos colegas sob ponto de
vista do mercado e do anunciante.

Avaliacao
Prova bimestral individual, trabalhos em dupla ou em grupo e participacdo em aula.

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios
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Laboratdrio de informatica para producdo de texto.

Laboratério de audio e estudio de TV para producdo de pecas para midia eletronica.

Bibliografia Basica

CARRASCOZA, J. A. Razao e sensibilidade no texto publicitario. Sao Paulo: Futura, 2004
MARTINS, Z. Redagao publicitdria. A pratica na pratica. Sdo Paulo: Atlas, 2003

PREDEBON, J. (Coordenador). Curso de propaganda. Do antncio a comunicagao integrada.
S3o Paulo: Editora Atlas, 2004

Bibliografia Complementar

CARRASCOZA, Jodo Anzanello. Redagdo publicitaria/ estudos sobre a retérica do
consumo. 4. ed. S3o Paulo: Futura, 2006.

HOFF, T e GABRIELLI, L. Redagao Publicitaria. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

PUBLIO, M. A. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. S3o Paulo: Atlas,
2008.

Faculdade 59.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Arte Publicitaria-Criagao | Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Criacdo. Tipografia. Estudo das cores. Planejamento visual. Design. Laboratdrio de
computacgao Grafica.

Objetivos

Introduzir o aluno aos elementos da linguagem grafica, através de sua aplicacdo no
desenvolvimento e elaboracdo de materiais gréaficos. Priorizar, além dos aspectos técnicos
de execucdo, o conceito de objetividade e criacdo.

Conteudo Programatico

1. O que é arte publicitaria

2. Criagao

2.1. Briefing

2.2. Processo de criacdo

3. Layout, Design e Programacao Visual
4, Tipografia
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4.1 Tipos de fontes

4.2 Combinando e escolhendo fontes

4.3 Entendendo as entrelinhas

4.4 Ajustando entre letras e entre palavras
5. Planejamento Visual

5.1. Proximidade

5.2. Alinhamento

5.3. Repeticao

5.4. Contraste

6. Cor

6.1 Formacao das cores

6.2 Classificacdo das cores

6.3 Influéncia das cores

6.4 A cor na publicidade

6.5 A cor nos anuncios

6.6 A cor nos outdoors e grandes formatos
7. Laboratdério de computagao

7.1. Producdo de midia impressa

7.2. Utilizagao do Corel Draw, Photoshop, lllustrator e In Design

Metodologia de Ensino

Aulas tedricas para definicdo de conceitos de criacdo e arte publicitdria e suas respectivas
midias. Trabalhos individuais, em dupla ou equipe para estimular a criacdo, como em uma
agéncia.

Andlise critica e comentario da classe sobre trabalhos criados pelos colegas sob ponto de
vista do mercado e do cliente.

Avaliacao

- Provas em grupo
- Trabalhos em grupo

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

- Laboratdrio de informatica para producdo gréfica
- Apresentacado de slides em data show

Bibliografia Basica

CESAR, Newton. Dire¢do de Arte em Propaganda. Editora Futura, 2000.

PEDROSA, Israel. Da Cor a cor inexistente. Universidade de Brasilia, 1985.

FARINA, Modesto; TEIXEIRA, Heliodoro; PEREZ, Clotilde; BASTOS, Dorinho. Psicodinamica
das Cores em Comunicagao. 52 Edicdo Revista e Ampliada, Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2006.

Bibliografia Complementar

FILHO, Jodo Gomes. Gestalt do Objeto - Sistema de leitura visual da forma, Escrituras 2000.
MUNARI, Bruno. Design e Comunicag¢do Visual - 12 edicdo, Portugal: EdigGes 70, 1995.
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STOLARSKI, André. Alexandre Wollner e a formag¢dao do design moderno no Brasil. 12
edicdo, Sdo Paulo: Cosac Naify, 2005.

62 SEMESTRE

Faculdade 69.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Pesquisa de Mercado Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Natureza e objetivo da pesquisa de mercado. A aplicagdo das pesquisas de mercado na area
de Marketing. Coleta de dados — fontes secundarias. Fundamentos: Pesquisas qualitativas e
guantitativas. Conceitos basicos de amostragem. Planejamento do projeto de pesquisa e
métodos de enquete. Procedimentos na coleta de dados. Fundamentos na analise dos
dados. Métodos de apresentacao dos dados. Novas tendéncias da pesquisa de mercado.

Objetivos

1-Desenvolver a capacidade de analisar questdes empresariais e traduzi-las em problemas
gerenciais especificos que possam ser resolvidos com a utilizacao de pesquisa
2- Expor os alunos a conceitos, aplicagdes, métodos e técnicas da pesquisa de marketing.

3-Desenvolver nos alunos a capacidade de planejar as etapas de uma pesquisa de marketing
e de avaliar as qualidades e limitacdes de um projeto de pesquisa.

Conteudo Programatico dividido por periodo bimestral

1° Bimestre: Apresentacdo da disciplina/Retomada do conceito de marketing; Introdugdo a
pesquisa de marketing; Definicdo do problema de pesquisa; Discussdo de propostas de
pesquisa; Modelos de pesquisa; Avaliacao

Dados secundarios - pesquisa e banco de dados; Modelos: Pesquisa Qualitativa;

29, Bimestre: Modelos: Pesquisa Quantitativa; Conceitos de amostragem; Planejamento do
projeto de pesquisa; Procedimentos na coleta dos dados; Seminarios/Revisdo Prova;
Avaliacdo; Fundamentos nas analises de dados; Métodos de apresentacdo e softwares;
Inovagdes e novas tendéncias em pesquisa de mercado

Procedimentos Didaticos

As aulas serdo divididas em duas etapas, sempre seguindo o mesmo tema:
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Usualmente tedrica-expositiva

Aplicacdo de estudos de casos, discussdo dos projetos e outros procedimentos didaticos

SituagOes e Critérios de Avaliagao

Prova escrita bimestral
Seminario- Projeto de pesquisa no ultimo bimestre

Bibliografia Basica

AAKER, David A. Administracdo estratégica de mercado. 5 ed. Porto Alegre: Bookman, 2001.
MALHOTRA, Naresh K. Pesquisa de marketing: uma orientacdo aplicada. 3 ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001.

RUTTER, Marina; PESQUISA DE MERCADO; ABREU, Sertério Augusto de Abreu. Pesquisa de
mercado. S3o Paulo: Atica, 2006.

Bibliografia Complementar

KOTLER, Philip; KELLER, Kevin Lane (2006). Administracio de Marketing: A Biblia do
Marketing. Prentice Hall Brasil, 12a edi¢do. 776p

Sociedade Brasileira de Pesquisa de Mercado -http://www.sbpm.org.br

Associagdo Nacional de Empresas de Pesquisa -http://www.anep.org.br/

Inst. Brasileiro de Geografia e Estatistica - http://www.ibge.gov.br/home/

Faculdade 69-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: RTVC/Internet Carga hordria total: 72 horas
Professor:
Ementa

O entendimento, a analise, a reflexao e a pratica de trés meios audiovisuais: radio, televisao
e cinema. As etapas de concepcdo e realizacdo: idéia, pesquisa, roteiro, pré-producao,
producdo, e pés-producdo. A relacdo e a interpenetracdo dos meios.

Objetivos

- Gerais: Estudo das técnicas de producdo em radio, televisdo e cinema, aplicadas a
realizacdo de anuncios para propaganda nesses meios. O processo de producdo de pecas
publicitarias para TV, radio e cinema. Enfoque pratico que permita ao aluno o contato com
os equipamentos de cada meio.
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- Especificos: Analisar que o resultado e a qualidade dos produtos audiovisuais dependem de
minucioso planejamento e organizacdo de todas as fases da realizacdo: pré-producdo,
producdo e pés-producdo. Questdes como or¢camento, financiamento, legislacao, divulgacdo
e o trabalho do produtor de RTVC dentro da agéncia compdem o corpus e o enfoque
principal da disciplina. Discute os diversos modelos de produgao, observando os pontos
comuns e as especificidades relativos ao cinema, video, televisdo e midias digitais.

Conteudo Programatico

1 —Produtor de RTVC:

Fungdes de um produtor de RTVC (Ambiente de Trabalho);

Produg¢ao em RTVC no mercado de varejo;

Produgao em RTVC na propaganda politica;

Produg¢ao em RTVC em campanhas institucionais;

Aula Prética: Conhecimento do equipamento de televisdo (cameras, ilha de edicdo linear e
nao linear).

2- A histdria da televisao:

A histodria da televisdo brasileira;

Diferenciacdo da linguagem televisiva (VT) para a linguagem cinematografica;
Planos de Camera;

Angulos e movimento de camera;

Estudo da luz na composigdao da imagem;

Roteiro comercial publicitario para TV: estudo e criacdo;

Aulas praticas: criacdo de roteiro e captacdo de imagens para os respectivos comerciais;
3- Histdria do radio:

Producdo publicitaria comercial no radio;

Spot;

Patrocinio americano;

Testemunhal;

Teaser;

Vinheta;

Jingle;

Trilha sonora;

Briefing para estudo e criagdao de um jingle;

Aulas praticas: criacdo e produgao de jingles.

4- Linguagem cinematografica: pré-producao, producgao e finalizagdo de comerciais feitos em
pelicula:

Inddstria cinematografica;

Producado executiva;

Diretor;

Diretor de fotografia;

Roteiro de Cinema.
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Metodologia de Ensino

Uso de equipamentos audiovisuais multimidia para visualizagdo de exemplos comerciais em
diversas vertentes da comunicacdo. Laboratdrio de radio e TV para criacdo de producao das
pecas para os respectivos meios.

Avaliagao

Além de avaliagbes bimestrais os alunos serao avaliados pela sua participagdao em sala de
aula cumprindo atividades praticas, desde seminarios até laboratdrios de criagao e produgao
no radioe na TV.

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

Laboratério de dudio e laboratério de video além de recursos de informatica disponibilizados
nos laboratérios de informatica. Exposicdo de material diddtico em equipamentos
multimidia.

Bibliografia Basica

GAGE, leighton. MEYER, Claudio. O filme publicitario. Sdo Paulo: SSC&B- Lintas Brasil,1985.
BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a internet. 2. ed.
rev. ampl. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 2006.

SERRA, Floriano. A arte e a técnica do video. S3o Paulo, Summus, 1986.

Bibliografia Complementar

MARCONDES FILHO, Ciro. Televisao. Rio de Janeiro: Manad, 1988.
NEIVA JR. Eduardo. A imagem. Sao Paulo,1994.

Faculdade 62.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Etica e Legislagio em Publicidade Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Apreciacdo das mensagens de publicidade e propaganda, ante seus reflexos positivos ou
negativos em relacdo a pessoas, grupos sociais e ao publico em geral. Estudo da legislacao
vigente e aplicavel em matéria de publicidade e propaganda.

Objetivos
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Desenvolver o senso critico do aluno para a aplicagdo dos conceitos e normas
recomenddveis para o desenvolvimento das pecas publicitarias no mercado publicitario.

Conteudo Programatico

Definicdo do que é ética, moral e suas diferencas;

Introducgdo ao estudo da ética e do direito;

Etica e Moral segundo, Vasquez;

Texto Reforco: “Objeto da Etica” — Exercicios praticos do texto;
Alguns Conceitos: Senso Moral; Consciéncia Moral; Juizos éticos e de valor;
Texto reforgo: “Existéncia ética” com perguntas sobre o texto;
Relagdao Moral e Direito;

Direito;

Lei;

Natureza das Leis;

Elementos comuns entre moral e direito;

Diferengas: Moral e direito;

Texto Complementar: Moral e Direito;

Discussdo sobre a relacdo entre Moral e Direito;

Seminario: Moral e Politica;

Moral e Religido;

Moral e Ciéncia;

Moral e Economia;

Moral e Filosofia;

A Etica Profissional e as Politicas de Comunicacdo (incluindo TV) e ética;
Filme Rede de Intrigas;

Lei n2 4.680;

Decreto 57;

Introducdo ao Cenp;

Introducdao ao Conar — Como mexer com o Cadigo;

Exemplos de Propagandas proibidas pelo Conar;

Trabalho sobre o Cédigo- CONAR.

Metodologia de Ensino

Aulas tedricas para definicdo de conceitos e saber como elaborar uma peca publicitaria de

acordo com as normas éticas.

Andlise critica, trabalhos em grupos e discussdo sobre os trabalhos criados pelos alunos sob

o ponto de vista do mercado e do anunciante.

Avaliacao

Trabalhos em grupo;
Prova individual.

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

Retroprojetor; TV/ Videos, Multimidia.
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Bibliografia Basica

ANDRE, Alberto. Etica e cédigos da Comunicagdo social. Porto Alegre: Sagra,1994.

LOPES, Anténio. Paraguassu. Etica na Propaganda. S3o Paulo: Atlas, 2003.

SANT'ANNA, Armando; JUNIOR, Ismael Rocha; GARCIA, Luiz Fernando
D. Propaganda: teoria, técnica e pratica. 8. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: Cengage Learning,
2010.

Bibliografia Complementar

NOVAES, Adauto. Etica. S3o Paulo: Cia. das Letras, 1992
SANCHEZ VAZQUEZ, Adolfo. Etica. 14a. ed., Rio de Janeiro: Civ. Brasileira, 1993.

Faculdade 69.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Arte Publicitaria-Criagao Il Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Aprofundamento da nog¢dao conceitual e pratica da Arte Publicitaria e da habilidade de
utilizar ferramentas da computacado grafica, através do desenvolvimento da capacidade de
tomar decisdes quanto a criacdo e forma com que desenvolver um layout publicitdrio,
considerando tipologia adequada, de modo a construir um perfil Unico, necessario a
transmissao de uma mensagem.

Objetivos

Dar nocbes de direcdo de arte publicitdria e manipulacdo de imagens. Reconhecer o
computador como uma ferramenta de producdo artistica e entender a importancia dos
recursos estéticos na comunicagdo. Executar e conceituar a diagramacdo, montando um
plano de comunicacdo dirigida através da criacdo de uma campanha publicitaria. Montar
campanhas publicitarias através do reconhecimento do briefing de um cliente.

Conteudo Programatico

Programa Pratico:

- Seminadrio

- Laboratdrio de computacao

- Producao de midia impressa — Campanha em conjunto com outras disciplinas
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- Utilizacdo do Adobe Photoshop

- Criacdo e producdo as pecas publicitarias para a campanha.
Programa Tedrico:

- A cor na publicidade e propaganda;

- Breve histdria do desenho grafico e ilustracao;

- As letras: tipologia

- Marcas, logotipos e embalagem

- Fotografia

Avaliagao

- Semindrio em grupo (agéncias).
- Trabalho em grupo (agéncias).

Recursos Audiovisuais/ Laboratérios

- Laboratdrio de informatica para producao grafica.
- Data show multimidia.

Bibliografia Basica

DONDIS, Donis A. Sintaxe da Linguagem Visual. S3o Paulo: Martins Fontes, 1991

RIBEIRO, Milton. Planejamento Visual Grafico. 72 ed. Revi. E Atual. Brasilia: Linha Grafica
Editora, 1998.

CESAR, Newton. Diregao de arte em propaganda. Brasilia: Senac, 2006.

Bibliografia Complementar

BIGAL, Solange. O que é criagdo publicitaria ou (o estético na publicidade). 2. ed. Sdo Paulo:
Nobel, 1999

WILLIAMS, Robin. Design para quem nao é designer: principios de design e tipografia para
iniciantes.  Trad. Barbara Menezes. 4 ed. Sao Paulo: Callis, 2013.
http://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788574168364/pages/-2
Biblioteca Virtual

Faculdade 69.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Redagao Publicitaria Il Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa
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O texto publicitario aplicado numa campanha publicitaria e em situagao de concorréncia de
idéias criativas e estratégias mercadolégicas, elaborada a partir de trabalho interdisciplinar
de planejamento de campanha, pesquisa, estratégia de criacdo e arte publicitaria. Enfase no
trabalho pratico para que o aluno desenvolva seu potencial criativo em situacdo real de
agéncia, baseando suas idéias e criacdo a partir das observacdes de empresas e produtos do
mercado. Andlise e discussdo de cases publicitdrios. Estimular a competitividade e a
concorréncia de idéias, estratégias e criatividade, envolvendo criacdo, producdo e
apresentacdo. Campanha sobre desenvolvimento sustentavel ou responsabilidade social.

Objetivos

Desenvolver no aluno a vivéncia do mercado e de agéncia, reforgar a cultura de empresas e
dos diversos segmentos produtivos com a visdo do redator de agéncia e também de
departamento de marketing, Ampliar a visdo mercadolégica com valorizacdo dos pontos
positivos do produto e dos interesses do consumidor. Promover discussao de temas e idéias
em classe para que, através da diversidade de participacdo, possa se chegar a unidade
criativa. Estimular a busca de conhecimento e informacdo em diferentes areas para a
formacao cultural do aluno e utilizacdo como instrumento de criacdo. Desenvolver visdo da
criacdo de campanha e desenvolvimento de pecas, conectada ao planejamento de
marketing, planejamento de midia e custos e produgdao. Visdo estratégica sobre
posicionamento de produto e conceituacdo junto ao target, configurando a Propaganda
como um dos 4 Ps do marketing.

Conteudo Programatico

1 — Desenvolver no aluno a linguagem publicitaria aplicada ao atendimento e planejamento
de campanha e estratégia de criagdo para um produto e um segundo trabalho para o
terceiro setor, com carater de responsabilidade social;

2 — Capacidade de desenvolver um briefing de atendimento e planejamento de criacao,
contemplando todas as informac¢Ges necessdrias para subsidiar a campanha em todo o seu
desenvolvimento até a etapa de producdo e veiculacao;

3 — Mostrar a importancia de um briefing bem elaborado para direcionar corretamente e
seguramente o trabalho de criacdo, producdo e veiculagao;

4 — Capacidade de interpretar o briefing e atender todas as solicitacGes para resolver o
problema do cliente.

5 — atencdo aos diferenciais que destacam o produto e valorizam a criacao;

6 — Definicdo e exercicios praticos para criacdo de diferentes tipos de titulos: slogans;

7 — Exercicios praticos para desenvolvimento de textos para: anuncios, folhetos, cartaz, mala
direta, outdoor, broadside, spot e comercial TV;

8 — A informacdo tedrica e o exercicio pratico tem como finalidade, condicionar o redator a
pensar o texto publicitariamente: deve conhecer sobre o que escreve; passar o conceito
sobre o que estd escrevendo; finalidade para que esta escrevendo; ter em mente para quem
escreve; dominar o assunto sobre o que escreve e gostar do resultado.
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9 — Com conhecimento de mercado, o redator tem como direcionar melhor a criacdo e
produzir resultado de maior impacto junto ao publico alvo;

10 — Desenvolver em grupo trabalho tematico que possibilite vivéncia de uma concorréncia
entre agéncia para que, a partir do confronto de idéias apresentadas, possam analisar seus
proprios trabalhos e dos colegas e sentirem o potencial de suas propostas. Um trabalho
preparatério para realizacdo de campanhas completas a partir do briefing, desenvolvimento
de planejamento de marketing e de campanha, criacdo de pecas e planejamento de midia,
onde os alunos se identificam com o cliente, com a agéncia e com o consumidor;

11 — Estimular o pensamento estratégico de comunicacao aliado ao mercado e midia.

Avaliagao

- Trabalhos em dupla ou em grupo;
- Prova ou trabalho individual.

Recursos Audiovisuais/ Laboratérios

- Laboratdrio de informatica para producdo de texto;
- Laboratdrio de dudio e estudio de TV para producdo de pecas para midia eletrénica.

Bibliografia Basica

CORREA, R. Planejamento de Propaganda. Sdo Paulo: Global. 2004

PAIVA, E. Projeto experimental de propaganda. S3o Paulo: Iglu, 2005

PUBLIO, M. A. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. S3o Paulo: Atlas,
2008.

Bibliografia Complementar

CARRASCOZA, J. A. Razao e sensibilidade no texto publicitario. Sao Paulo: Futura, 2004
MARTINS, Z. Redagao publicitdria. A pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003

PREDEBON, J. (Coordenador). Curso de propaganda. Do anutincio a comunicacao integrada.
S3o Paulo: Editora Atlas, 2004

72 SEMESTRE

Faculdade 79.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Topicos Especiais Il Carga horaria total: 72 horas
Professor:
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Ementa

Primeira parte da elaboracdo do projeto experimental que resultard no Trabalho de
Conclusdo de Curso que envolve as seguintes atividades: desenvolvimento de metodologia
de trabalhos em agéncia, com funcdes especificas para cada integrante, o desenvolvimento
do préprio projeto experimental com escolha de cliente e produto e, a partir dai, realizar um
planejamento de comunicacdo integrada para o cliente, com apresentacdao do briefing da
empresa e do produto, analises de mercado e planejamento de marketing, pesquisa e
analise de resultados, comunicac¢do e midia, criacdo de campanha e producao das pecas para
veiculacdo em midia e merchandising, planilhas de custos e insercdes, breakdown,
preparacao de roteiro para apresentacao final e texto final da monografia. Esse trabalho sera
completado no semestre seguinte, sendo obrigatdria a apresentacdo neste semestre, em
texto final de monografia, as etapas referentes a agéncia, briefing do cliente/produto,
andlises situacionais, pesquisa e planejamento de marketing, comunicacdo e midia,
conforme cronograma estabelecido, apresentado e discutido com os grupos.

Objetivos

Desenvolver no aluno a vivéncia do mercado e de agéncia, reforgar a cultura de empresas e
dos diversos segmentos produtivos com a visdo de agéncia e também de departamento de
marketing, ampliar a visdo mercadoldgica com valorizacdo dos pontos positivos do produto e
dos interesses do consumidor. Promover discussdo de temas e idéias em classe para que,
através da diversidade de participacdo, possa se chegar a unidade criativa. Estimular a busca
de conhecimento e informacdo em diferentes dreas para a formacdo cultural do aluno e
utilizacdo como instrumento de criacdo e oportunidade para os grupos desenvolverem
trabalhos que possam mostrar o conhecimento adquirido no curso, a objetividade de andlise
e visdo de mercado, a criatividade na proposicdo de solucées e estratégias para se alcangar o
sucesso de campanha para o cliente junto ao publico alvo desejado e que possam revelar o
conhecimento técnico em administrar a verba de campanha de forma criteriosa e eficiente.
O projeto oferece visao ampla e diversificada de atividades onde o aluno pode desenvolver o
conhecimento adquirido em qualquer ponto dessa cadeia de trabalho, que envolve o
marketing do cliente, agéncias de publicidade, fornecedores diversos, como produtoras de
audio e video, estudio de fotografia, agéncias de modelos, graficas, veiculos de midia etc.

Conteldo Programatico

1 — Preparar o aluno para a vivéncia pratica em agéncia, departamento de marketing, em
veiculos de comunicacdo ou produtoras de dudio e video, estudios de fotografia ou de
ilustracdo, graficas;

2 — Conhecimento do fluxo de trabalho a partir do cliente.

3 — FuncgOes e responsabilidade de cada profissional dentro da agéncia e nos veiculos e
fornecedores responsdveis em cada etapa do trabalho;

4 — A administracdo da agéncia em tempo e custos envolvidos em cada campanha;

5 — Relacionamento com fornecedores e veiculos, tabelas de precos, descontos e
negociagoes, rentabilidade da agéncia e o investimento do cliente;
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6 — Cultura de mercado (valorizacdo do macro e microambiente do cliente e produto) e os
veiculos de comunicacdo de massa (pesquisa de midia), posicionamento (share de mercado,
share of heart e share of mind)

7 — pensamento estratégico em cada etapa do trabalho, desde analise as propostas de
plenejamento de marketing, comunicagao e midia;

8 — A criatividade em propostas de conceito para o produto e imagem da empresa, layout
das pegas e roteiros;

9 — Planilhas de custo e insercdo de midia (negociacdo de descontos e comissGes de agéncias
conforme o que estabelece as normas-padrao que regulam a atividade publicitaria no Brasil,
a Lei 4.680/65 e aos Decretos 57.690/66 e 4.563/02);

10 — Calculo e utilizagdo do Breakdown como ferramenta de visualizagdao do investimento do
cliente de forma racional, visando maior rentabilidade;

11 — Roteiro e estratégia de apresentacdo de campanha com impacto necessdrio para
conquistar o cliente;

12 - Construcdao do conhecimento sobre o cliente e seu mercado, elaboragdo dos
planejamentos de marketing, comunicacdo e midia, criacdo e producdao da campanha de
comunicac¢do, com custos de producao e plano de midia, que resultardo na monografia de
conclusdo de curso;

13 — Uma metodologia de trabalho que permita utilizagdo ampla de todos os conceitos e
conhecimentos bem como aplicagdo de habilidades e talentos pessoais, fatores
determinantes para estabelecimento de diferenciais criativos e estratégicos em Propaganda
e para o sucesso do profissional ou da agéncia.

Metodologia de Ensino

Aulas praticas para definicdo de conceitos a serem utilizados na monografia, planejamentos,
criacdo e apresentacdo do TCC buscando o envolvimento de todos os integrantes do grupo,
incentivando e motivando o trabalho como se atuassem numa agéncia real. Analise critica e
comentario sobre trabalho em andamento, orientagdo para encaminhamento do grupo no
atendimento as solicitacdes do roteiro de trabalho deste projeto de conclusao do curso.
Leitura e redacdao de textos e estratégias criativas, orientacdo na forma de producdo e
apresentacdo, argumentacado das propostas criativas e defesa dos investimentos do cliente.

Avaliacao

Resultado dos trabalhos em grupo no desenvolvimento da primeira etapa do Projeto
Experimental de Conclusdo de Curso conforme avaliacdo de pré-banca no final de cada
bimestre.

Avaliacdo do trabalho individual de cada integrante dentro da funcdo assumida na agéncia,
sua contribuicdo para o resultado do grupo e participacdo nas reunides de agéncia e
orientativas.

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

Laboratério de informatica para producado de texto.
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Laboratério de audio e estudio de TV para producdo de pecas para midia eletronica. ‘

Bibliografia Basica

PREDEBON, J. (coordenador) Curso de Propaganda: do antincio a comunicacdo integrada.
S3o Paulo: Atlas, 2003.

PAIVA, E. Projeto Experimental de Propaganda. Sao Paulo: Iglu, 2005

PUBLIO, M. A. Como planejar e executar uma campanha de propaganda. S3ao Paulo: Atlas,
2008.

Bibliografia Complementar

CORREA, R. Planejamento de Propaganda. Sdo Paulo: Global. 2004
MARTINS, Z. Propaganda é isso ai. S3o Paulo: Atlas, 2004

Faculdade 79.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Administracao em Publicidade Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Administracdo no contexto da publicidade em propaganda. Conhecer o que é necessario
para uma boa administracdo de uma agéncia de comunicacdo, assim como as areas que
envolvem o mundo publicitdrio. Identificar o perfil de cada profissional para cada
departamento da agéncia. Ver ndo sé a teoria, mas a pratica. Relagdes com cliente,
fornecedores, distribuidores e empresa de publicidade. Origem da verba de comunicac¢ao da
empresa anunciante, as formas de remuneragdo, negociagdo com os veiculos e as
bonificagdes por volume que envolve o meio.

Objetivos

. Capacitar de forma dinamica e abrangente o aluno a se relacionar com a estrutura de uma
ageéncia;

. Identificar e conscientizar sobre cada funcdo dentro de uma agéncia;

. Facilitar e descobrir junto aos alunos suas potencialidades e perfis que mais se adaptam as
funcdes: atendimento / planejamento / criacdo / midia / redator;

. Como funciona a relacdo empresa-agéncia / O papel do dono, do sécio e do funcionario;

. ldentificar como a Verba de Comunicacdo é disponibilizada para a agéncia e mostrar as
formas de remuneracao de uma agéncia de propaganda;

. Como desenvolver e manter as relacdes com os fornecedores;
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. Capacitar os alunos a identificar vantagens competitivas e oportunidades de inser¢do no
mercado de trabalho;

. Capacitar e treinar os alunos a realizar apresentacdo de trabalhos/campanhas e exposi¢do
de idéias.

Conteudo Programatico

. Mercado em evolugdao e mudangas;

. Estrutura de uma agéncia de propaganda;

. Tipos de agéncia;

. Etica na publicidade;

. Agéncia é uma empresa: lucro;

. Cargos dentro da agéncia: atendimento, midia, redator, planejamento, trafego, criacdao e
Diretor de Arte;

. Perfil de cada profissional para cada area:

. Apresentacdo de campanhas;

. Origem da Verba de Comunicagao;

. Formas de Remuneracao da Agéncia;

. Relagdo agéncia- fornecedor- Negociagao;

. Bonificagdes por Volume e Comissao de Veiculagao que envolve o meio;
. Modelo de contrato da agéncia com o cliente.

Metodologia de Ensino

. Andlise critica, trabalhos em grupos e discussdao sobre os trabalhos criados e apresentados
pelas agéncias-escola sob ponto de vista do mercado e do anunciante;

. Aulas expositivas e conceituais;

. Leituras programadas;

. Debate de cases de mercado.

Avaliacao

. Desenvolvimento de trabalhos e apresentacao;

. Participacao efetiva em sala de aula e assiduidade;

. Provas (duas) dissertativas, individual e sem consulta.

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios
| . Data show

Bibliografia Basica

SANT'ANNA, Armando; JUNIOR, Ismael Rocha; GARCIA, Luiz Fernando D. Propaganda: teoria,
técnica e pratica. 8. ed. rev. ampl. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2010.

CHIAVENATTO, |. Administragdo - Teoria, processo e pratica. 2. ed. S3o Paulo: Makron,
1994.
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RIBEIRO, J. (org.). Tudo que vocé queria saber sobre propaganda e ninguém teve paciéncia
para explicar. Sdo Paulo: Atlas, 2004.

Bibliografia Complementar

SFEZ, L. Critica da comunicag¢do. Sdo Paulo: Loyola, 1994.

DIZARD, Jr. A nova midia: a comunicacdao de massa na era da informagao. Rio de Janeiro:
Zahar, 1998.

LUPETTI, Marcélia. Administragao em Publicidade: A verdadeira alma do negécio. Sdo Paulo:
PIONEIRA: Thomson Learning, 2003.

Faculdade 79.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Propaganda Ideologica e Politica Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Apresentacdo da disciplina, conceitualizacdo de ideologia. O aparelho ideoldgico da
comunicacdo. O desenvolvimento da propaganda ideoldgica. A ideologia dos regimes
politicos.

Meios de comunicacdao de massa e estratégias de poder. Controle e fluxo de informagao
para a midia. Discurso midiatico para a manuten¢ao do poder. A utilizagdo da midia nas
campanhas eleitorais. A propaganda politica. O impacto da midia e da ideologia no modo de
vida da sociedade. A ideologia do consumo

Objetivos

Descrever os aspectos e caracteristicas do conceito de ideologia
Discutir a relagcdo entre discurso ideoldgico e politico

Discriminar e descrever como os discursos ideoldgicos midiaticos se expressam
Relacionar a influéncia do discurso ideoldgico no modo de vida e no habito de consumo

Conteudo Programatico

Nocoes histdricas e introdutdrias sobre discursos ideoldgicos

O aparelho ideolégico de comunicagao
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O desenvolvimento da propaganda ideoldgica

Meios de comunicacdo de massa e estratégias de poder
O controle e o fluxo de informagao para a midia

O discurso midiatico para manutencdo do poder

A propaganda politica

A midia e a ideologia no modo de vida da sociedade

Aideologia do consumo

Metodologia

Aula tedrica -expositiva
Seminarios e debates

Avaliacao

Provas bimestrais
Participacao dos alunos nos Seminarios e debates

Bibliografia Basica

THOMPSON, John B . Ideologia e cultura moderna: teoria social critica na era dos meios de

comunicac¢ao de massa. Petrdpolis : Vozes, 1995 .p.427

CHAUI, Marilena. O que é ideologia. 2. ed. rev.ampl. S3o Paulo : Brasiliense, 2004, p.118
GUARESCHI, Pedrinho A. Sociologia da pratica social: classe, estado e ideologia em didlogo

com Erik Wright. 2. ed.Petropélis : Vozes, 1995.p.285

Bibliografia Complementar

GARCIA, Nelson J. O que é propaganda ideolégica. Sao Paulo: Brasiliense, 1982. Colecao

Primeiros Passos.

Faculdade 79.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Novas Tecnologias em Comunica¢ao Carga hordria total: 72 horas
Professor:
Ementa
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A proliferacdo das novas formas de comunicac¢do. A introducdo da tecnologia nos formatos
de comunicacdo. Ordenacdo das informacdes e comunicacdes. As idéias de multimidia,
instrumentos de comunicacgdes e contextualizacoes.

Objetivos

. Proporcionar aos alunos condi¢cdes de produzir e se adaptar aos diversos formatos e
géneros de pecas publicitarias;

Debater e demonstrar a influéncia direta que as novas tecnologias tém com o
desenvolvimento da comunicagdao e do mercado consumidor;

Fornecer aos alunos condicdes de desenvolver a sensibilidade na observagao e
manipulacdo dos elementos basicos da linguagem sonora e visual para a produgdo de
campanhas eficientes.

Conteudo Programatico

. Novas tecnologias X mercado consumidor (desafios e mudancas);

. Midias alternativas ou alternativas de midia — potenciais e problemas;

. Diversificacao de midias (DM) — Cinema;

. (DM) — Ac¢bes de Guerrilha;

. (DM) - PDV:

. Mundo digital — Transi¢cdo da velha e a nova midia;

. A ferramenta internet como instrumento de comunicacao;

. Formatos publicitarios na Web / marketing viral;

. A televisao e as novas tecnologias: segmentacdo, abrangéncia e acesso;

. Comunicagdo / Patrocinio em Projetos Culturais, Sociais, Ambientais e Esportivos.

Metodologia De Ensino

. Analise critica, trabalhos em grupos e discussdo sobre os trabalhos criados e apresentados
pelas agéncias-escola sob ponto de vista do mercado e do anunciante;

. Aulas expositivas e conceituais;

. Leituras programadas;

. Debate de cases de mercado;

Avaliacao

. Desenvolvimento de trabalhos e apresentacao;
. Participacdo efetiva em sala de aula e assiduidade;
. Provas (duas) dissertativas, individual e sem consulta.

Recursos Audiovisuais/ Laboratérios

. Data show

Bibliografia Basica

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda para construir marcas e
empresas de sucesso. Rio de Janeiro: Campus, 2003.
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HOINEFF, Nelson. TV em expansdo: novas tecnologias, segmentag¢do, abrangéncia e acesso
na televisdao moderna. Rio de Janeiro: Record,1991.

BRIGGS, Asa; BURKE, Peter. Uma histdria social da midia: de Gutenberg a Internet. Rio de
Janeiro: Zahar, 2004

Bibliografia Complementar

DIZARD, Jr. A nova midia: a comunica¢ao de massa na era da informacgao. Rio de Janeiro:
Zahar, 1998.

CASTELLS, Manuel. A sociedade em rede. A era da informagao: economia, sociedade e
cultura. v. 1. S3o Paulo: Paz e Terra.

MCLUHAN, Marshall. Os meios de comunicagdo como extensdes do homem. 162 ed. Sao
Paulo: Editora Cultrix, 2001.

Faculdade 79.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Lingua Inglesa Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa

Compreensao e producado oral e escrita da lingua inglesa, utilizando fung&es sdcio-culturais e
estruturas. Enfatizar a oralidade, de acordo com exigéncias académico-profissionais. Analise
de termos em inglés utilizados em Publicidade e Propaganda. Leitura e compreensao em
lingua estrangeira. Desenvolvimento de habilidades e estratégias de leitura, producdo de
textos em inglés. Informacdo e compreensao do vocabulario técnico.

Objetivos

Desenvolver no aluno a capacidade de compreender textos e descricdes de produtos.
Entender diferengas bdsicas de pronuncia. Suprir necessidades basicas do aluno com o
excesso de informagdes em inglés na drea de Publicidade e Propaganda. Trazer ao futuro
profissional a lingua mais comum do mundo globalizado. Ressaltar a importancia da lingua
inglesa no mundo académico e mercado de trabalho. Propor estratégias adequadas aos
textos da area de Publicidade.

Conteudo Programatico

Termos comuns da Lingua Inglesa na Publicidade
Reconhecimento de cognatos

Coesdo e coeréncia

A voz passiva.

Conectivos

Who? Where? Why? What? When? How?
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Usos do —ing.

Técnicas de traducao

Tempos verbais

Prefixos e Sufixos

Advérbios

Pronomes

Adjetivos / comparativos / superlativos
Verbos modais

Verbos relacionados a Publicidade
Compreensdo geral do texto

Metodologia de Ensino

Aulas expositivas e conceituais
Leituras programadas
Vocabuldrio técnico

Avaliacao

Provas bimestrais e trabalhos de interpretacao de texto ‘

Recursos Audiovisuais/ Laboratorios

Datashow

Bibliografia Basica

MURPHY, Raymond. Essential grammar in use: a self-study reference and practice book for
elementary students of english. 2 ed. Nova lorque: Cambridge, 2002.

GETHIN, Hugh. Grammar in context: proficiency level english. Harlow: Longman, 1997.
ALEXANDER, Franz Gabriel. Longman english grammar. Harlow: Addison-Wesley, 1997.

Bibliografia Complementar

Livro Técnico, 1968.

Macmillan, 1994.

DIXSON, Robert J.; ANDUJAR, Julio I. Dixson/ complete course in english. Rio de Janeiro: Ao

TAYLOR, James; LUNA, Manuel; HERRERO, Cristina. Impact, 1/ Student's book. Sdo Paulo:

82 SEMESTRE

PLANO DE ENSINO

| g Faculdade |
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82,
Semestr
e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Linguagem Brasileira de Sinais - Libras | Carga horaria total: 36 horas
Professor:
Ementa

Introdugdo a Lingua Brasileira de Sinais (LIBRAS). Técnicas de tradugdo de LIBRAS. Alfabeto
manual. Sinais de nomes proprios. Inclusdo social.

Objetivos

Colocar a LIBRAS como fator facilitador da inclusao social. Mostrar a aplicagao de LIBRAS em
varios contextos sociais. Conhecer os principios da traducao e interpretacdo de LIBRAS.

Conteudo Programatico

- Conceituacdo de Lingua de Sinais;
- A educacdo inclusiva;

- Posicionamento de maos;

- Alfabeto: Letras e nimeros;

- SaudacdGes;

- Nomes e Pronomes;

- Comandos;

- Cores;

- Tipos de Frases;

- Linguagem pertinente ao curso

Avaliacao

Desenvolvimento e participacdao em sala de aula.
Interpretagao da linguagem de sinais.

Bibliografia Basica

SACKS, Oliver. Vendo vozes: uma viagem ao mundo dos surdos. Sao Paulo: Companhia de
Bolso, 2010.

SOARES, Maria Aparecida Leite. A educacao do surdo no Brasil. Campinas: Autores
associados, 1999.

BRITO, Lucinda F. Lingua Brasileira de sinais. Brasilia: Ministério da Educagao, 1997.

Bibliografia Complementar

Dicionario Brasileiro de Libras. Disponivel em: <http://www.acessobrasil.org.br/libras/>
RINALDI, Giuseppe. A educagao dos surdos. Brasilia: Ministério da Educagdo, 1997
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Faculdade 89-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e

Curso: Publicidade e Propaganda

. . . ‘. 144
Disciplina: Projeto Experimental Carga hordria total:

horas

Professor:
Ementa

Acompanhamento e orientacdo aos grupos/agéncias no desenvolvimento dos trabalhos do
Projeto Experimental de Conclusdo de Curso. Avaliacdo das estratégias utilizadas em
planejamento de marketing, comunicacdo e midia; avaliacdo e orientacdo na criacdo de
texto, idéias chaves utilizados nas campanhas; avaliacdo do texto de TCC e orientagdo na
apresentacado dos trabalhos; estimular a visao de mercado e a criatividade na elaboragado dos
trabalhos; fornecer subsidios para embasar o trabalho.

Objetivos

Desenvolver no aluno a vivéncia do mercado e de agéncia, reforgar a cultura de empresas e
dos diversos segmentos produtivos com a visdo do redator de agéncia e também de
departamento de marketing, ampliar a visdo mercadoldgica com valorizacdo dos pontos
positivos do produto e dos interesses do consumidor. Promover discussao de temas e idéias
em classe para que, através da diversidade de participacdo, possa se chegar a unidade
criativa. Estimular a busca de conhecimento e informacdo em diferentes areas para a
formacao cultural do aluno e utilizacdo como instrumento de criacao.

Conteudo Programatico

1 — Acompanhar e orientar os grupos formados em agéncias para elaboracdao do conteudo
do TCC, com relato do desenvolvimento do Projeto Experimental de agéncia de publicidade;
2 — Estimular a visdo bilateral do mercado publicitario, pelo lado da agéncia e do cliente e
seu produto e utilizar os conceitos no desenvolvimento do Projeto Experimental;

3 — Acompanhar, orientar e avaliar a elaboracdo do trabalho de apresentacdo do projeto a
partir de roteiro previamente apresentado;

4 — Estimular no aluno a visdo de conjunto do projeto experimental e caracterizar cada etapa
como parte distinta de um processo em desenvolvimento que, ao final, deve se integrar
como um todo;

5 —Visdo do cliente presente no briefing da empresa e do produto;

6 — Analise situacional da empresa e do produto;

7 — Avaliacdo da pesquisa;

8 — Definicdo de planejamento de MKT, Comunicacao e Midia, objetivos, estratégias, taticas
e metas;

9 — Criacdo de campanha de comunicacao, a¢des de propaganda, merchandising em PDV e
no” media;
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10 — Conclusdo do Projeto Experimental, com levantamento de custos e orcamentos e
breakdown. Texto final do TCC e orientacdo sobre formas de apresentacdo do projeto
experimental para banca de professores e profissionais.

Metodologia de Ensino

Orientacdo pratica sobre encaminhamento dos trabalhos em cada etapa da elaboracdo do
Projeto Experimental, conduzindo as agéncias para o melhor desempenho dos trabalhos.

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

Laboratério de informatica para producao de texto.
Laboratério de audio e estudio de TV para producdo de pecas para midia eletronica.

Avaliagao

Avaliagdo bimestral conforme encaminhamento das etapas do Projeto Experimental de
Conclusdo de Curso, que inclui apresentacdo em pré-banca para os professores (pré-selecao)
e apresentacao para banca de profissionais em avaliacdo final.

Bibliografia Basica

MARTINS, Z. Redagao publicitaria. A pratica na pratica. Sao Paulo: Atlas, 2003

PAIVA, E. Projeto Experimental de Propaganda. S3o Paulo: Iglu, 2005.

PUBLIO, M. A. — Como planejar e executar uma campanha de propaganda. S3o Paulo:
Editora Atlas, 2008.

Bibliografia Complementar

CORREA, R. O planejamento de propaganda. S3o Paulo: Global, 2004.

HOFF, T. e GABRIELLI, L. Redagdo Publicitaria: para cursos de comunicagdo, publicidade e
propaganda. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

PREDEBON, J. (coordenador) Curso de Propaganda: do anincio a comunicac¢do integrada.
S3o Paulo: Atlas, 2003.

Faculdade 89.
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Web Design Carga horaria total: 72 horas
Professor:
Ementa
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Metodologia e desenvolvimento do design de sites. Arquitetura da informacdo e projeto
grafico de sites. Acessibilidade, interatividade e usabilidade Composi¢cdo do site: tipografia,
padrdao cromatico, som e movimento. Recursos de animagao e modelagem para web.

Objetivos

Capacitar o corpo discente a desenvolver e produzir websites, por meio de conceitos de
estrutura e organiza¢ao, adequando a informagao com usabilidade, e pesquisa de interfaces
como ferramenta de estudo voltado a websites comerciais e experimentais.

Conteudo Programatico

Briefing do cliente: app para servico contemplado no site
Planejamento do site e pesquisa

Interface e wireframe

Arquitetura de informacgao e Usabilidade

Metodologia de constru¢ao do website

Linguagem de marcacdao HTML e estilo CSS.

Utilizacao de softwares de linguagens web: recursos e funcionalidades
Resolugdes, cores, tipografia. icones

Criacdo de paginas web.

Construgcao do mapa de navegacao (arvore)
Desenvolvimento da arte do site

Layout para app iPad

Metodologia de Ensino

Aulas expositivas.
Aulas praticas em laboratdrio.

Avaliacao

Provas bimestrais
Exercicios de web

Recursos Audiovisuais/ Laboratdrios

Laboratério de informatica com o pacote especificos para crriacdo de interfaces

Bibliografia Basica

ANDRADE, Marcos Serafim de. Adobe Photoshop CC. S3o Paulo: Senac Sao Paulo, 2015.
BEAIRD, Jason. Principios do Web Design Maravilhoso. 22 Ed. Alta Books: Sdo Paulo, 2012
NIELSEN, Jakob. Usabilidade na web. Campus: Rio de Janeiro, 2007

Bibliografia Complementar

THOMAS, Eri. SOA: principios do design de servigo. Sao Paulo: Pearson Prentice Hall, 2009.
https://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788576051893/pages/ 5
Biblioteca Virtual
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CHAK, Andrew. Como criar sites persuasivos: clique aqui. S3o Paulo: Pearson Education do
Brasil, 2004. https://saoluis.bv3.digitalpages.com.br/users/publications/9788534615112
Biblioteca Virtual

Faculdade 89-
Sao Luis
Semestr
PLANO DE ENSINO e
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Monografia (ABNT) Carga horaria total: 36 horas
Professor:
Ementa

Consolidacdo do projeto de pesquisa: campanha publicitaria. Orientagdo e finalizacdo do
trabalho de conclusdo de curso, incluindo tedricas, pesquisa bibliografica e fundamentacao
tedrica.

Objetivos

Finalizar o projeto de pesquisa conforme pressupostos tedricos e metodoldgicos, adequando
a campanha publicitaria inédita desenvolvida pelo alunos. Conhecer os elementos de um
projeto de pesquisa. Desenvolver a capacidade de investigacdo, andlise e planejamento.

Conteudo Programatico

Abordagens da pesquisa: qualitativa e quantitativa.

Procedimentos de pesquisa: pesquisa bibliografica, documental e de campo.
Técnicas de pesquisa: entrevista, observacdo, questionario e formulario.
Problema de pesquisa.

Justificativa

Objetivos

Metas

Metodologia

Cronograma

Apresentacao do TCC

Correcgao das observagoes

Entrega do projeto

Metodologia de Ensino

Aulas expositivas.
Aulas praticas em laboratorio.

Avaliacao

Participacdo do grupo nas orientacoes.
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Apresentacao dos trabalhos nas datas previstas.
Entrega de materiais conforme o cronograma

Bibliografia Basica

PARRA FILHO, Domingos; SANTOS, Jodo Almeida. Apresentacdo de trabalhos cientificos:
monografia, tcc, teses, dissertagoes. 3. ed. Sdo Paulo: Futura, 2004.

SEVERINO, Antbénio Joaquim. Metodologia do trabalho cientifico. 23. ed. rev. e atual. Sao
Paulo: Cortez, 2007.

BASTOS, Lilia da Rocha; BASTOS, Lilia da Rocha; PAIXAO, Lyra; FERNANDES, Lucia Monteiro;
DELUIZ, Neise. Manual para elaboragcao de projetos e relatdrios de pesquisa, teses,
dissertacdes e monografias. 5. ed. Rio de Janeiro: Livros Técnicos e Cientificos (LTC), 2000.

Bibliografia Complementar

FERRAREZI JUNIOR, Celso. Guia do trabalho cientifico: do projeto a redagdo final:
monografia, dissertacdo e tese. S3o Paulo: Contexto, 2013.

ACEVEDO, Claudia Rosa;. NOHARA, Jouliana Jordan. Monografia nenhum curso de
Administracdo: Guia completo de Contetido e forma: inclui Normas atualizadas da ABNT,
TCC, TGI, Trabalhos de Estagio, MBA, dissertacoes, teses. 3. ed. reimpr. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

Faculdade
Sao Luis 8¢9,
PLANO DE ENSINO Semestre
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Atividade Complementares Carga hordria total: 60 horas
Professor:
Ementa

As Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades Complementares, sdo divididas
em quatro blocos:

J Atividades cientificas: elaboracao de projetos cientificos de pesquisas, de relatdérios
de pesquisas, de iniciacdao cientifica, de publicacdes na area; participacdo em semindrios;
encontros e conferéncias promovidos pela FESL ou por outras instituicdes na darea de
conhecimento do curso e em outras areas; organiza¢ao de eventos académicos.

J Atividades socioculturais: visitas culturais, com elaborac¢do de relatérios e supervisao
dos professores, as instituicdes: de carater filantrépico; cultural e de lazer; publicas do Poder
Legislativo, do Executivo e do Judicidrio; federais, estaduais e municipais; organizacdes nao-
governamentais e prestadoras de servicos comunitdrios.

J Atividades académicas: participacdo em intercdmbio ou convénio cultural;
participacdo em oficinas pedagégicas e em outras atividades de cunho educacional;
monitoria; desenvolvimento de material didatico (apostilas, slides, transparéncias, videos,
entre outros); concursos de monografia; assisténcia a defesa de dissertacGes e teses,
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disciplinas cursadas com aproveitamento e frequéncia nos cursos da Instituicdo, desde que
relacionada com a area de conhecimento do curso; disciplina de LIBRAS — Lingua Brasileira
de Sinais, cursada em cardter optativo nos cursos de licenciatura da Faculdade ou em curso
de extensdo, desde que apresente aprovacgao e frequéncia.

J Atividades diversas: participagdo, como voluntario, em atividades de carater
humanitario e social; cursos de graduagdo concluidos; participagao nos projetos de extensdo
da FESL; representac¢do da FESL em feiras do Vestibular/Processo Seletivo; representacido da
FESL em eventos culturais oficiais; participacdo em equipes esportivas.

Metodologia de Ensino

A validacdo deve ser requerida pelo aluno a Coordenadoria de Curso por meio de formulario
préprio acompanhado da cépia do comprovante de participagdo, no qual seja discriminado o
conteldo dos estudos, a duragdo, o periodo e a organizagao promotora ou realizadora ou
professor responsavel e carga horaria cumprida.

Caso ndo seja anexada a comprovacado da atividade, o pedido serd indeferido, podendo o
mesmo ser renovado no semestre seguinte, acompanhado da devida comprovacao.

Quando o aluno apresentar certificado de conclusdo de LIBRAS — Lingua Brasileira de Sinais,
caso nao seja disciplina da estrutura curricular de seu curso, terd atribuida a carga horaria
total da disciplina para fins de cumprimento da exigida, independente de periodo letivo.

Avaliacao

O aluno, dentro dos prazos estabelecidos pelo calenddrio académico deverd entregar as
comprovagoes das atividades para analise da Coordenadoria de Curso.

As horas somente serdo atribuidas se as atividades foram relacionadas a area de formacao
do aluno.

Quando solicitado, o aluno deverd produzir relatérios referentes a cada atividade
desenvolvida.

As Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades Complementares serdo
registradas e validadas segundo sua natureza.

Os documentos comprobatérios apds aprovacao da Coordenadoria de Curso serao
encaminhados para registro no sistema académico, bem como a Secretaria de Graduacao,
ficando arquivados até a expedi¢do do diploma.

Faculdade
Sao Luis 82,
PLANO DE ENSINO

Semestre
Curso: Publicidade e Propaganda
Disciplina: Estagio Supervisionado Carga horaria total: 60 horas
Professor:
Ementa

O Estagio Supervisionado em Publicidade e Propaganda com carga horaria de 60h,
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previsto como componente curricular obrigatorio, caracteriza-se como o momento
necessario para que o estudante possa experienciar a necessaria articulacdo entre
referencial tedrico e metodoldgico e a pratica de pesquisa e profissional.

No Curso de Publicidade e Propaganda sdo desenvolvidas atividades na area de

Marketing e Planejamento, Criacdo, Redacdo Publicitaria, Artes Graficas, Producdo
Eletronica, Midia, Fotografia Publicitaria e Web Design.

Objetivos

| —apresentar condi¢cdes necessarias para o desenvolvimento das atividades de estagio e
proporcionar experiéncias praticas para que o estagidrio possa vivenciar o processo de
intervencdo interdisciplinar e as experiéncias politico-pedagdgicas e tecnoldgicas na drea de
sua formacao,

Il — reconhecer o estagidrio como educando, considerando-o sujeito em processo de
formagao e qualificagao;

Il — atentar para que se obedeca as normas prescritas na legislacdo geral e especifica de
cada curso.

Metodologia de Ensino

O estdgio obrigatério em Publicidade e Propaganda segue a seguinte organizacdo e
valoragao:

| — reunido presencial com estudantes matriculados na disciplina para discussao e
encaminhamento dos campos de estagio;

Il — entrega pelo estudante, antes do inicio das atividades, o Plano de Estagio, valendo 1
ponto;

Il — entrega de trés relatérios parciais (15h) ao longo do periodo de estagio, valendo 1 ponto
cada;

IV — entrega do relatério final (60h), acrescido de referencial teérico, valendo 6 pontos.

S6 tem validade como estdgio, as atividades desenvolvidas pelo estudante, devidamente
autorizadas pela Coordenacdo do Curso de Comunicacdo Social, sob a orientacdo do
professor responsavel pela disciplina e em atividades compativeis com a formacao
académica.

O cumprimento do horario pode ser negociado com o estudante e o professor da disciplina
e, posteriormente, com o campo de estagio, de acordo com as possibilidades de todos e com
as demandas das atividades de estdgio e do estudante, desde que sejam cumpridas as 60h
semestrais.

Avaliacao

| - apresentacao do Plano de Atividades, no inicio do estagio e seu cumprimento no local de
estdgio;

Il - regularidade nos encontros estabelecidos com o professor orientador, com apresentacao
de relatdrios parciais;

Il - apresentacdo de relatdrio final, assinado pelo representante responsavel do campo
estagio, com os objetivos e atividades propostas, alcancados ou ndo, acompanhadas pelas
devidas razbes e justificativas para tal.

Paragrafo Unico. Se o estudante realizar o estagio de forma condensada — um més por
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exemplo —a apresentacdo de relatdrios serd negociada com o professor orientador.

Considera-se aprovado o estudante que alcancar nota final ou superior a 7 (sete) e que
possua a frequéncia minima prevista no Regimento Geral da FESL, nas atividades de
orientacdo e 100% nas atividades de estagio.

O estudante que ndo obtiver nota minima 7 (sete) terd um novo prazo

fixado pelo professor orientador para sanar as deficiéncias apresentadas, respeitado o
calendario académico da Instituigao.

DESENVOLVIMENTO DO PROJETO EXPERIMENTAL

O Projeto Experimental devera ser realizado junto a um cliente real, em empresas privadas,
publicas, com ou sem fins lucrativos. Na primeira semana do semestre letivo, o Coordenador
de Projetos Experimentais apresentard este regulamento aos alunos, bem como o
Cronograma Geral de Atividades, a fim de fixar prazos e dar esclarecimentos sobre as etapas
do PEX.

Carga hordria
O referido projeto sera desenvolvido dentro da disciplina Projeto Experimental em
Publicidade e Propaganda, cursada no 72 e 82 periodo, totalizando 360 horas.

Formagdo de grupos/ agéncias

Cada grupo de trabalho serd composto por no minimo 04 (quatro) e no maximo 07 (sete)
integrantes, sendo que, a cada semestre, ficard a cargo da Comissdo de Projetos
Experimentais adequar o nimero mdaximo de alunos de acordo com as necessidades da
turma em questdo; As equipes deverdo constituir agéncias de propaganda, cabendo aos
grupos a distribuicdo interna das fung¢des, devendo desenvolver sua logomarca, bem como
material de papelaria.

Escolha do cliente

Os alunos deverdao escolher uma empresa real que seja juridicamente estabelecida para a
gual desenvolverdao uma campanha publicitaria.

E de responsabilidade das equipes buscarem seus clientes para realizacdo do trabalho.Os
clientes deverdo ser previamente aprovados pela Comissdo de Projetos Experimentais em
Publicidade e Propaganda. A Faculdade S3o Luis, por meio da Coordenacdo de Projetos,
enviard uma carta de apresentacdo de cada equipe a sua empresa/ cliente, expondo os
objetivos do trabalho e solicitando sua colaboragdo. As empresas escolhidas, por sua vez,
deverdo responder por escrito a solicitacdo da Coordenacdo, aceitando formalmente a
proposta. O professor orientador e/ou o professor da disciplina de Projeto Experimental em
Publicidade e Propaganda poderdao manter contato com as empresas, a fim de acompanhar
o desempenho das equipes e verificar seu nivel de participacdo. As empresas escolhidas
deverdo ser locais ou regionais. Outros casos poderao ser analisados pela Comissao do PEX.
A escolha da empresa/ produto s6 poderd ser repetida apds 2 (dois) anos de sua
participacdo no PEX. Recomenda-se evitar a escolha de clientes que ndo oferecam condicdes
minimas para a realizacdao de um trabalho. Caso haja rompimento entre agéncia e cliente, a
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Comissdo deliberard a respeito da questdo. As agéncias que optarem por campanhas
institucionais para entidades sem fins lucrativos deverao apresentar estratégias viaveis para
captacdo de recursos (patrocinios, permutas, doag¢des, etc), sob consulta prévia a
Coordenacgao do PEX.

Orientagao

A orientacdo do PEX ficara a cargo dos professores do curso de Comunicacao Social que
tenham interesse ou identidade com os temas propostos pelos grupos.

O processo de orientagcdo, um momento relevante no desenvolvimento dos projetos, devera
obedecer a um planejamento criterioso a ser rigorosamente cumprido pelo professor
orientador e agéncias.

Fregliéncia
E obrigatdria a participacdo de todos os integrantes do grupo nas reunies de orientacdo
previamente agendadas.

Obrigacdes

Do coordenador de projetos

Tomar, no dmbito da sua competéncia, todas as medidas que garantam o cumprimento
deste Regulamento. Elaborar e publicar, semestralmente, o Cronograma Geral de Atividades
da disciplina Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda. Disponibilizar horario de
atendimento especifico aos alunos e professores para esclarecimentos e orientagdes
relacionados a referida disciplina, bem como o acompanhamento do desenvolvimento dos
trabalhos. Garantir infra-estrutura necessdria ao desenvolvimento e finalizacdo dos
trabalhos de conclusdo de curso. Convocar, sempre que necessario, reunides com o0s
professores orientadores e alunos do 82 periodo. Manter atualizado o arquivo com os
trabalhos em desenvolvimento. Instituir as Bancas de Apresentacdo Final. Providenciar o
encaminhamento dos trabalhos concluidos a biblioteca. Compor a Comissao de Projetos
Experimentais. Do professor orientador. Elaborar e encaminhar a Coordenag¢do de Projetos
relatério mensal referente as atividades realizadas pelos alunos, conforme modelo
disponibilizado. Participar das reunides convocadas pela Coordenacao de Projetos. Atender
aos orientandos em datas e horarios ndo coincidentes com o periodo de aula, previamente
fixados e devidamente comunicados a Coordenac¢dao de Projetos por meio de relatérios.
Cumprir as atribuicdes decorrentes da atividade de orientacdo, procedendo deforma
responsavel e compativel com este Regulamento, oferecendo ao aluno o suporte
técnico/tedrico necessario ao desenvolvimento de seu trabalho, e dele exigindo a dedicacdo
e a disciplina necessarias para execuc¢do do trabalho académico. Estudar a viabilidade de
execucdo do projeto apresentado pelos alunos. Estar a disposicdo para compor as Bancas de
Apresentacao Final, quando convidado pela Coordenacdo de Projetos. Preparar os alunos
para a apresentacdo na Banca Final. Cumprir e fazer cumprir este Regulamento.

CAMPANHA PUBLICITARIA em carater experimental, devendo contemplar as etapas de
atendimento,pesquisa de mercado, planejamento de campanha, planejamento de midia e
criacdo.Podera ser desenvolvida para um produto e/ou servico, em empresas publicas ou
privadas, com ou sem fins lucrativos. A referida campanha serda acompanhada de um
relatério fundamentando as atividades desenvolvidas no decorrer do semestre.
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ETAPAS DO PROJETO EXPERIMENTAL

Primeira etapa

Trata-se da fase preliminar da campanha. Sera desenvolvida pela agéncia a fim de embasar e
estruturar a elaboragdo do produto, identificando as necessidades da empresa/ cliente. O
projeto devera ser apresentado no final do 12 bimestre e corresponderd a primeira nota da
disciplina “Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda”. O trabalho escrito a ser
entregue deverd seguir o seguinte roteiro: Apresentacdao do grupo - Trata-se da introducao
do projeto, momento em que a equipe deverd apresentar a composicao da agéncia, as
fungdes de cada integrante, bem como papelaria propria.

Apresentagao e historico do cliente

E 0 momento de apresentar a empresa/cliente e argumentar sobre as razdes de sua escolha.
O grupo deve ainda contextualizar historicamente a evolucdo da empresa, desde sua cria¢ao
até o momento.

Levantamento de dados/ “briefing”

Nesta etapa devem ser levantadas informacdes, problemas e expectativas sentidas pelo
cliente, e também as situacdes detectadas pela prépria equipe sobre a realidade da
empresa.Abaixo segue pré-roteiro como sugestdo para organizacdo da coleta dedados:a)
ficha com dados gerais do cliente;b) estrutura organizacional da empresa, com as
necessarias explicacbes e/ou rotinas/ descricio de tarefas que a empresa realiza;c)
principios da organizagao do cliente:®Visdao, missao, filosofia, objetivos

Politicas (administrativa, de pessoal, comercial)

Clima organizacional

Portfélio de produtos, canais de venda, drea geografica de atuacdo - Evolugdo do
faturamento. Publicos Andlise minuciosa de todos os publicos relacionados a empresa-
cliente, procurando analisar seus perfis geograficos, demograficos e comportamentais.
Mercado de atuac¢ao

Levantamento e andlise do mercado, da concorréncia, do produto/servico, da evolugdo
histérico-mercadoldgica da atuacdo do cliente, a realidade que cerca o produto e suas
relagdes com os diversos setores sociais, além de estudar ameacas e oportunidades, forcas e
fraquezas.

Histérico de comunicagao

Pesquisar todas as formas de comunicac¢do das quais o cliente se sirva ou ja tenha utilizado,
em relac3do a todos os publicos da organizagdo. E importante conhecer objetivos, estratégias,
pecas, etc.

Pesquisa

E parte fundamental do trabalho, capaz de subsidiar todo o seu desenvolvimento. Deve ser
elaborada a partir dos problemas detectados no levantamento de dados e seguir
criteriosamente os objetivos estabelecidos inicialmente. Ao seu término, devera gerar um
relatorio com analise de todos os dados encontrados na pesquisa. Pode ainda ser feito um
relatorio de recomendacodes a partir da analise dos dados.

Diagnostico

Este item é o resultado de todo o processo de levantamento de dados iniciado com o
“briefing” e encerrado com a pesquisa. Todas as informacbes, analisadas técnica e
conceitualmente, redundardo em um conhecimento da realidade da empresa/cliente,
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apontando seus problemas, conhecidos a partir de exames criteriosos da situacdo
encontrada e ja iniciando o processo que caminhara para o planejamento de campanha.
Segunda etapa

Esta fase envolvera as etapas do planejamento e criagdo da campanha propriamente dita.
Todas as informagdes levantadas anteriormente deverdo ser revistas e corrigidas para serem
inseridas definitivamente no projeto final. Sera obrigatdria a producdo de todas as pecgas da
campanha. Todos os roteiros e layouts deverdo ser devidamente anexados ao relatdrio final.
Planejamento de campanha

Objetiva prever e sistematizar todas as atividades publicitarias que serdo realizadas em favor
da empresa/ cliente. A partir dos problemas detectados no diagndstico, a agéncia deverd
propor solucdes, definindo quais as ferramentas da comunicacdo mais adequadas, além de
tracar todos os passos da campanha. E também a demonstracdo de como serdo ordenados
0s recursos a sua disposicao para atingir os objetivos dentro de um determinado prazo.
Objetivos da campanha - esclarecer o que se pretende alcangar. Tema de campanha/ slogan
- definir o tema proposto para a campanha,bem como sua justificativa, indicando qual sera o
slogan adotado como assinatura da empresa. Estratégia de campanha — é composta pelos
caminhos que serdo seguidos para alcancar os objetivos de campanha. Deve-se definir o tipo
de campanha, bem como, as estratégias utilizadas, acompanhadas das devidas explicacdes
gue justificam sua utilizacdo.

Midia

Deve-se apresentar um plano de midia para os veiculos pré-definidos no planejamento de
campanha (meios impressos, eletronicos e interativos),obedecendo a estrutura basica
descrita abaixo. Sera necessario contemplar os objetivos, estratégias e taticas de midia, bem
como apresentar as planilhas de inser¢des.

Informacgdes Basicas

Produto

MercadoConcorréncia

Target

Objetivos de marketing

Verba e periodo

Objetivos de comunicagao

Objetivos de midia

Recomendacdes para o cliente

Estratégias (mercados/meios/pecas e formatos)

Niveis de veiculacado

Taticas

Cronograma de veiculacdo

Programacoes basicas

Publico coberto

Resumo da verba

Justificativas de utilizacdo de veiculos e horarios

Anexos

Rankings de custo por mil

Estudos de simulagbes

Dados de mercado, etc
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Criacao

Deve-se iniciar com um texto de defesa de criagdo e apresentar todas as pecas propostas. E
preciso estabelecer a identidade visual e seguir uma coeréncia estética, além de privilegiar a
producdo e o acabamento de qualidade. Sera possivel pesquisar e coletar pegas de
campanhas de produtos afins e concorrentes da marca.

Orgamento

Resumo da utilizacdo da verba disponivel para comunicacdo, composto pelos custos de
producdo, veiculacdo, sustentacdo e apoio as acdes propostas.

Bibliografia

Livros, periddicos, sites e outras fontes de pesquisa deverdo ser descritos nesta etapa a
partir das normas da ABNT.

Anexos / apéndices

Registro de todo percurso do trabalho, o que foi pesquisado (artigos, matérias de
periddicos), anotacdes, textos preliminares, entrevistas, pesquisas, orcamentos,oficios, etc.

AVALIACAO DOS PROJETOS

Primeira etapa

Os projetos serdo avaliados pela Comissdao de Projetos Experimentais, por meio de uma
reunido a ser realizada em data que respeitara o Calendario Académico, em que serdo
considerados os seguintes itens:

eapresentagdo do grupo;

eapresentacdo e histérico do cliente;

elevantamento de dados/briefing;

epesquisa;

ediagnostico.

As agéncias deverdao entregar na Coordenacdo de Projetos Experimentais, uma copia
encadernada em espiral destinada a avaliagdo da Comissao.

Ao trabalho serdo atribuidas notas de 0 (zero) a 5 (cinco) para o grupo e 0 (zero)a 5 (cinco),
para a avaliagdo individual, sendo que o resultado dessa avaliagdo corresponderd a nota do
12 bimestre.

Segunda etapa

O trabalho para apresentacao final deverd ser entregue na Coordenacgao de Projetos, na data
determinada pelo Cronograma Geral de Atividades, em trés vias encadernadas em espiral
com os respectivos apéndices e anexos (pecas da campanha publicitaria, graficos, etc),
acondicionadas em envelopes lacrados e identificados, para serem encaminhadas a Banca de
Avaliagao Final. Os trabalhos apresentados serdo avaliados em dois momentos: na
apresentacdo escrita e oral pela pré-Banca de Avaliacdo composta pelos professores
orientadores e na apresentacdo final dos Projetos Experimentais, formada por profissionais
convidados.

A Comissdo Julgadora sera composta por 3 membros convidados. A Banca de Avaliacdo Final
atribuird notas de 0 (zero) a 10 (dez) as campanhas apresentadas.

APROVACAO
A nota final do grupo na disciplina Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda serd
composta pela média das notas atribuidas ao trabalho no 12 e no 22 bimestres. Serdo
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considerados aprovados os alunos cujas notas sejam iguais ou superiores a 7,0. A aprovacao
do trabalho é requisito obrigatdrio para a obtencdo do grau de Bacharel em Comunicagao
Social — habilitagdo Publicidade e Propaganda. Caso o aluno ndo atinja a média minima,
devera reapresentar seu produto ao professor, com as reformula¢des apontadas pela Banca
de Avaliagdo Final, de acordo com o Calendario Académico da IES. Os alunos que ao final do
semestre, apds a reapresentacdo dos trabalhos, ndo alcangarem a média serao considerados
reprovados e deverdo cursar a referida disciplina no semestre em que esta for novamente
oferecida pela Faculdade.

7. REGULAMENTO DO ESTAGIO SUPERVISIONADO EM COMUNICAGAO SOCIAL:
PUBLICIDADE E PROPAGANDA

CAPITULO |
DISPOSICOES PRELIMINARES

Art. 12 O presente regulamento normatiza as atividades do Estagio Supervisionado em
Publicidade e Propaganda do Curso de Comunicac¢do Social da Faculdade de Educacdo Sao
Luis (FESL)

Art. 22 O Estdgio Curricular, que se constitui num processo educativo de aprendizagem e de
formacado profissional, compreende o Estagio Obrigatdrio e o Ndo Obrigatério e efetiva-se
mediante atividades de aprendizagem social, profissional e cultural, proporcionadas ao
estudante pela participacdo em situagdes reais de vida e trabalho de seu meio, sendo
realizado na comunidade em geral ou junto a pessoas juridicas de direito publico e privado,
sob a responsabilidade e coordenagao da FESL.

§ 12 O Estdgio Supervisionado em Publicidade e Propaganda com carga horaria de 60h,
previsto como componente curricular obrigatério, caracteriza-se como o momento
necessario para que o estudante possa experienciar a necessaria articulagdo entre
referencial tedrico e metodoldgico e a pratica de pesquisa e profissional.

§ 22 No Curso de Publicidade e Propaganda sao desenvolvidas atividades na area de
Marketing e Planejamento, Criacdo, Redacdo Publicitaria, Artes Graficas, Producdo
Eletronica, Midia, Fotografia Publicitaria e Web Design.

CAPITULO Il

DAS NORMAS GERAIS DO ESTAGIO OBRIGATORIO E NAO OBRIGATORIO

Art. 32 O estudante estd habilitado a realizar o estagio obrigatdrio desde que regularmente
matriculado na disciplina Estagio em Publicidade e Propaganda, do 82 semestre do Curso de
Comunicacgao Social conforme matriz curricular, integrante do Projeto Pedagdgico do Curso.
Art. 42 O estdgio curricular ndo obrigatdrio é aquele desenvolvido como atividade opcional,
de acordo com o projeto pedagdgico do curso, acrescida a carga horaria regular e
obrigatdria, a ser realizado em local de interesse do estudante e, de acordo com suas
peculiaridades, pode dar direito a comprovante de atividades complementares, desde que
devidamente comprovado.

Art. 52 O estagiario deve elaborar o plano de atividades em acordo entre a parte concedente
do estagio e o Curso.
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CAPITULO Il

DA ORGANIZACAO E EXEQUIBILIDADE

Art. 62 O estagio obrigatério em Publicidade e Propaganda segue a seguinte organizagao e
valoragao:

| — reunido presencial com estudantes matriculados na disciplina para discussao e
encaminhamento dos campos de estagio;

Il — entrega pelo estudante, antes do inicio das atividades, o Plano de Estdgio, valendo 1
ponto;

IIl — entrega de trés relatérios parciais (15h) ao longo do periodo de estégio, valendo 1 ponto
cada;

IV — entrega do relatério final (60h), acrescido de referencial teérico, valendo 6 pontos.

Art. 72 S6 tem validade como estagio, as atividades desenvolvidas pelo estudante,
devidamente autorizadas pela Coordenacdo do Curso de Comunicacdo Social, sob a
orientacdo do professor responsdvel pela disciplina e em atividades compativeis com a
formacdo académica.

Art. 82 O cumprimento do hordrio pode ser negociado com o estudante e o professor da
disciplina e, posteriormente, com o campo de estagio, de acordo com as possibilidades de
todos e com as demandas das atividades de estagio e do estudante, desde que sejam
cumpridas as 60h semestrais.

CAPITULO IV

DA ORGANIZACAO CONCEDENTE

Art. 10. Sdo organizacdes concedentes de estdgio instituicdes publicas, privadas e ndo
governamentais, bem como, profissionais liberais de nivel superior devidamente registrados
em seus respectivos conselhos de fiscalizacdo profissional, condicionadas a aprovacdo do
professor responsavel pela disciplina, inclusive setores da prépria faculdade como a Agéncia
Modelo de Publicidade e Propaganda que devem:

| — apresentar condi¢des necessarias para o desenvolvimento das atividades de estagio e
proporcionar experiéncias praticas para que o estagidrio possa vivenciar o processo de
intervencao interdisciplinar e as experiéncias politico-pedagdgicas e tecnolégicas na area de
sua formacao,

Il — reconhecer o estagiario como educando, considerando-o sujeito em processo de
formacao e qualificacao;

Il — atentar para que se obedecga as normas prescritas na legislacao geral e especifica de
cada curso.

CAPITULO V

DA ORIENTACAO E DA SUPERVISAO DO ESTAGIO

Art. 11. No estdgio curricular, obrigatério ou ndo obrigatério, a orientacdo do estagiario é
realizada por docente indicado pelo Coordenacdo do Curso de Comunicac¢do Social,
habilitacdo Publicidade e Propaganda, e homologado pelo respectivo colegiado do curso,
podendo ser realizada de forma compartilhada pelos supervisores profissionais vinculados a
unidade concedente.

§ 12 O professor orientador do Estagio Curricular ndo obrigatdrio pode ser indicado dentre
os professores que tem regime de horas, uma vez que a remuneracgdo para o trabalho é feita
em horas atividade.
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§ 22 No caso de ndo haver professor interessado e/ou disponivel para assumir a orientacdo
do Estagio Nao Obrigatdrio, o Coordenador do Curso assumira o trabalho.

Art. 12. Sao atribuicdes dos orientadores dos estagios obrigatoérios:

| -acompanhar, orientar e avaliar os estudantes estagidrios;

Il -auxiliar o estudante nos contatos e encaminhamentos necessarios para viabilizar os
estagios;

lIl -promover encontros quinzenais com os estagiarios;

IV -receber o plano de trabalho do estagidrio, relatérios elaborados durante o estagio e
relatdrio final em prazos fixados pelo referido professor.

Art. 13. S3o atribui¢cdes do professor orientador ou coordenador do curso, no ambito dos
estdgios ndo obrigatdrios:

| — receber, avaliar e dar o parecer sobre o plano de atividades e os relatérios;

Il — fornecer as informacdes necessdrias ao adequado desenvolvimento do estdgio a IES;

Il — prestar informacdes ao IES quanto as atividades que podem ser desenvolvidas pelos
estagidrios e os pré-requisitos especificos para desenvolvimento de estdgio relativo ao curso
gue coordena.

Art. 14. A supervisdo do estdgio curricular ndo obrigatdério na organizacdo concedente de
estdgio é realizada por supervisor local de estdgio designado pelo representante da referida
unidade, dentre seus profissionais, cabendo a FESL seu acompanhamento, mediante
instrumentos avaliativos desenvolvidos para esse fim.

Art. 15. O supervisor local de estagio deve ter formacdo profissional em curso de nivel
superior compativel com a area de formagao do curso ou experiéncia profissional na area de
conhecimento desenvolvida no curso do estagiario.

Art. 16. Sao atribuicdes do supervisor local de estagio:

| — fornecer aos estagidrios as informacgdes necessarias para o desenvolvimento do estdgio;

Il — apresentar ao estagiario as informacgdes de que necessita, facilitando-lhe o acesso as
dependéncias da organizacdo concedente de estagio necessarias para o desenvolvimento do
estagio;

Il — orientar e acompanhar a execucgao das atividades do estagiario;

IV —visar os relatdrios dos estagiarios;

V — prestar informacgdes sobre o desempenho do estudante;

VI —informar ao orientador de estagio ou a FESL qualquer irregularidade verificada em
relacdo ao estagiario;

VIl — participar de reunides na Instituicdao, quando convidado.

CAPITULO VI

DOS RELATORIOS

Art. 17. O relatério de avaliacdo especifico do estagio curricular obrigatdrio e/ou relatdrio de
acompanhamento das atividades do estagio curricular ndao obrigatdrio, a ser entregue pelo
estudante ao professor orientador, deve estar acompanhado da avaliacdo do responsavel no
campo de estagio e comprovante da carga horaria efetivamente cumprida.

§ 12 O relatdrio de atividades do estagio obrigatdrio segue as orientagdes do Curso, de
acordo com o Plano de Ensino da disciplina, entregue pelo orientador ao estagidrio ou pelo
Coordenador do Curso, no inicio do semestre letivo.

§ 22 O relatédrio de atividades do estagio ndo-obrigatorio, elaborado pelo estagiario, objetiva
o acompanhamento efetivo pelo professor orientador e do supervisor da unidade
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concedente, devendo conter a relagdo de tarefas e atividades desenvolvidas pelo mesmo no
curso do estdgio e deve ser entregue a FESL e, para fins de controle, disponibilizado cdpia a
parte concedente, com periodicidade minima de 6 (seis) meses.

CAPITULO VII

DO ESTAGIARIO

Art. 18. Sdo deveres dos estudantes matriculados no estagio supervisionado obrigatério:

| — desenvolver as atividades exigidas no local de estagio e a carga hordria minima fixada;

Il — participar dos encontros quinzenais fixados pelo orientador de estdagio;

Il — apresentar, quinzenalmente, ao professor orientador da respectiva disciplina de Estagio,
um relatdrio de estagio;

IV — apresentar, no final do semestre, um relatério final, com um relato de todas as acbes
desenvolvidas durante o estagio, anexando os produtos desenvolvidos.

Art. 19. A jornada de atividade em estdgio é definida de comum acordo entre a FESL, a parte
concedente e o estudante estagiario ou seu representante legal, devendo constar do termo
de compromisso ser compativel com as atividades escolares e ndo ultrapassar:

| — 4 (quatro) horas diarias e 20 (vinte) horas semanais, no caso de estudantes de educacao
especial e dos anos finais do ensino fundamental, na modalidade profissional de educacao
de jovens e adultos;

Il — 6 (seis) horas didrias e 30 (trinta) horas semanais, no caso de estudantes do ensino
superior, da educacdo profissional de nivel médio e do ensino médio regular.

§ 12 O estdgio que alterna teoria e pratica, nos periodos em que ndo estdo programadas
aulas presenciais poderd ter jornada de até 40 (quarenta) horas semanais, desde que isso
esteja previsto no projeto pedagdgico do curso.

Art. 20. A duragao do estdgio, na mesma parte concedente, ndo pode exceder 2 (dois) anos,
exceto quando se tratar de estagiario portador de deficiéncia.

Art. 21. O estagidrio pode receber bolsa ou outra forma de contraprestacao que venha a ser
acordada, sendo compulséria a sua concessdao, bem como a do auxilio-transporte, na
hipdtese de estagio ndao obrigatodrio.

§ 12 A eventual concessao de beneficios relacionados a transporte, alimentagao e saude,
entre outros, nao caracteriza vinculo empregaticio.

§ 22 O estagiario pode inscrever-se e contribuir como segurado facultativo do Regime Geral
de Previdéncia Social.

Art. 22. E assegurado ao estagiario, sempre que o estagio tenha duragdo igual ou superior a
1 (um) ano, periodo de recesso de 30 (trinta) dias, a ser gozado preferencialmente durante
suas férias escolares.

§ 12 O recesso de que trata este artigo deve ser remunerado, quando o estagiario receber
bolsa ou outra forma de contraprestacao.

§ 22 Os dias de recesso previstos neste artigo sdo concedidos de maneira proporcional, nos
casos de o estagio ter duracdo inferior a 1 (um) ano.

Art. 23. Aplica-se ao estagiario a legislacdo relacionada a saude e seguranca no trabalho,
sendo sua implementacdo de responsabilidade da parte concedente do estagio.

CAPITULO VIII
DA AVALIACAO
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Art. 24. O estagio obrigatorio em Publicidade e Propaganda é avaliado pelos professores
orientadores a partir do cumprimento das atividades descritas neste regulamento,
considerando os seguintes critérios:

| - apresentac¢do do Plano de Atividades, no inicio do estagio e seu cumprimento no local de
estagio;

Il - regularidade nos encontros estabelecidos com o professor orientador, com apresentacgao
de relatdrios parciais;

Il - apresentacdo de relatdrio final, assinado pelo representante responsavel do campo
estdgio, com os objetivos e atividades propostas, alcancados ou ndo, acompanhadas pelas
devidas razdes e justificativas para tal.

Pardgrafo Unico. Se o estudante realizar o estdgio de forma condensada — um més por
exemplo —a apresentacdo de relatdrios sera negociada com o professor orientador.

Art. 25. Considera-se aprovado o estudante que alcancar nota final ou superior a 7 (sete) e
gue possua a frequéncia minima prevista no Regimento Geral da FESL, nas atividades de
orientagdo e 100% nas atividades de estagio.

Pardgrafo Unico. O estudante que ndo obtiver nota minima 7 (sete) terd um novo prazo
fixado pelo professor orientador para sanar as deficiéncias apresentadas, respeitado o
calendario académico da Instituigao.

CAPITULO IX

DAS DISPOSICOES FINAIS

Art. 26. Os casos omissos neste Regulamento sao analisados e julgados pelo Colegiado do
Curso e quando excederem o poder de decisdao do mesmo serdo encaminhados aos érgaos
competentes para solugdo.

8. REGULAMENTO DAS ATIVIDADES ACADEMICO-CIENTIFICO-CULTURAIS OU ATIVIDADES
COMPLEMENTARES

Artigo 12. Este Regulamento define, no ambito dos Cursos da Faculdade de Educagdo Sao
Luis de Jaboticabal, as Atividades Académico-Cientifico-Culturais, dos cursos da modalidade
de licenciatura ou Atividades Complementares dos cursos da modalidade bacharelado, bem
como, os procedimentos a serem adotados para a atribuicdo e coOmputo da carga horaria.
Artigo 29. A carga horaria das Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades
Complementares, integrantes do curriculo dos cursos pode ser cumprida pelo aluno durante
todo o curso de graduacao.

Artigo 32. A escolha das Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades
Complementares ¢é de responsabilidade exclusiva do aluno, considerando-se que a sua
finalidade é o enriquecimento do curriculo do curso, permitindo-lhe ampliacdo de seus
conhecimentos, tendo como objetivo a formacao integral do profissional.

§ 12 A execucdo de Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades
Complementares, ndo confere crédito, nem grau ao aluno.

§ 29 A carga hordria atribuida pela Coordenadoria de Curso ao final de cada periodo letivo
constara do histérico escolar do aluno, bem como a carga horaria transferida de outra
Instituicdo de Ensino, para os fins do art. 29. .
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Artigo 49 A natureza das Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades
Complementares, consideradas para os fins do caput do art. 22 sdo divididas em quatro
blocos:

J Atividades cientificas: elaboragao de projetos cientificos de pesquisas, de relatérios
de pesquisas, de iniciacao cientifica, de publicagGes na area; participacdo em seminarios;
encontros e conferéncias promovidos pela FESL ou por outras instituiches na area de
conhecimento do curso e em outras areas; organizacao de eventos académicos.

J Atividades socioculturais: visitas culturais, com elaboracdo de relatérios e supervisao
dos professores, as instituicdes: de cardter filantrdpico; cultural e de lazer; publicas do Poder
Legislativo, do Executivo e do Judicidrio; federais, estaduais e municipais; organizacdes nao-
governamentais e prestadoras de servicos comunitdrios.

J Atividades académicas: participacdo em intercAmbio ou convénio cultural;
participacdo em oficinas pedagdgicas e em outras atividades de cunho educacional;
monitoria; desenvolvimento de material didatico (apostilas, slides, transparéncias, videos,
entre outros); concursos de monografia; assisténcia a defesa de dissertacdes e teses,
disciplinas cursadas com aproveitamento e frequéncia nos cursos da Instituicdo, desde que
relacionada com a area de conhecimento do curso; disciplina de LIBRAS — Lingua Brasileira
de Sinais, cursada em carater optativo nos cursos de licenciatura da Faculdade ou em curso
de extensdo, desde que apresente aprovacao e frequéncia.

o Atividades diversas: participacdo, como voluntario, em atividades de carater
humanitario e social; cursos de graduacdo concluidos; participacao nos projetos de extensao
da FESL; representac¢do da FESL em feiras do Vestibular/Processo Seletivo; representacédo da
FESL em eventos culturais oficiais; participacdo em equipes esportivas.

Validagao e Registro

Artigo 52. O comprovante de participacdo em eventos para fins da carga horaria exigida para
as Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades Complementares devera ser
validado pela Coordenadoria de Curso.

§ 12 A validacao deve ser requerida pelo aluno a Coordenadoria de Curso por meio de
formulario préprio (ANEXO 1) acompanhado da cépia do comprovante de participagdo, no
qgual seja discriminado o conteddo dos estudos, a duracdo, o periodo e a organizacao
promotora ou realizadora ou professor responsavel e carga horaria cumprida.

§ 22 Caso ndo seja anexada a comprovacao da atividade, o pedido sera indeferido, podendo
0 mesmo ser renovado no semestre seguinte, acompanhado da devida comprovacgao.

§ 32 Quando o aluno apresentar certificado de conclusao de LIBRAS — Lingua Brasileira de
Sinais, caso ndo seja disciplina da estrutura curricular de seu curso, tera atribuida a carga
horaria total da disciplina para fins de cumprimento da exigida, independente de periodo
letivo.

Artigo 62. O aluno, dentro dos prazos estabelecidos pelo calendario académico deverd
entregar as comprovacoes das atividades para andlise da Coordenadoria de Curso.

§ 12 As horas somente serao atribuidas se as atividades foram relacionadas a area de
formacdo do aluno.

§ 22 Quando solicitado, o aluno deverd produzir relatérios referentes a cada atividade
desenvolvida.

§ 32 As Atividades Académico-Cientifico-Culturais ou Atividades Complementares serdo
registradas e validadas segundo sua natureza, conforme o ANEXO 2.
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Artigo 72. A Coordenadoria de Curso sempre que tiver duvidas acerca da pertinéncia de uma
atividade ou de sua comprovacgdo, poderd solicitar ao aluno outros documentos ou
esclarecimentos do licenciando, por escrito, e posterior analise atribuir a carga horaria.
Artigo 892. Os documentos comprobatdrios apds aprovagao da Coordenadoria de Curso serao
encaminhados para registro no sistema académico, bem como a Secretaria de Graduagao,
ficando arquivados até a expedicdo do diploma.

§ 192 As horas excedentes serdo desconsideradas no cOmputo total da carga horaria das
Atividades.

§ 22 O indeferimento do pedido de atribuicdo de carga hordria pela Coordenadoria de Curso
serd comunicado por escrito ao aluno, que poderd solicitar reconsideracdo a Coordenacao
Pedagdgica.

Artigo 92. Os ingressantes nos Cursos através de transferéncia ou reingresso ficam sujeitos
ao cumprimento da carga horaria estabelecida para as Atividades Académico-Cientifico-
Culturais ou Atividades Complementares, podendo solicitar o cdmputo da carga horaria
atribuida pela instituicdo de origem a essas atividades, observadas as seguintes condicdes:

I. A compatibilidade das Atividades estabelecidas pela instituicio de origem com as
estabelecidas neste Regulamento.

Il. A carga horaria atribuida pela instituicdo de origem e a conferida pelo curriculo do curso
as atividades idénticas ou congéneres.

Artigo 10. Os casos omissos serdao resolvidos pela Coordenadoria do curso e a Diretoria
Académica.

ANEXO 1

FICHA DE VALIDACAO DE ATIVIDADES ACADEMICO- CIENTIFICO- CULTURAIS OU ATIVIDADES
COMPLEMENTARES

J NOME DO ALUNO:
J RiA L

J TURMAL: L s

J CURSO: oottt

o NATUREZA DA ATIVIDADE:
( ) Atividades cientificas

() Atividades socioculturais

() Atividades académicas

() Atividades diversas

ASSINATURA DO ALUNO: ...ttt
DATA DE ENTREGA: ...oiiiiiiiiicitiic e

Obs. Anexar copia do certificado de participacdo, no qual seja discriminado o conteuddo dos
estudos, a duracdo, o periodo e a organizacdo promotora ou realizadora ou professor
responsdvel e carga horaria cumprida.
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ANEXO 2

FICHA DE CONTROLE DE ACC ou AC

. NOME DO ALUNO:
J N N

o TURMA: e

o CURSO: e

o NATUREZA DO EVENTO:

( ) Atividades cientificas

( ) Atividades socioculturais

() Atividades académicas

( ) Atividades diversas

o PARECER:

( ) VALIDADO

( ) NAO-VALIDADO

o HORAS ATRIBUIDAS: ...ttt eeeeeee e horas

. ASSINATURA DO(A) COORDENADOR(A): «.veeeeeeeeeeeeeeeeeseeseseeeeeeseseeseseeseseesesesseenen.
Jaboticabal, ............ o [ 3T de e .

9. SISTEMA DE AVALIACAO
9.1 Avaliacao do Processo Ensino-Aprendizagem

A avaliacdo vem assumindo importancia crescente em todas as esferas da Educacao,
ao mesmo tempo, apresenta-se como um desafio de romper modelos tradicionais que
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utilizam a avaliacdo exclusivamente para obter medi¢do, sem uma efetiva preocupac¢do com
a aprendizagem.

O Sistema de Avaliacdo de Aprendizagem do curso adotard como regra geral, os
procedimentos estabelecidos pelo Regimento da Instituigao.

De acordo com o Regimento, a avaliacdo da aprendizagem e do desempenho académico é
feita por disciplina, incidindo sobre a freqliéncia e o aproveitamento das atividades e dos
conteudos ministrados em cada uma delas.

A avaliacdo serd efetuada com vistas a constatar o nivel de compreensao alcancado
pelo aluno, segundo uma perspectiva funcional. O objetivo é verificar a operacionalizacdao
dos conceitos basicos em nivel minimo aceitavel.

O sistema de avaliacdo previsto no Regimento, para efeito de avaliacdo do
aproveitamento escolar, estabelece:

- provas bimestrais;

- desenvolvimento de trabalhos académicos;

- avaliacao geral multidisciplinar;

A média para aprovacdao em disciplinas é 7,0 (sete), sem exame final.

O aluno que obtiver média > a 4,0 e < que 7,0 tera direito a fazer exame final.

O aluno em dependéncia, obrigatoriamente, tera de cursar novamente a disciplina.

9.2 Auto-Avalia¢ao do Curso

Desde 2002, vem sendo implementada a Avaliagdao Institucional. Um de seus
componentes é a Avaliacao do Curso.

Os questionarios sao respondidos pelos discentes e, apds tratamento dos dados, sao
gerados relatérios com gréficos indicadores dos resultados apurados. Os resultados sdao
entregues aos professores em envelopes lacrados. Com essa primeira informagdo, o
professor podera fazer sua autocritica, refletindo em seus pontos fortes, médios ou fracos.

Além disso, o professor é informado de seu posicionamento em relagdo a avaliagao
média da série. O objetivo da avaliacdo ndo é formar “rankins” de sucessos, mas, induzir a
uma reflexdo pessoal e profissional favorecendo possiveis transformagdes necessarias.

Da mesma forma, os resultados sdo utilizados pela Coordena¢dao e Dire¢ao da
Faculdade para o atendimento de necessidades e adequacdo ou solucdo de problemas
relacionados ao exercicio da docéncia.

Em atendimento a atual legislacdo do INEP/MEC, na Instituicdo foi constituida uma
CPA — Comissdo Prdpria de Avaliacdo, responsavel pela elaboracdo e conducdo do processo
de avaliacdo institucional da Faculdade de Educacao S3do Luis de Jaboticabal.

Destaca-se a necessidade de estabelecer conceitos, critérios e instrumentos de
avaliagdo no ensino superior:

Sendo a educacdo escolar uma ac¢do deliberada, a avaliacdo é um ato fundamental
para o desenvolvimento do trabalho pedagdgico. Por isso, ela deve ser diagndstica (o que os
estudantes sabem? O que ndo sabem? E o que é preciso fazer para ajuda-los a
desenvolverem?), processual (analise do momento inicial ao momento final) e de resultado
(medidas aritméticas que apresentam o alcance do estudante). A essas trés dimensdes da
avaliacdo acrescentariamos a definicdo de Romao (1999, p.43) segundo a qual, a avaliacdo
deve ser cientificamente correta e politicamente democratica. Ou seja, é necessario definir
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claramente, entre os professores, os objetivos, critérios, medidas e instrumentos de
avaliacdo e, coletivamente, apresentar e debater os processos e resultados com os alunos.

10. ATENDIMENTO AO DISCENTE
10.1 CAPE - Acompanhamento Psicopedagdgico e Educacional

O atendimento ao discente é uma das atencdes, cuidado e apoio proporcionado aos
alunos da Faculdade de Educacdo Sao Luis. Desde o ano de 2004 a Faculdade de Educacdo
Sdo Luis tem desenvolvido esses aspectos por meio do CAPE (Centro de Apoio Psicoldgico e
Educacional). Este centro de atendimento especializado atende a alunos matriculados em
todos os cursos da Instituicdo, e acompanha-os frente aos problemas formais da educacao: o
sucesso e 0 insucesso académico.

O fundamento do trabalho do CAPE se situa na tarefa educativa, na confianca, na
aceitacdo e na compreensdo dos conflitos dos alunos, para que os mesmos se sintam
capazes de desenvolvimento pessoal e se encaminhem para a auto-realizacdo. Os alunos
com problemas de ordem cognitiva e/ou emocional ou com deficiéncia fisica, auditiva, visual
ou intelectual sdo atendidos com especificidades e, de certa forma, a instituicdo se preocupa
ndo sé com a formacdo profissional do aluno, mas também com a pessoa do aluno como
cidadao brasileiro.

Assim, a Instituicdo pode também ser considerada importante pela transmissdo de
um patrimoénio cultural, e por poder oferecer condi¢gdes socioeducacionais aos seus alunos.
Esse servigo tem como propostas de agdes diferentes programas, tais como Programa de
Nivelamento e Programa de Intervencdo Psicopedagdgica em Leitura e Escrita, além do
Programa de Atendimento Psicoterapico em Terapia Breve de Apoio descrito no Projeto
Geral do CAPE. A seguir apresentamos primeiramente a proposta de implantacdo do
Programa de Nivelamento e a seguir do Programa de Intervencdo Psicopedagdgica em
Leitura e Escrita.

10.2 Programa de nivelamento

Um dos principais desafios do cendrio atual do Ensino Superior é desenvolver a
aprendizagem em alunos que ingressam nos cursos graduacdo, com uma base de
conhecimento insatisfatéria, advinda da formacdo da Educacdo Basica. Ainda, é possivel
afirmar que, além disso, ha também o ingresso de alunos com intervalo de muitos anos,
entre o do término do Ensino Médio e o inicio do Ensino Superior.

Dessa maneira, as Instituicdes de Ensino Superior vem sofrendo com o nidmero
elevado da evasdo escolar, uma vez que os alunos ao sentirem dificuldades por falta de
conhecimento basico acabam deixando de estudar, outras vezes, o aluno acumula um
excesso de reprova de disciplinas ja no primeiro e segundo semestre acarretando
desestimulo e desinteresse. E ainda, as grades curriculares dos cursos de graduagao
contemplam conteudos mais elaborados, os quais exigem um conhecimento prévio, assim,
esses conteldos geram certa desorganizacdo na aprendizagem dos alunos sem base de
conhecimento.
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Também é comum os docentes lamentarem o baixo nivel apresentado pelos
universitarios, em especial no inicio da vida académica, trazendo a tona essa diversidade na
formacao escolar, que certamente, impacta no contexto curricular e nas agdes
didatico/pedagdgicas que devem ser desenvolvidas. Nesta perspectiva Sampaio (2009) relata
gue o primeiro ano parece ser o de maior vulnerabilidade para estudantes universitarios,
podendo resultar, muitas vezes em que sejam eliminados (fracasso) ou se auto-eliminem
(abandono). A autora conclui que alunos de qualquer origem social, o primeiro ano é um
momento que pode revestir-se de inUmeros desafios a enfrentar.

Além disso, Sampaio (2009) explica que é importante ressaltar que ac¢Oes voltadas
especialmente para a permanéncia dos universitarios ndo devem se restringir ao ambito de
acoes de natureza socioecondmica, mas também de acles de natureza pedagédgica e
académica que valorizem os percursos desses estudantes, criando um ambiente intelectual
receptivo aos saberes que eles trazem em funcdo das suas experiéncias escolares. Desse
modo, observamos que o acolhimento e acompanhamento de sua chegada a Instituicdo
deve ser alvo de uma proposta cuidadosa de escuta, apoio e orientacao.

Diante desse cendrio exposto anteriormente, a Faculdade de Educacdo Sdo Luis, tem
como uma das estratégias de apoio ao discente proposta pelo Centro de Apoio Psicoldgico e
Educacional (CAPE) desenvolver, além de outras atividades, que contemplam o projeto do
CAPE, implantar o Programa de Nivelamento em Lingua Portuguesa e Matematica para os
estudantes matriculados no primerio ano, nos cursos de Licenciatura e Bacharelado.
Destacamos que o Programa de Nivelamento é uma atividade complementar desenvolvida
por meio do CAPE.

O Programa de Nivelamento prevé inicialmente o desenvolvimento em dois Mdédulos
durante o primeiro ano letivo, podendo dar continuidade nos demais anos, com Maddulos de
aprofundamento. Desse modo, os alunos dos cursos de Licenciatura iniciam no primeiro
semestre o nivelamento em Lingua Portuguesa e no segundo semestre em Matematica; ja os
alunos dos cursos de Bacharelado, iniciam primeiramente o nivelamento em Matematica, e
depois no segundo semestre em Lingua Portuguesa. Sobretudo, o Programa de Nivelamento
consiste em subsidiar os discentes de elementos basicos da Lingua Portuguesa e
Matematica, de forma que estes consigam prosseguir em seus estudos.

A finalidade do Programa de Nivelamento é oportunizar aos discentes uma revisao de
conteudos, proporcionando, por meio de explicagdes e de atividades, a apropriacdo de
conhecimentos esquecidos ou ndo aprendidos. Ao mesmo tempo, tem como objetivo geral
dar suporte aos alunos ingressantes com dificuldade em acompanhar os cursos oferecidos
pela Institui¢ao. E, ainda tem como objetivos especificos:

Colaborar na superacao das deficiéncias de formacao basica do discente por meio de
estratégias pedagdgicas apropriados de ensino;

Suscitar uma mudanga em alguns processos pedagdgicos, direcionados ao estudante
com dificuldade, por meio de aulas ministradas por profissionais especializados;

Propor um avanco qualitativo no ensino bdsico principalmente no estudo da
Comunicacao e Expressdo e Matematica, aumentado o grau de envolvimento do académico;

Favorecer o aproveitamento dos discentes nos cursos de Graduagdo que necessitam
de reforcos por meio do nivelamento;
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Incentivar os discentes a reconhecer a importancia de se revisar os conteldos
estudados no ensino médio de forma a adquirir mais condi¢des para ter um maior
aproveitamento das disciplinas do ensino superior;

Revisar conteldos considerados imprescindiveis para o entendimento e
acompanhamento das disciplinas do curso.

Enfim, acompanhando os avangos para proporcionar uma educagao e formagdo de
gualidade, prenunciados pela contemporaneidade e pelos reflexos da falta de base de
conhecimento oferecido pela Educagao Basica.

10.3 Programa de intervengao em leitura e escrita

O Programa de Intervengao em Leitura e Escrita é uma das agdes previstas no Projeto
Geral do CAPE no setor de Educagao, previsto no item 11, do mesmo Projeto que propde a
assessoria para atuacgdo junto aos alunos com problemas académicos. A assessoria tem
como uma das finalidades desenvolver atendimento psicopedagdgico aos alunos com
dificuldades de aprendizagem, em especial, intervir no processo de leitura e escrita dos
discentes ingressantes, ou dos demais semestres matriculados nos cursos de graduagao que
apresentam baixo desempenho na linguagem oral e escrita.

De acordo com Cabral (2006) os estudantes quando iniciam o ensino superior,
deparam-se com uma variedade de materiais de leituras diferentes a cada disciplina,
adquirindo uma perspectiva, estilo e vocabulario especifico e com diferentes abordagens de
competéncias de leitura como, por exemplo: leitura para preparacao de seminarios, leitura
para preparacao de provas, leitura para preparacdo de trabalhos escritos.

Para a autora, independentemente de se presumir claramente que os estudantes sdo
capazes de atingir niveis mais elevados de pensamento, muitos deles sdo simplesmente
incapazes de atingir o nivel de compreensao literal e falham na monitorizagao da sua
compreensdo. Do mesmo modo Cabral (2006) explica que no ambito da escrita, a falta de
competéncia nessa area tem revelado um dos maiores problemas académicos dos alunos do
ensino superior, diagnosticando-se essa dificuldades em todos os niveis de aprendizagem,
do mais especifico de comunicacdo até aos mais elaborados e que envolvem as capacidades
de exposicao de opinido e argumentacao.

Concordamos com a autora, quando observamos que esse cendrio se faz presente
entre os discentes da Faculdade de Educacdo S3do Luis, devido a isso, propomos um
Programa de Intervengdo em Leitura e Escrita como um programa especifico com
atendimento Psicopedagdgico. Destacamos que essa proposta ja foi prevista anteriormente
pelo conjunto de acdes do CAPE, cabendo agora, apenas a sua implantagao.

De acordo com o projeto inicial do CAPE a implantacdao é compreensiva tanto no
ambito educacional, como no social. Surgiu esse interesse em nds porque o que se pretende
a partir dessas compressdes, é poder atender a necessidade do aluno frente a vida
académica e o seu desempenho, no momento escolar e, futuramente, profissional.

O Programa de intervencdo em Leitura e Escrita tem como finalidade:

e Promover competéncias e o sucesso académico dos alunos; satisfazendo as
necessidades particulares dos alunos em areas especificas;
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e Colaborar para que o discente tenha consciéncia de sua concepc¢do pessoal de
aprendizagem e que seus professores podem ter concepg¢des diferentes;

e Auxiliar os discentes a refletirem as atividades propostas pelos professores, e ainda
propor estratégias de acompanhamento;

e Encorajar os discentes a perceberem as atividades académicas, ajuda-los a
compreender os objetivos dos professores, a entender a forma como estes docentes
lidam e pensam sobre a sua disciplina e aprender a organizar essa informacao;

e Proporcionar aos discentes situagdes para eles praticarem, refletirem e avaliarem a
instrucdo do professor e explicar-lhes que a aprendizagem nem sempre é facil e
rapida;

e Revelar aos discentes que a eficacia da sua aprendizagem é importante uma vez que,
seu sucesso estd diretamente ligado as percepcbes que tém sobre suas
competéncias;

e Ensinar estratégias de compreensdo e metacompreensdo para os discentes
melhorarem a competéncia de leitura;

e Auxiliar os discentes a melhorarem as suas escritas no contexto académico

Por fim, o Programa de Intervencao visa a colaborar seqiiencialmente os seguintes aspectos:
avaliacdo e método utilizado pelo aluno para estudar; a motivacdo; a percep¢do; processos
de comunicacdo; linguagem verbal e ndo verbal; relacdes interpessoais; reorganizacdo dos
métodos de estudo.

11. ATENDIMENTO AO DOCENTE
11.1 Plano de Formacgao-Continuada Docente

A Faculdade de Educacdao S3ao Luis ao fomentar uma Politica de Formacgao-Continuada
Docente, compromete-se em facilitar aos seus professores oportunidades de adquirir
conhecimentos e informagdes e como conseqiiéncia dessa atitude, os pilares da qualidade
de ensino superior. O Programa de Formacdo-Continuada Docente envolve atualizagdo
pedagdgica. Entende-se por atualizacdao pedagégica todas as atividades ou manifestacdes
gue possuam como objetivo final a melhoria da pratica de ensino, pesquisa e das relagdes
humanas dentro da Instituicao.

12. ATIVIDADES E PROJETOS DE EXTENSAO

A extensdo é compreendida na Faculdade S3o Luis como o didlogo, a integracdo e a
cooperacao que a instituicdo mantém com a sociedade e seus agentes sociais. Nesse
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sentido, € necessario saber quais sdo as demandas desta e oferecer um tratamento
académico como resposta.

A faculdade S3o Luis busca atender demandas em diferentes contextos sociais,
visando consolidar os propdsitos de compromisso social da instituicdo e pautando-se pela
ética. Dentre as atividades de extensao oferecidas pelo curso de pedagogia, destacamos:
Projeto: Olhos da AlIma
Projeto: Nucleo de Apoio Pedagdgico em Recursos de Atividades Ludicas;

Projeto: indice S3o Luis;

Projeto: Reciclagem;

Projeto: Inclusao Digital;

Projeto: Empresa Junior Sigma;

Projeto: Empresa Junior de Administracao;
Projeto: Estacdao Geoclimatoldgica;

Agéncia Modelo de Publicidade e Propaganda.

13. INFRA-ESTRUTURA

O curso oferece toda a infra-estrutura necessaria para o desenvolvimento de aulas
praticas e tedricas (biblioteca especializada, laboratdrios e ambientes especializados), além
de uma estrutura de orienta¢ao para estdgio e Trabalho de Conclusdo de Curso.

O acervo da biblioteca do curso de Comunicacdo Social é composto de bibliografia
basica e complementar catalogado por areas de conhecimento. O acervo é composto de
bibliografia ampla e atualizada e adequada as necessidades do curso.

13.1 Recursos Audiovisuais

Especificacao Existente
Projetor multimidia Sim
Video Sim
Projetor de slides Sim
Retroprojetor Sim
Equipamento de som Sim
Internet na sala de aula Sim
Amplificadores Sim
Aparelho de som com CD Sim
Episcépio Sim
Filmadora Sim
Fitas de video Sim
Flip chart Sim
Mapoteca Sim
Rack com mesa de som Sim
Tela de projecdao movel Sim
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A qualidade de ensino passa pela oferta de instalacdes adequadas e equipadas com
tecnologia apropriada para o desenvolvimento e propagacdo do conhecimento, do espirito
cientifico e da busca do saber.

Salas de aula

O curso conta com salas de aula e laboratérios localizados no bloco E, e sala da
coordenagao do curso localizada na coordenadoria de cursos.

As salas de aula possuem toda a infra-estrutura necessdria para um atendimento
eficaz aos alunos, sdo amplas, arejadas e bem iluminadas, com acesso direto para amplos
corredores que facilitam a circulagdo dos alunos, acesso aos sanitdrios e outras
dependéncias da faculdade e/ou blocos. As salas de aula estdo equipadas com mobilidrio em
6timo estado de conservagdo, com ar condicionado, contando com instalagbes elétricas
apropriadas para o uso de diferentes recursos audiovisuais.

Sala individual para dire¢ao do curso

Os Coordenadores dos cursos da FESL contam com uma sala individual para o
desenvolvimento das atividades relativas a gestao do curso e para atendimento de alunos.
Salas coletiva para direcdo de curso
Os Coordenadores dos cursos, Diretores académico, administrativo, financeiro de extensdo
contam com uma sala coletiva para reunides e realizacdo de atividades relativas ao curso.

13.2 Infra-Estrutura Fisica

13.3 Salas de estudo (discente e docente)

Os docentes da FESL contam com salas para preparo das suas aulas. Os alunos
contam com espacos destinados ao estudo individual e em grupo, localizados na biblioteca.

13.4 Auditdrio

A Faculdade tem parceria para utilizacdo do Cine Teatro Municipal, com auditério e
area de 700,00 m?, com capacidade para 650 lugares.

O espaco possui mobilidrio, iluminacdo e condicGes de ventilacdo adequadas. Além
disso, ha na Faculdade de Educacdo Sdo Luis, sala de conferéncia com drea de 121,60m2 e
com capacidade para 150 lugares, que também é utilizada para realizacdo de palestras e
outros eventos menores. O lugar é usado para eventos e semanas académicas do curso.

13.5 Areas de convivéncia estudantil

Os alunos dispdem de espacos de convivéncia situados na praca de alimentacdo e
patios dentro da instituicdo. Dentro da faculdade encontra-se também um banco, caixa
eletrénico e lanchonetes, servicos de reprografia, etc. Proximo a faculdade, localiza-se toda
uma gama de servicos utilizados pelos estudantes, principalmente por aqueles que vém de
outras cidades.

13.6 Biblioteca

Com um grande acervo de livros e periddicos, a Biblioteca da Faculdade S3o Luis
possui salas de estudo em grupo e individual. H4 também um ambiente para leitura de
jornais e revistas da semana, com sofds confortaveis que estdo a disposicdo de alunos e
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professores. As facilidades incluem ainda, computadores conectados a Internet, terminais
para os alunos consultarem o boletim on-line. Suas paredes abrigam obras de arte de
artistas, tornando-se, assim, um espaco cultural além de centro de pesquisa, memodria e
transmissdao de conhecimento.

14. LABORATORIOS

Laboratério de Fotografia:

Area: 23,75 m?

Equipamentos e Configuragao:

- Camera Digital Sony Cyber-Shot Dsc-W320 e uma Camera Digital Canon Eos Rebel T2i +
lente, Canon EF — S 18-55 mm;

- Fundo infinito e kit para fundo com tripé;

;-9‘8 (oito) cameras digitais comuns
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Laboratério de Video:

Area: 16,30 m?

Equipamentos e Configuragao:

- Kit Manfrotto 028 + 128 RC — 1 (contém tripé, cabeca e bag);
- Microfone de Lapela - Sony Ecm - 44b;

- Led Focal lluminador (A Leds equivale a 100w);

- Cabo Rca Taramps - 3 metros;

- TV Monitor 23" LED Full HD com entrada HDMI;

- Aparelho de DVD Philips com entrada USB;
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Laboratério de Radio:

Area: 24,60 m?

Equipamentos e Configuragao:

- Dois computadores completos

- Um Fone de ouvido profissional

- Microfone para captagao de voz: 3 profissionais e 3 comuns
- Ar Condicionado Split 12.000 btus;
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Agéncia Modelo:

Area: 35,70 m?

Equipamentos e Configuragao:

- 25 novos computadores com a seguinte configuracdo: processador Intel Core 2 Duo E7500
(2.93 GHz, 3 MB L2 cache, 1066 MHz FSB); dissipador de calor; teclado Dell com tecla
silenciosa, portugués; ProSupport Tl - préximo dia uUtil no local - 3 anos de garantia; disco
rigido de 320 GB SATA 3.0Gb/s; memdria de 4GB, NECC, 1333 MHZ DDR; gravador de DVD
(DVD+/-RW 16X); ndo acompanha CD ou DVD de recuperagdo dos drivers; sem auto-falante
interno; Kit do Sistema Operacional FreeDOS - Sistema Operacional ndo instalado em fabrica;
placa grafica integrada Intel GMA 4500; monitor Dell 19” polegadas wide; placa de fax
modem 56X PCl;

- Pintura interna do espaco fisico;

- Novas bancadas para as maquinas;

- Climatizagao potencializada.

Na Agéncia Modelo, os alunos criam campanhas publicitarias através das quais aprendem,
na pratica, todo o processo de criacdo e producdo de uma agéncia de propaganda. A Agéncia
também é usada pelos por eles no desenvolvimento de seus trabalhos.
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